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  شــهرآرا: دو نگاه به سينماهاى
مشــهد به عنوان دومين شــهر بزرگ 
ســينمادار ايران وجــود دارد . برخى 
مى گويند كه سينماى مشهد رشد زيادى 
داشــته و عده ديگر مى گويند اينگونه 
نبوده اســت. نظــر شــما در اين باره 
چيست؟ در 5 سال اخير رشد مخاطب در 
مشهد با اضافه شدن سينماهاى جديد و 
بهسازى برخى سينماهاى قديمى به چه 
صورت بوده است؟ و اگر معتقد به رشد 
مخاطب هســتيد اين فضا فقط به دليل 
افزايش فضاى فيزيكى ايجاد شــده يا 

فيلم ها هم نقش داشته اند؟
دبيرزاده: يكــى از حســن هايى كه 
پرديس هاى ســينمايى مشــهد دارند، 
اين است كه در مناطقى احداث شده اند 
كه سينما نداشتند. همچنين با احداث 
اين پرديس هاى سينمايى، سينماهاى 
قديمى تر هم ســعى مى كنند خودشان 
را به روز كنند. به نظر مــن اين رقابت، 
رقابت سالمى است. سينماهاى مشهد 
در ســال هاى اخير رشــد خيلى خوبى 
داشــته و تعداد تماشــاچى هايى كه به 
ســينما آمدند اصلا با 4 و 5 سال پيش 

قابل مقايسه نيستند.
فولادى: وقتى مجموعه اى مثل اطلس با 
هزينه هاى هنگفت و در شرايط اقتصادى 
فعلى تصميم مى گيــرد كه يك فضاى 
فرهنگى را در منطقه به اصطلاح محروم 
و كم برخوردار در مشــهد احداث كند، 
طبيعتا به رشــد اقتصــادى و فرهنگى 
مجموعه كمك مى كنــد. البته زيربنا و 
زيرساخت اين موضوع وجود فيلم هايى 
اســت كه ما را راغب به سرمايه گذارى 
كنــد. اين فضا و بســتر مهيا شــده اما 
متاسفانه از آن سمت خوراك خوب به ما 
داده نمى شود. در اين بين بعضى فيلم ها 
هســتند كه تجارى اند و مردم از آن ها 
اســتقبال مى كنند، به همين علت آمار 
فروش بالا مى رود اما به لحاظ محتوايى 
اين فيلم خروجى نــدارد و در واقع من 
فقط توانستم يك ساعت لطيفه هايى كه 
در قالب يك فيلم بيان شده را بفروشم. با 
اين وصف شايد احساس كنيم كه فضا باز 
شده اما اين يك آسيب است. مى طلبد 
كه مديران بالادســتى به صنعت سينما 
اهميت دهند چون متاسفانه فيلم هايى 
مى آيند كه اگر سه ماه اكران هم شوند 
يك سالن پر نمى شــود، علت اين اتفاق 
بايد آسيب شناسى شود. نكته ديگر اين 
اســت كه اگر توازن در احداث سينماها 
برقرار شــود، تمام مناطــق مى توانند 
مخاطب خودشان را داشــته باشند ما 
علاوه بر مخاطبانى كه از مناطق خيلى 
خوب سطح مشــهد مى آيند، مخاطب 
منطقه خودمان را نيز پوشش مى دهيم. 
پس دغدغه رشــد فرهنگى و اقتصادى 

منطقه خيلى براى ما مهم بوده است.
جيرانى: به نظــر من فضــاى رفاهى و 
تفريحى بــراى مــردم مشــهد محدود 
اســت. در اين بين ســينما يك ظرفيت 
خوبى براى مردم مشــهد ايجاد مى كند تا 
حداقل امكانات رفاهى كــه براى تفريح و 
سرگرمى مردم نياز اســت را تامين كند. 

پس طبيعتا سينماها در مشهد از استقبال 
خوب برخوردار هســتند. يك انقلابى در 
مشــهد نيز اتفاق افتاد كه سينما هويزه از 
سوى سينما شهر به بهترين و به روزترين 
امكانات سينمايى حال حاضر تجهيز شده 
و اين يك اتفاق بــزرگ نويدى براى مردم 
مشهد بود و باعث شد مردم كم كم با فضاى 
اينگونه سينماها آشنا شوند و آن عده اى كه 
اصلا سينما نمى آمدند به سينماها بيايند. 
اين موضوع خودش در جذب مخاطب به 
سينما تاثير داشــت اما بازهم اگر بررسى 
كنيم ما حدود 285 ســالن سينما بيشتر 
در كشور نداريم و اين يعنى فاجعه. چون 
با اين تعداد سالن ســينما نمى شود فيلم 
فروخت. اين بــراى يك فيلم ســازى كه 
چندين ميليارد هزينه مى كند و فيلمش 
را براى اكران به سينماهاى كشور مى دهد 
خيلى ناخوشايند است. اگر فيلمى بخواهد 
بفروشد بايد در سالن هاى بيشترى نمايش 
داده شود. از يك طرف هم از حدود 100 
فيلمى كه سالانه در ايران توليد مى شود، 
تعداد معدودى خوب و درخورتوجهند. ما 
الان نگران اين موضوع هستيم كه هرقدر 
سينما تاســيس كنيم از آن طرف چقدر 

فيلم خوب به ما مى دهند.

  شهرآرا: الان مجتمع هاى تجارى كه
سالن ســينما احداث مى كنند، سالن هاى 
كوچك و غير اســتاندارد مى سازند. اين 
يكى از انتقادهايى است كه به پرديس هاى 
ســينمايى وارد اســت و گويى سالن ها 
استاندارد ســازى نشــده اند. شما سالن 
سينمايى داريد كه پرده روى زمين مى افتد، 
چهارچوب مناســبى ندارند. حتى تعداد 
صندلى ها آن قدر كم است كه مفهوم سينما 
به معناى يك حركت جمعى شكل نمى گيرد.

جيرانى: ما هيــچ كمبودى بــه لحاظ 
امكانات نداريم حتى از برخى سينماهاى 
كشــور امكاناتمان بهتر است. اين موضوع 
را مردم خبر ندارند، گلشــن و اطلس در 
تمام سالن هايشان از يك سرور و سيستم 
دالبى اســتفاده مى كنند. من در ســالنم 
از ديتا پروژكتور اســتفاده نمى كنم و به 
مردم بگويم تو دارى روى پرده سينما فيلم 
مى بينى اما اينكه مثلا شيب سالن ضريب 
نامناسبى دارد، بله ممكن است كه به دليل 
سازه ساختمانى باشد و مثلا در رديفى از 
سالن، شيب يك مقدار ناملايم باشد، اين 

موضوع را نمى توانيــم برايش كارى انجام 
دهيم. ما نمى گوييم كه بى اشكال هستيم 

ولى ضريب اشكالمان خيلى پايين است.
دبيرزاده: ايــن پرديس ها كه در مجتمع 
تجارى احداث شدند اگر يكسرى معايب 
كوچك دارند به خاطر اين است كه در ابتدا 
قرار نبوده سينما باشند. مثلا ويلاژتوريست 
چون مخاطب كمترى داشــت، مديرانش 
يك دفعه به ذهنشــان رســيد كه در يك 
طبقه ســينما احداث كنند. بــا اين حال 

كمتر سينمايى در كشــور پيدا مى كنيد 
كه مثل اطلس و گلشن با هزينه شخصى 

ساخته شوند.
فولادى: وقتى مديــران يك مجموعه اى 
تصميم به ســرمايه گذارى كلان در يك 
پروژه مى گيرند، هزينه بســيار گزافى را 
پرداخت مى كنند براى اينكه مى خواهند 
يك فعاليت اقتصادى و رونقى را در منطقه 
ايجاد كنند. طبيعتا بايد بــراى بازدهى و 
برگشت سرمايه شان تدابيرى بينديشند. 
در ايــن بين اگر فضايــى راه اندازى كنند 
و خدمات مناســبى ارائه نكننــد، نقد به 
آن ها وارد است. اما الان يك نقيصه وجود 
دارد و شما 999 حسن مجموعه را ناديده 
گرفتيد. چون ما يك فضاى اقتصادى را در 
يك منطقه كم برخوردار احداث كرديم. در 
اين بين حتما ايراداتى هم داريم چون ابتدا 
برنامه اى براى ساخت سينما نداشتيم، ولى 

اين ايرادات اصلاح مى شوند.

  شهرآرا: كسى كه مخاطب مجتمع هاى
تجارى است وقتى مى خواهد به سينماى 
آن مجتمع بــرود به هدف ســينما رفتن 
مى آيد و اينكه شــامى بخــورد و تفريح 
كند. به تدريج با رشد مجتمع هاى تجارى، 

فيلم ساز هم به ســمتى مى رود كه براى 
همان مخاطب كه براى تفريح به ســينما 
مى آيد فيلم بسازد. مجموعه سمت هنر و 
تجربه و فيلم هاى هنرى كمترى مى رود و 
اين طور فروش بيشترى دارد و فيلم ساز 
سمت فيلم هاى گيشه اى بيشتر  مى سازد.

فولادى: قطعا ما دنبال برگشــت هزينه 
هســتيم. مــا ســرمايه گذارى كرديــم. 
سينمادارى واقعا صنعت ضرردهى است. 
ما فيلم هايى داريم كه براى 5 نفر در هفته 

اكران مى شــود درحالى كه برايش لامپ 
و ديتا مصرف مى شــود. ايــن موضوع به 
وضعيت فيلم سازى ما برمى گردد كه چرا 
نتوانستيم مخاطبمان را شناسايى كنيم؟ 
ما زيرساخت ها را مهيا كرديم خوراكش با 
تهيه كننده و كارگردانان است. آن ها بايد 
پاسخ دهند چرا فيلم هايشان تجارى است، 
ما نمى توانيم ذائقه مردم را تغيير دهيم ما 
يك مجرى هستيم. تصميم ساز نيستيم. 
ما مجبوريم فيلم هايى كه به ما مى دهند را 
اكران كنيم. اينكه ما سينماى هنر و تجربه 
را راه بيندازيــم ولى هيچ كــس نيايد چه 

فايده اى دارد.
دبيرزاده: يك پخش كننــده چند فيلم 
در دســت پخش دارد. شايد ســينمادار 
دلش نخواهــد همه آن هــا را اكران كند، 
اما مجبوريــم. چرا كه اگر ايــن فيلم ها را 
اكران نكنيــم مدتى بعــد، فيلم هايى كه 
فروش بهترى دارد را بــه ما نمى دهند. ما 
نمى توانيم اين ذائقه را تغيير بدهيم. اين 
اتفاق بايــد زمان توليد فيلــم بيفتد. بايد 
جلوى ساخت اين دســت از فيلم ها را از 

ريشه بگيرند.
جيرانى: مــن فقط درباره مســئله هنر و 
تجربه ســخن مى گويم. هنــر و تجربه را 

ســينماى هويزه كه يك سينماى دولتى 
است مى گذارد. خب سينماى دولتى هم 
نگران موارد مصرفى و هزينه هايش نيست. 
هويزه آبروى ســينماهاى مشــهد است. 
اما مســئله اينجاســت كه آن ها با بودجه 
دولتى اداره مى شوند. من هم در سينماى 
گلشن هنر و تجربه را اكران كردم اما دو سه 
نفر آمدند. من سينما دار نمى توانم با اين 
هزينه هاى ســنگين كه يك قلمش لامپ 
پروژكتور اســت؛ براى دو نفر فيلم پخش 

كنم. اما هويزه اين كار را مى كند.

  شــهرآرا: خب با ايــن وضعيتى كه
مى گوييد، و اينكه ســالن ها پر نمى شود، 
چطور مى تــوان بــا احداث ســالن ها و 
پرديس هاى تازه سينما در مشهد روبه رو 

شد؟
دبيرزاده: ظرفيت ايــن وجود دارد كه 
ســينما احداث شود. ســينماهايى كه 
محلى باشــند در مناطقى كه ســينما 
نيست احداث شــود مخاطب استقبال 
مى كند. چــرا كه به نظــرم ارزان ترين 
مجموعه تفريحى سينماســت و مردم 
حاضرند اگر سينما در دسترسشان باشد 

به سينما بروند.
فولادى: اين تعدد ســينما رقابت ايجاد 
مى كند. سينماها براى جذب مشترى سعى 
مى كنند خودشان را به روز كنند. در كنار 
اين نياز داريم مشوق هايى براى سينما ها 
ايجاد كنيم تا بتوانند خودشــان را توسعه 
بدهند. اين رقابت باعث مى شود سينماها 
پاياپاى هم پيش برونــد. اين يك روندى 
است كه باعث مى شــود رضايت مخاطب 

افزايش يابد.
جيرانى: مشكل تعداد سالن سينما نيست؛ 

مســئله و مشــكل توليد فيلم است. اين 
اتفاق ها بايد بيفتد تا دستگاه هاى سينمايى 
كشور بدانند سينماها در شهرستان ها رو 
به توسعه هســتند. در نتيجه آن ها كارى 
نكنند ســينماها با اين سرانه توليد فيلم و 
با اين تعداد سالن، ورشكست شوند. اينكه 
روز به روز تعداد سالن ها بيشتر مى شود به 
خاطر سوددهى فيلم ها نيست. سوددهى 

در فودكورت و فروش پاپ كرن است.

  شــهرآرا: پس نقش ســينمادار در
توسعه فرهنگى چيســت؟ به اين معنا كه 
براى ترغيب مردم براى رفتن به ســينما، 

خود سينماها چه نقشى دارند؟
فولادى: همين كــه در محــدوده اى و 
منطقه اى كه قبلا ســينما نبوده و كسى 
هم از آن مناطق به سينما نمى رفته است، 
ســينما احداث مى شــود يعنى توســعه 
فرهنگى. اينكه حتى مى توانيم از روستا ها 
و ييلاقات مشهد هم مخاطب جذب سينما 
كنيم و با ســالن هاى مدرن پذيراى آن ها 
باشيم اين يعنى توســعه فرهنگى. اينكه 
كنار سينما مجموعه اى از خدمات وجود 
داشته باشد ، اين ها به عنوان مكمل است. 
اين مكمل ها نشــان از پيشرفت و توسعه 

دارد.
جيرانى: حــدود 47 ميليــون نفر از 
هم وطنانمان به سينما نمى روند. چرا؟ 
يكى از دلايلش اين اســت كه ســينما 
نداريم. دليل ديگرى هم اين اســت كه 
فيلم خوب نداريم. اينكه ما در هر محله 
سينما داشــته باشــيم باعث مى شود 
مخاطب تحريك شود و به سينما بيايد. 
حالا كه پايش به ســينما باز شــد، بايد 
توليدكنندگان فيلم در توليد دقت كنند 
و با فيلم هاى مناســب مخاطــب را در 

سينما نگه دارند.

  شهرآرا: درباره احداث سينما ها در
مناطقى كه خيلى شبيه مخاطبشان نيستند 
هم صحبت كنيم. به نظر اگر سينما در حد 
و اندازه منطقه باشد جذبش بيشتر است 
يا اينكه بخواهد بالاتر از سطح آن منطقه 

باشد؟
جيرانى: اين شــرايط اقتصادى اســت 
كه باعث مى شــود مردم به سينما نروند. 
كسى به منطقه اجتماعى كارى ندارد. من 
نمى دانم اگر بليت ســينما را گران كنيم 

مردم چطور مى توانند به سينما بيايند. بايد 
از سينماهايى كه از سوى بخش خصوصى 
اداره مى شوند حمايت كنند تا مردم بتواند 
به سينما بروند و رشد و رونق سينماهايى 
كه در مناطق كم برخوردار شــهر احداث 

مى شود ادامه پيدا كند.
فولادى: مــردم منطقــه كم برخوردار 
آيا داخل شــهر تردد ندارند كه تجمل 
را ببينند. اين علت خوبى نيســت كه ما 
بخواهيم براى فرهنگ آن مناطق كارى 
نكنيــم. اين معاشــرت اجتماعى باعث 
ارتباط ميان همه اقشار جامعه مى شود. 
ضمن اينكه ما نگاهمــان به آن مناطق 
درست نيست. اين طور نيست كه در آن 
محدوده ها فقر فرهنگى مطلق يا ضعف 
اقتصادى وجود داشته باشد. وجود دارد 
اما اين طور نيســت كه مــا گمان كنيم 

آن ها توانايى آمدن به سينما را ندارند.

  شهرآرا: مافياى اكران هاى مردمى
در مشــهد نيز يكى از موضوعات مهمى 
اســت كه همواره در باره پرديس هاى 
ســينمايى مشهد مطرح مى شــود... كه 
مهم تريــن آن لابيگرى بــراى حضور 
سلبريتى ها در سينماهاى خصوصى و 
پرداخت مبالغ گزاف به آن هاست... لطفا 
در اين باره شفاف سازى كنيد كه حضور 
سلبريتى ها در مشهد براى سينماها چه 

هزينه اى دارد؟
دبيــرزاده: عوامل براى فــروش فيلم 
خودشان به ســينماها مى آيند، نه براى 
بالا بــردن فروش ســينماى مــا. آن ها 
مى خواهند فيلم خودشان را تبليغ كنند، 
نبايد پول تبليغ فيلمشان را از سينمادار 
بگيرند. براى حضور بهرام رادان در سينما 
ســيمرغ، به پخش كننده زنگ زدم كه 
فيلم ايده اصلى در سينماى ما هم اكران 
دارد لطف كنيد رادان را به سينما سيمرغ 
هم بياوريد. گفتند چون فلان سينماها 
هزينه هاى ســفر و اقامت را پرداخته اند 
آنجا مى روند. اينكه بازيگرى به شهرهاى 
ديگر براى اكران مردمى مى رود هم در 
قراردادش قبل از توليد فيلم قيد شده كه 
چند جلسه هم براى اكران مردمى بايد 
حاضر شود. يعنى آنجا هزينه اين اكران ها 

را هم گرفته اند.
فولادى: بازيگر پولى دريافت نمى كند. 
هزينه هايــى كه انجام مى شــود هزينه 
ســفر و اگر اقامت داشــته باشند هزينه 
اقامت عوامل فيلم اســت. هزينه اضافه 

ديگرى ندارد.
جيرانى: البته ما يك اشــتباهى كرديم 
در مشــهد. اينكه به ايــن مهمانانى كه 
مى آمدند خيلــى پروبال داديــم. بايد 
پول پرواز، هتل و هــر هزينه ديگرى كه 
دارند را خودشــان پرداخت كنند. وقتى 
يك ســينما قبول مى كند هزينه اى را 
پرداخت كند، سينماى ديگر هم در يك 
رقابت بخشــى از هزينه هــا را پرداخت 
مى كند تا عقب نماند. اگر ســينماها با 
هم يك صــدا باشــند و پــول ندهند، 
پخش كننده هم توقع بيجــا ندارد كه از 
همه سينماها بخواهد هزينه سفرشان را 

بدهند.  

 تحريم ها شرايط اقتصادى را براى همه 
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تغيير داده است. كاهش درآمدهاى نفتى م
دولت و كسرى بودجه موجب شده است 
تا دولــت متكى بــه نفت ايــران براى 
جلوگيرى از فرار مالياتى كيسه اى بزرگ 
بدوزد. پزشكان، وكلا و 20 صنف ديگر به 
زودى ملزم به اســتفاده از كارتخوان يا 
پايانه فروش خواهند شــد تا از اين طريق نظارت 
دقيق ترى روى درآمدشان اعمال شود و در نتيجه 

ماليات بيشترى بپردازند.
با اين حال كارشناســان بســيارى معتقدند كه 
در قانون ايــران گريزگاه هاى زيــادى براى فرار 
از پرداخت ماليات وجــود دارد. اگر فرض امكان 
پرداخت رشــوه، شــيرينى و هزينه چاى بچه ها 
را براى فرار از ماليات كنــار بگذاريم و اين امر را 
محال قلمداد كنيم بازهم بــراى فرار مالياتى راه 

بسيار است.
اما اين موضوع چه ربطى به ســينما و روز سينما 
دارد؟ پاســخ روشــن اســت، گروه فعاليت هاى 
فرهنگى و هنرى يكى از مواردى اســت كه طبق 

قانون معافيت مالياتى دارد.
تمام سينمادارانى كه از وزارت ارشاد مجوز دارند 
به شرط ارائه اسناد مالى شامل تمام دريافت ها 
و پرداخت ها از پرداخت ماليات معاف مى شوند. 
اين معافيت مالياتى كه از سال 90 تحت عنوان 
«نرخ صفر» اعمال مى شود، موديان حقيقى را 
مكلف مى كند كه عمليات مالى خود را صرفا از 
طريق سيســتم بانكى انجام دهند و اسناد همه 
دريافت ها و پرداخت هاى خــود را براى ارائه به 
حــوزه مالياتى يا هيئت حل اختــلاف مالياتى 
نگهدارى كنند اما تمام اين فعاليت ها معاف از 

ماليات است.

 پرده نقره ای راهی برای فرار

طبق قانون ماليات هاى مســتقيم كشور برخى 
گروه ها و اصناف از پرداخت ماليات معاف هستند. 
خيريه ها، باشگا ه هاى ورزشى، موسسات فرهنگى 
و هنرى، موسسات آموزشــى و ... همه معاف از 

ماليات هستند. يكى از راهكارهاى قديمى براى 
فرار مالياتى استفاده از پوشش موسسات جانبى 
معاف از ماليات در كنار يــك فعاليت اقتصادى 
پول ساز است. بگذاريد براى روشن شدن ذهنتان 

يك مثال خيالى را باهم مرور كنيم.
يك كارخانه فولاد كه ملزم بــه پرداخت ماليات 
است، يك موسسه آموزشــى به ثبت مى رساند و 
در طول سال بخشى از درآمدهاى كارخانه را در 
حساب هاى مالى موسسه آموزشى ثبت مى كند و 
از اين طريق از معافيت مالياتى استفاده مى كند. 

به همين راحتى و البته پيچيدگى.
بســيارى از شــركت هاى تجارى، كارخانه ها و 
بنگاه هاى اقتصادى براى استفاده از تخفيف هاى 
مالياتى و به تعبير دقيق تر «فرار مالياتى» اقدام به 
تاسيس باشگاه ورزشى، موسسه خيريه، موسسه 
آموزشى، موسسه فرهنگى و هنرى و ... مى كنند. 
البته موسسات معاف از ماليات هر كدام از طريقى 
كسب درآمد مى كنند. براى فرار مالياتى و حتى 
پول شويى كافى اســت درآمدهايى كه از محلى 
ديگر كســب شــده تحت عنوان درآمد موسسه 
فرهنگى (معــاف از ماليات) جا زده شــود. اين 
كار اگرچه ســخت و پيچيده به نظر مى رسد اما 

امكان پذير است.
از آنجا كه اشــاره به نام هر موسســه ورزشــى، 
خيريه اى، آموزشى و ... بار حقوقى براى نگارنده 
به همراه خواهد داشــت در اين مقال به نام هيچ 
موسسه اى اشاره نخواهد شــد. با اين حال براى 
يافتن شاهد مثال، كافى است اسامى باشگاه هاى 
ورزشى در ليگ هاى مختلف ورزشى را در ذهن 
مرور كنيد و يا به اصرار فعــالان اقتصادى تحت 
عنوان مسئوليت اجتماعى براى تاسيس خيريه 

فكر كنيد و مصاديــق آن را در ذهن مرور كنيد. 
بدون ترديد نبايد منكر نيت خير اين افراد شــد 
اما از طرفى نبايد فراموش كرد كه هر موسســه 
خيريه يا موسسه فرهنگى و ورزشى يا ... مى تواند 

پوششى براى فرار مالياتى باشد.

 نسبت سالن داری سینما و فرار مالیاتی؟

تا پايان ســال 95 به ازاى هر شــهروند مشهدى 
حداقل يك متر فضاى تجارى در مشهد ايجاد شد. 
بيش از 307 مجتمع تجارى با مساحت بالاى يك 
هزار متر و حداقل 2 طبقه در اين كلانشهر ساخته 
شد. اشباع مشهد از فضاى تجارى اما مانعى براى 
تداوم ساخت مجتمع ها و مال ها نشد. به طورى 
كه در 3 سال گذشته روند مال سازى ها در شهر 

متوقف نشده است.
اگر مى پرســيد اين آمار چه ربطى به سينما دارد 
بايد توجهتان را به ســالن هاى ســينمايى جلب 
كنيم كه در همين مال ها و مجتمع هاى تجارى 
ايجاد شده است. بدون ترديد ساخت سالن سينما 
مى تواند موجب افزايش حضور مردم در اين مراكز 
و پويايى بيشــتر اين اماكن شــود. اما اين اتفاق 

ربطى به فرار مالياتى ندارد؟
از آنجا كه مسئولان فعلى اداره ماليات تمايلى براى 
اظهار نظر درباره مسائل جنجالى را نداشتند براى 
يافتن پاسخى به اين سوال سراغ مدير كل سابق 

اداره امور مالياتى خراسان رضوى رفتيم.
سيد على شهابى خيلى منطقى در اين باره اظهار 
نظر كرد. او گفت: بخشى از درآمد سينما از محل 
فروش بليت بايد به تهيه كننــده فيلم پرداخت 
شــود. اين رقم حدود 50 تــا 60 درصد هزينه 
بليت اســت. همچنين بخشــى از اين درآمد به 

عنوان عوارض به شــهردارى پرداخت مى شود. 
تعداد بليت هاى فروخته شــده و درآمد ســينما 
از محل فروش اينترنتى و گيشــه نيز شــفافيت 
دارد. همچنين گنجايش ســينما نيز محدوديت 

مشخصى دارد.
اين كارشــناس مالياتى ادامه داد: با اين تفاصيل 
امكان فرار مالياتى از طريق ســينما خيلى كم و 
ناچيز است. شــايد بوفه هاى فروش مواد غذايى 
در سينما چنين امكانى برايشان فراهم باشد اما 
فرار مالياتى در سطح گســترده از طريق سينما 

امكان پذير نيست.
شهابى با اشاره به راه اندازى سالن هاى سينما در 
مجتمع هاى تجارى و مال ها نيز گفت: هر واحد 
تجارى كه پايانــه فروش مجــزا دارد و از صنف 
خودش جواز كســب دريافت كرده است، پرونده 
مالياتى جداگانه اى دارد. پس واحدهاى تجارى 
در مجتمع هاى بزرگ نمى توانند پرونده مالياتى 
و حساب هاى درآمدى خود را تحت عنوان سينما 

جا بزنند.
او اصلى تريــن انگيزه فعالان اقتصــادى را براى 
ساخت سينما احياى ســرمايه نيمه جان دانست 
و گفت: بــدون ترديد تغيير كاربــرى تجارى به 
فرهنگى مثل سينما در مقايسه با فروش فضاى 
تجارى درآمــد كمترى دارد. اكنــون با توجه به 
اشباع شدن فضاى شهرى مشهد از فضاى تجارى 
تنها طبقات همكف و منهــاى يك مجتمع هاى 
تجارى محل رفــت و آمد مردم اســت. فعالان 
اقتصادى با ساخت ســينما در طبقات بالا عملا 
براى فضاهاى تجارى بدون استفاده پاخور ايجاد 
مى كنند و به عقيده من ايــن اصلى ترين انگيزه 

آن هاست.

 ساخت فیلم، معافیت حاشیه ساز دیگر

اگرچه سينمادارها و سالن هاى سينما راه مناسبى 
براى فرار مالياتى نيســت اما بدون ترديد ساخت 
فيلم ســينمايى چنين امكانــى را ايجاد مى كند. 
طبق دســتورالعمل موضوع مــاده 12 آيين نامه 
اجرايى تبصــره (3) مــاده 139 اصلاحى قانون 
ماليات هاى مســتقيم، فعاليت هاى انتشــاراتى، 
مطبوعاتى، فرهنگى و هنرى معاف از ماليات است. 
تعريف فعاليت انتشــاراتى اما بسيار بسيط است 
و در بخشــى از تعريف اين فعاليت ها آمده است: 
«مجموعه فعاليت هايى كــه در فرآيند خلاقيت، 
توليد، تكثير، اجراى صحنــه اى، نمايش و توزيع 
آثار سينمايى، سمعى و بصرى، موسيقايى، هنرى 
نمايشى، هنرهاى تجسمى و مرمت و بازسازى آثار 

تاريخى، فرهنگى و باستانى انجام مى گردد.»
به تعبير روشن تر ساخت فيلم سينمايى نيز معاف 
از ماليات است. اين موضوع راهى براى فرار مالياتى 
و حتى پول شــويى باز كرده كه اكنون بحث داغ 
سينماى ايران است. موضوعى كه در رسيدگى به 
اتهامات بدهكاران بزرگ بانك سرمايه در دادگاه 
ويژه رسيدگى به جرائم اخلالگران عمده در نظام 
اقتصادى نيز حســابى ســر و صدا كرد. «هادى 
رضوى» تهيه كننده ســريال پر مخاطب شهرزاد 
در اين پرونده به 20 سال زندان و 74 ضربه شلاق 
محكوم شــد. اما پيش از پايان دادن به اين بحث 
پاسخ به يك سوال ضرورى اســت. منظور از پول 

كثيف و پول شويى چيست؟

 پول کثیف و پول شویی چیست؟

پول كثيف اصطلاحى اســت كه از سوى مراجع 
اقتصادى و حقوقى، به پول هايى با منشأ معاملاتى 

نامشــخص بى آنكه بــه صورت رســمى ثبت و 
ماليات آن پرداخت گردد اطلاق مى شود، چنين 
سرمايه هايى عموما براى استفاده نياز به فرآيند 

پاك شدن دارند كه به آن پول شويى مى گويند.
پول شــويى در تعريف حقوقى به هر نوع عمل يا 
اقدام به عمل براى مخفى كــردن يا تغيير ظاهر 
هويت عوايد نامشــروع به طورى كه وانمود شود 
از منابع نامرئى سرچشــمه گرفته اســت اطلاق 
مى شــود، اين اعمال زمانى اتفــاق مى افتد كه 
درآمدهاى كســب شــده توجيه قانونى نداشته 
و براى اينكه از حالت غيرقانونى خارج شــوند و 
شكل پول هاى معمول را به خود بگيرند، به وسيله 
پول شويى، تطهير مى شــوند، به عبارت ساده تر 
قانونى كــردن درآمدهاى غيرقانونى، مشــروع 
كردن پول هاى نامشروع و تطهير پول هاى حرام 
و يا تبديل پول هاى كثيف ناشى از اعمال خلاف 
به پول هاى تميز و پاك، پول شويى است. سينما 
به عنوان شاخه اى از هنر كه مقبوليت عام داشته 
و از طرفى كاملاً وابســته به پول و سرمايه بوده، 
همواره فرصت مناسبى براى پول شويى در اختيار 

خاطيان قرار داده است.
شــروع ماجراى ورود پول هاى كثيف به سينما 
به دهه 80 باز مى گردد. در آن زمــان با افزايش 
رشــد نقدينگى و به تبع آن افزايش تورم، بحث 
تحريم ها و كمبــود منابع مالــى دولت، صنعت 
سينما دچار چالش ســرمايه گذارى شد. بعد از 
آن ورود ســرمايه هاى جديد و گاه نامشخص به 
بدنه سينماى كشــور عده اى براى نخستين بار 
بحــث ورود پول هاى كثيف به ســينما را مطرح 
كردند. اين موضوع در دهه 90 به اوج خود رسيد. 
اكنون بعد از معلوم شــدن فســاد بابك زنجانى 
صاحب شركت ســورينت فيلم و ســرمايه گذار 
فيلم هاى ”نقش نگار“ و ”ســيزده“ و ”هيچ كجا 
هيچ كــس“ و همين طور هادى رضــوى و ديگر 
همدستانش مســئله پول هاى كثيف در سينما 
يكى از موضوعات داغ صنعت جادويى سينماست. 
مسئله اى كه ريشــه آن را بايد در خلأهاى قانون 

دنبال كنيم. 

دست هاى كثيف پشت پرده نقره اى
ساخت سالن های سینما و فیلم های سینمایی تا چه حد زمینه فرار مالیاتی و پول شویی را فراهم می کند؟

 سینما و فرار مالیاتی

سينماى خوب بدون فيلم خوب ورشكسته است 
میزگرد شهرآرا با سینماداران مشهد درباره ظرفیت سینمایی دومین کلان شهر ایران

 روزنامه شــهرآرا چنــدى پيــش از تمام 
سينماداران مشهد دعوت كرد تا دور يك ميز 
بنشينند و درباره بايدها و نبايدهاى سينماهاى 
مشهد صحبت كنند. رقباى هم صنف رو در روى 
هم نظرات موافق و مخالف يكديگر را بشنوند 
و در نهايت پيشــنهادهاى خود را براى رونق 
هرچه بيشتر سينماهاى مشــهد ارائه دهند. 

در اين ميزگرد كه اميرحسين دبيرزاده مدير 
سينما سيمرغ و پيروزى، فرزين جيرانى مدير 
سينما گلشــن و حميد فولادى مدير سينما 
اطلس حضور داشتند درباره رشد سينماهاى 
مشهد در 5 سال اخير، استاندارد بودن يا نبودن 
پرديس هاى سينمايى، ميزان استقبال مردم 
مشــهد از اين مجموعه فرهنگى و در نهايت 

برخى حواشى مطرح درباره سينماهاى بخش 
خصوصى از جمله «مافيــاى اكران» گفت وگو 
كرديم. در اين بين هرچند تريبون در اختيار 
سينماداران بخش خصوصى بود و غيبت ساير 
مديران سينمايى مشهد از جمله حسن كريمى 
مدير پرديس ســينمايى هويزه و آفريقا كه 
به تازگى از اين سمت اســتعفا داده است؛ به 

عنوان نماينده ســينماى دولتى مشهد كاملا 
محسوس بود؛ اما شــهرآرا بارها با دعوت از 
نماينده سينماهاى بخش دولتى و تماس با آنان 
اين فرصت را در اختيارشان قرار داده تا درباره 
موضوعات مطرح شــده پاســخ گو باشند اما 
متاسفانه ماحصل اين تلاش ها اصرار ما و انكار 

آن ها بوده است...

طبقه ســينما احداث كنند. بــا اين حال 

حمید فولادی، مدیر سینما اطلس
قطعا ما دنبال برگشت هزینه هستیم. ما 

سرمایه گذاری کردیم. سینماداری واقعا صنعت 
ضرردهی است. ما فیلم هایی داریم که برای ۵ 
نفر در هفته اکران می شود درحالی که برایش 

لامپ و دیتا مصرف می شود.

 فرزین جیرانی، مدیر سینما گلشن
 ما هیچ کمبودی به لحاظ امکانات نداریم 

حتی از برخی سینماهای کشور امکانتمان بهتر 
است. این موضوع را مردم خبر ندارند، گلشن 
و اطلس در تمام سالن هایشان از یک سرور و 

سیستم دالبی استفاده می کنند

پروژكتور اســت؛ براى دو نفر فيلم پخش 

امیر حسین دبیرزاده،مدیر سینما سیمرغ
برای حضور بهرام رادان در سینما سیمرغ، 

به پخش کننده زنگ زدم  و گفتم لطف کنید 
رادان را به سینما سیمرغ هم بیاورید. گفتند 
چون فلان سینماها هزینه های سفر و اقامت 

را پرداخته اند آنجا می روند


