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چهار فصــل ایــران یکــی از گ
پرظرفیت ترین کشورها در بعد 
گردشگری است، شکی نیست. اما 
نکته مورد بحث، این است که چرا 
با وجود این همه ظرفیت، مثل ارزان ترین 
کشور بودن برای سیاحت، چندان حرفی 
برای گفتن نــدارد. این که مســئولان و 
دست اندرکاران این حوزه باید اقداماتی را 
انجام دهند تنها یک طرف قضیه است که 
انتظار بیجایی هم نیست. اما طرف دیگر این 
ماجراها که از قضا همیشه مؤثرتر و مفیدتر 
واقــع می شــود، همــان فعالیت هــای 
خودجوشی است که معمولا ماحصل تلاش 
دغدغه مندان و علاقه مندان و دلسوزان این 
حوزه اســت. «فم تریپ» یکــی از همین 
اتفاقات جذاب است که می تواند در حوزه 
گردشگری رخ بدهد. منظور از فم تریپ آن 
دسته از سفرهایی است که با هدف آشنایی 
گردشــگران و فعالان گردشــگری سایر 
کشورها، در کشــور مقصد انجام می شود. 
شکل غالب نیز به این صورت است که یکی 
از ســفربروهای پرمخاطب اینســتاگرام 
(اینفلونسرهای سفر) در کشور مقصد، از 
آدم های شــبیه  خودش و البته ســاکن 

کشــورهای دیگر، دعوت می کنــد تا به 
کشورش بیایند. هدف از این اقدام درواقع 
آشنایی آن ها با کشــور مقصد و از نزدیک 
تجربه کردن شرایط و فضاهایی است که 
احتمالا تا به حال به چشم خود ندیده اند. در 
فم تریــپ اخیــر کــه یکــی از فعالان 
گردشگری کشورمان از حدود یک سال 
پیش آن را برنامه  ریزی کرده بود، تعدادی 
از اینفلونســرها و بلاگرهای مشــهور از 
۱۲کشور به ایران ســفر کردند تا در این 
ایران گردی همراه یکدیگر باشند. آن ها 
اهل کشــورهایی چون اوکراین، چین، 
برزیل، ایتالیا، هند، روسیه، فرانسه و ترکیه 
هســتند. اداره کل بازاریابی و تبلیغات 
وزارت گردشــگری نیز از ایــن رویداد 
حمایت کرده و معتقد اســت این برنامه 
می تواند نقش پررنگی در زمینه جذب 
گردشگر به کشورمان داشته باشد. علاوه 

بر این، چه کسی است نداند در این دوره و 
زمانه، جــذب گردشــگر می تواند یکی از 
راه های درآمدزایــی به صورت کلان برای 
کشور باشد؟ علی اصغر مونسان، وزیر میراث 
فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری نیز از 
آن به عنوان یک اتفاق تأثیرگذار و ادامه دار 
یاد می کنــد: «یکــی از فعالیت هایی که 

می توان در این حوزه انجام داد این است که 
چهره های معروف را به ایران بیاوریم، ایران 
را به آن ها بشناسانیم تا از نزدیک فرهنگ 
غنی، طبیعت زیبا و بناهای تاریخی ما را 
ببینند. این گــروه معرفــی خوبی انجام 
داده اند. گسترش آن در خارج از کشور زیاد 
بود و تصاویر بســیار خوبــی را به خارج از 
کشــور ارســال کردند. این، بخشــی از 

برنامه های تبلیغاتی و معرفی کشور است 
که حتما ادامه خواهد داشت.»

 سفر به داستان های هزار و یک شب

آنچه که به این گروه می گذرد این روزها در 
فضای مجازی با هشتگ های feeliranو 
letsfeeliran قابل مشــاهده است. نکته 
جالب در ایــن بین واکنش افــراد دعوت 

شده است. تماشــای پست ها و کامنت ها 
و حتی واکنش هایی که در پســت سایر 
هم سفرانشان به چشــم می خورد در نوع 
خودش جذاب است. «ایران جادویی است، 
من از بازدید و گشت و گذار در این کشور 
بسیار خوشــحالم. من فکر می کنم ایران 
ظرفیت زیادی برای گردشــگری دارد.»، 
«مهمان نــوازی محلی هــا واضح ترین و 

تأثیرگذارترین چیزی اســت که در ایران 
دیده ام.» «الآن کجاییم؟ در داستان های 
هزار ویک شــب.» این ها فقــط برخی از 
صحبت هــای ســفربروهای مشــهوری 
اســت که اکنون در ایران به سر می برند؛ 
جملات نمکینی که بدون شک از دلشان 
برآمده و می تواند به خوبی عمق احساس 
آن هــا را درباره تجربیاتی کــه در ایران از 
سر گذرانده اند نشــان دهد. واکنش مردم 
خودمان نیز در نوع خــودش به این ماجرا 
جالب بود. خیلی از کاربرهای اینستاگرام 
در صفحه گردشگران و صفحه های مرتبط، 
نظر داده اند. از این اتفاق ابراز خوشــحالی 
کرده اند و ورود آن ها را به ایران خوشــامد 
گفته اند. نکته مهــم دیگــر در این بین 
تغییر تصورات آن ها و هم وطن هایشــان 
به ایران اســت. در شرایطی که قضاوت در 
مورد کشور ایران اغلب با اخبار و فضاهای 
سیاسی گره خورده است و خیلی از مردم 
عادی و گردشگران سایر کشورها را از آمدن 
به ایران می ترســاند، این واکنش ها جزو 
طبیعی ترین، حقیقی ترین و مستندترین 
واکنش هاست؛ واکنش هایی که در وهله 
اول به پشتوانه فرهنگ و زیبایی و اصالت 
کشورمان شــکل می گیرد و در وهله دوم 

به همت شهرت اینفلونســرها و طبیعتا 
تبلیغات شــخصی و عمومی که از سوی 
آن ها برای ایران می شــود. فم تریپ حتما 
و حتما می تواند قدم بزرگی باشــد برای 
تلطیف این تصورات، پی ریزی تجسمات 
جدید برای ناآشــناها و در کنــار هم قرار 
دادن ملیت های مختلــف و فرهنگ های 
متنوعشــان در کنار یکدیگــر، آن هم به 
انسانی ترین و باشکوه ترین شکل ممکن. 
آنچه که صفحات مجازی نشان می دهد، 
می گوید که این دوستان گردشگر ما الآن 
در شیراز هستند و روزهای گذشته را نیز 
در تهران ، کاشان و اصفهان سر کرده اند. 
متأسفانه سفر به مشــهد در برنامه بازدید 
این دوستان گردشــگر چیده نشده است؛ 
اتفاقی که اولین مرتبه نیست رخ می دهد. 
معمولا جز مثلث طلایی اصفهان، شیراز، 
یزد گردشگران خارجی کمتر به جاذبه های 
گردشگری سایر نقاط ایران سفر می کنند. 
اما امیدواریم با تشکیل همایش گردشگری 
شرق کشــور و تعریف مسیر و بسته سفر، 
شرایط به گونه ای پیش برود که مشهد و 
جاذبه های ریز و درشــت آن نیز به یکی از 
دائمی ترین مقصدهای گردشگران خارجی 

تبدیل شود.
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اتحاد شرق كشور 
براى جذب گردشگر

۲۴۰ فرصت سرمایه گذاری منطقه شرق کشور معرفی شد

سیدی| صحبت از گردشــگرى در ايران كه مى شــود، بلافاصله نگاه ها به 

سمت مثلث طلايىِ اصفهان، شــيراز و يزد مى رود. در عمل هم همين است، 
بيشــترين عايدى حضور گردشــگران خارجى در ايــران، نصيب مردمان 
همين مثلث مى شــود. نه اينكه گردشگران به ساير شــهرها نروند، چنانكه 
به اذعان راهنمايان گردشــگرى خراســان، در روزهاى پاييــز و بهار كه 
فصل ســفر خارجى ها به ايران اســت، آنان ماهانه ميزبان تعداد بسيارى 
از گردشــگران خارجى مى شــوند كه از مرز تركمنســتان وارد خراسان و 
مشهد مى شــوند، اما مقصدشان اينجا نيست. گردشــگران خارجى معمولا 
بلافاصله از فرودگاه مشــهد راهى اصفهان، شــيراز و يزد مى شوند، چرا 

كه از ظرفيت هاى گردشــگرى ايــران تنها همين را شــنيده اند. البته 
در شــرايطى كه ايرانى ها هم از ســاير ظرفيت هاى گردشگرى 
كشورشــان بى خبرند خيلى انتظارى از خارجى ها نيست. حالا 
وزارت ميراث فرهنگى، صنايع دستى و گردشگرى براى توزيع 

عادلانه سفر و ثروت در ايران وارد عمل شده است، در اولين گام 
كشور را به 5 پهنه گردشگرى تقسيم كرده و در حال برنامه ريزى 

و ايجاد فرصت سرمايه گذارى در اين پهنه هاى پرظرفيت است 
تا شايد در آينده اى نه چندان دور ساير مناطق كشور نيز 

از خوان نعمت حضور گردشــگران خارجى بهره مند 
شــوند. همايش معرفى فرصت هاى گردشــگرى 
منطقه شرق كشور، كه پنجشنبه گذشته در مشهد 
برگزار شــد اولين قدم در اين راه بــود. تعريف 

مسير گردشگرى شرق كشور در يك بسته سفر قدم 
ديگرى اســت كه نيازمند هم افزايى بيشتر متوليان 

گردشگرى اين پهنه است.

اتحاد شرق كشور 
براى جذب گردشگر
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۴٫٩٠٠٫٠٠٠
گردشگران خارجی ایران در شش ماهه نخست سال ۹۸

۶ تعداد استان های گردشگری 
منطقه شرق کشور

١٨٠٠ ۱۸۰۰ واحد بوم گردی در کشور 
مشغول فعالیت است

گردشگری چالش های صنایع دیگر همچون ایجاد 
آلودگی و ناپایدار بودن را ندارد، از این رو همه 

دولت ها به آن توجه ویژه ای دارند.

صنعت   کم چالش

رونق اشــتغال، افزایش مهاجرت معکوس، 
توزیع عادلانه ثروت، توسعه متوازن مناطق

فواید توجه به گردشگری

بر اساس اعلام سازمان جهانی گردشــگری، ایران رتبه 
دوم به لحاظ ســرعت رشد گردشــگر در جهان را دارد.

بر اساس اعلام سازمان جهانی گردشــگری، ایران رتبه 
دوم به لحاظ ســرعت رشد گردشــگر در جهان را دارد.

ایران به ۵ منطقه گردشــگری ۵
شرق، غرب، شــمال، جنوب و 

مرکزی تقسیم شده است.

نگاه وزیر گردشگری بر تسهیل در صدور 
مجوزها با تأکید بر شفافیت سازی است

کید بر شفافیت سازی تأ

زمان صدور موافقت اصولی از ۱۶ ماه به یک 
ماه و در برخی استان ها همچون خراسان 
رضوی به ۴۸ ساعت کاهش پیدا کرده است

یک ماه

۲۴۰۰موافقت اصولی در حوزه گردشگری در 
دولت دوازدهم صادر شده است.

٢۴٠٠
۴۰هزارمیلیارد ریال تسهیلات به متقاضیان 
تأسیسات گردشگری کشور واگذار شده است

یال ۴٠ھزارمیلیارد ر

واردات تجهیزات غیر ساخت داخل برای 
تأسیسات گردشگری از معافیت گمرکی 

برخوردار شده است

واردات ممنوع

در آینده ای نه چندان دور گردشگری اقتصاد 
اول و دوم کشور خواهد شد.

اقتصاد اول

تعداد بسته های تهیه شده ظرفیت های 
گردشگری شرق کشور

وژه با حجم ۳۳۰۰ میلیارد تومان ٢۴٠ پر

پربازده بودن، ریسک کم، سرعت بالای ایجاد 
اشتغال

یت ھا مز

فرصت های سرمایه گذاری
شرق کشور

براى معرفى فرصت هاى گردشگرى شرق كشور، پنجشنبه، 18مهر همايشى 
با حضور وزير ميراث فرهنگى، گردشــگرى و صنايع دســتى، استانداران 6 
استان شرق كشــور، مديران ميراث فرهنگى استان هاى شرق كشور، اعضاى 
فراكسيون گردشگرى مجلس شوراى اسلامى و جمعى از نمايندگان استان هاى 
شرق كشور، سركنسول كشورهاى خارجى حاضر در مشهد، رئيس مؤسسه 

فرهنگى اكو،  دبير كل مجامع آسيايى، شهردار و فرماندار مشهد برگزار شد.

حمایت میرزاده، ســخن گوی فراکســیون گردشگری 
مجلس شورای اسلامی

 مجلس دهم با تصویب قانون و تشکیل وزارت میراث 
فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری در حوزه گردشگری 

سنگ تمام گذاشته است.
 به زودی عــلاوه بر فراکســیون، کمیســیون ویژه 

گردشگری نیز در مجلس شورای اسلامی تشکیل خواهد شد.
 تعطیلی پنجشــنبه ها علاوه بر تقویت نهاد خانــواده و هماهنگی بین 

پایتخت و شهرستان ها به رونق گردشگری، کمک خواهد کرد.
 بوروکراســی اداری و موازی کاری در مســیر فعالیت های گردشــگری و 
هتل داری وجود دارد و نباید آن را انــکار کرد.مجلس در حوزه قانون گذاری و 
نظارت بر اجرای صحیح قوانین در حوزه گردشگری آماده هر گونه پاسخ گویی 
اســت و با تمام توان هر گونــه اقدامی را در ایــن باره انجــام خواهد داد.

 از کسانی که در راه گردشگری مانع تراشی می کنند تقاضا داریم که اگر خیر 
و کمک آن ها به بخش گردشگری نمی رسد حداقل سنگ اندازی نکنند.

علیرضا رزم حسینی، استاندار خراسان رضوی
 خراسان رضوی یکی از معدود استان هایی است که 
مسئول قضایی استان از قراردادهای سرمایه گذاری 

حمایت و به عنوان تعهد زیر آن ها را امضا می کند.
 با وجود شناسایی تمام قوانین مزاحم کسب و کار 
کشور و ارسال آن به کارتابل ۲۹۰ نماینده مجلس، تنها 

کار نمایندگان بایگانی این نامه ها بوده است.
 انتظار می رود نمایندگان مجلس شورای اسلامی قوانین مزاحم 
را از پیش روی سرمایه گذاران بردارند تا اقدامات مناسبی در حوزه 

کسب و کار گردشگری صورت بگیرد.

١٢ یار گردشگری ایران
درباره «فم تریپ» و حضور همراه با شعف چهره های مشهور گردشگری جهان در ایران

تعداد فرصت ها ١٣٠

حجم سرمایه گذاری ١۶٠٠
میلیارد تومان

سهم دولت از توسعه 
زیرساخت گردشگری

٣۵
میلیارد تومان

تعداد شهرستان های 
دارای زیر ساخت 

گردشگری ٢٠

تعداد شهرستان های 
تأمیــن  نیازمنــد 

زیرساخت
٨

میزان اشــتغال زایی 
پروژه های گردشگری

١٩۴٨٠

نفر

تعداد فرصت های 
سرمایه گذاری

به تفکیک

گردشگری

میراث فرهنگی

صنایع دستی

۷۰

۲۹

۳۱

علی اصغر مونســان، وزیر میراث فرهنگی، صنایع دستی و 
گردشگری

 در شرایطی که نظام اســتکبار تبلیغات زیادی علیه ایران 
انجام می دهد، هر گردشــگر خارجی، نماینده کشور ما در 
انتقال فرهنگ مهمان نوازی و معرفی جاذبه های گردشگری 

ایران خواهد بود
 برند شهر گردشگر برای جلب مشارکت فراگیر مردم و شهرداری ها تعریف شده 

است. در این راستا شهرهای بزرگ رتبه بندی گردشگری می شوند.
 سند توسعه گردشگری آماده شده و در کمیســیون های مختلف دولت در حال 

بررسی است
 برند ملی گردشگری کشور در دهه فجر رونمایی خواهد شد.

 محصولات گردشــگری ایران متنوع شده اســت؛ در کنار گردشگری فرهنگی و 
تاریخی، گردشگری درمانی، کشــاورزی، طبیعت گردی و... نیز رشد کرده است و 

خوشبختانه زمینه و مزیت های همه این اولویت ها در شرق کشور وجود دارد.

۱۳۹۸ مهــر   ۲۰
 ۱۴۴۱ صفــر   ۱۳
شــــماره ۲۹۴۵

شـنبه

سرمایه گذاری در حوزه گردشگری محدودیتی 
ندارد و تضمین شده است

سرمایه گذاری تضمین شده
۲۴۵۱ پروژه با حجم ســرمایه گذاری ۲۰۰ هزار 

میلیارد تومان در حال اجرا است

وژه ٢۴۵١ پر

نگاهی به فرصت های سرمایه گذاری
گردشگری در خراسان رضوی

چرا باید در حوزه گردشگری
 سرمایه گذاری کنیم؟

ایران و فرصت های گردشگری

نفر

مثلث طلائی گردشگری ایران


