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اگر ســنتان قد بدهد، حتما کوپن های کاغذی را به یاد دارید. 
زمستان سال ۵۹ بود که اولین سری کوپن های کاغذی برای ۱۰ 
قلم کالای اساسی توزیع شد. کوپن های مرحله اول تا هشتم که 
تحت نظارت ستاد بسیج اقتصادی مستقر در نهاد نخست وزیری 
و با همکاری بانک صادرات چاپ و توزیع می شــد، با رنگ های متفاوتی برای مناطق 
شهری و روستایی طراحی شده بود که روی آن تعداد خانوار نیز درج شده بود. رنگ زمینه 
کوپن های روستایی آبی و رنگ زمینه کوپن های شــهری آبی و کرم روشن بود. کوپن های 
مرحله اول تا هشتم فاصله سال های ۱۳۵۹ تا ۱۳۶۸ را پوشش داد. هر کوپن تحویلی از ۵۰ 
قطعه قابل جدا شدن از هم تشکیل شده بود که درج حروف الفبا روی آن نوع کالا را مشخص 
می کرد. جمعیت دریافت کننده کوپن در سال ۵۹  حدود ۳۸میلیون نفر بود که این تعداد در 
سال ۸۶ و هم زمان با توزیع آخرین مرحله کوپن به ۷۰میلیون رسیده بود. این روند تا سال 
۷۲  ادامه داشت، اما پس از آن تعداد کالاهای کوپنی رو به افول گذاشت و این روند تا سال 

۸۸  ادامه یافت و با اعلام نشدن شماره های جدید در سال ۸۹ مشخص شد 
عملا عمر کوپن به پایان رسیده است، هرچند این موضوع هیچ گاه از سوی 

مسئولان اعلام نشد.

واگویی واقعیت ها برای مردم
سیدمصطفی  هاشمی طبا، عضو کابینه 

دولت های سازندگی و اصلاحات

ثروتِ خسارت دیده
حسین لعل بذری، داستان نویس
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اگر ســنتان قد بدهد، حتما کوپن های کاغذی را به یاد دارید. 
۵۹زمستان سال ۵۹زمستان سال ۵۹ بود که اولین سری کوپن های کاغذی برای 

قلم کالای اساسی توزیع شد. کوپن های مرحله اول تا هشتم که 
تحت نظارت ستاد بسیج اقتصادی مستقر در نهاد نخست وزیری 
و با همکاری بانک صادرات چاپ و توزیع می شــد، با رنگ های متفاوتی برای مناطق 
شهری و روستایی طراحی شده بود که روی آن تعداد خانوار نیز درج شده بود. رنگ زمینه 
کوپن های روستایی آبی و رنگ زمینه کوپن های شــهری آبی و کرم روشن بود. کوپن های 

۱۳۶۸ تا ۱۳۶۸ تا ۱۳۶۸ را پوشش داد. هر کوپن تحویلی از  ۱۳۵۹مرحله اول تا هشتم فاصله سال های ۱۳۵۹مرحله اول تا هشتم فاصله سال های ۱۳۵۹
قطعه قابل جدا شدن از هم تشکیل شده بود که درج حروف الفبا روی آن نوع کالا را مشخص 

۵۹می کرد. جمعیت دریافت کننده کوپن در سال ۵۹می کرد. جمعیت دریافت کننده کوپن در سال ۵۹  حدود 
۷۰ و هم زمان با توزیع آخرین مرحله کوپن به ۷۰ و هم زمان با توزیع آخرین مرحله کوپن به ۷۰ ۸۶سال ۸۶سال ۸۶

۷۲  ادامه داشت، اما پس از آن تعداد کالاهای کوپنی رو به افول گذاشت و این روند تا سال 
۸۸  ادامه یافت و با اعلام نشدن شماره های جدید در سال 

عملا عمر کوپن به پایان رسیده است، هرچند این موضوع هیچ گاه از سوی 
مسئولان اعلام نشد.
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«مسـئولان، ما و اين شـهرك را بـه حال خـود رهـا كرده انـد. براى حـل مشـكلا تمان به هرجـا مراجعـه مى كنيـم، مى گويند بـه مـا ارتباطى نـدارد.» گله هاى سـاكنان شـهرك 

گزارش
2هزارو130واحـدى «اميـد» واقع در رسـالت81 فراوان اسـت. طبق قـرارى كه گذاشـته ايم، رأس سـاعت9:30 كنـار مسـجد اميرالمومنين(ع) در جمعشـان حاضـر و بى مقدمه 
مهياى شـنيدن حرف هايشـان مى شـويم. هنـوز چنددقيقـه اى از آغاز گفت وگويمان نگذشـته اسـت كـه ديگر اهالـى مجتمع هـم از حضورمـان خبـردار مى شـوند. رفته رفته به 

جمعيت كسانى كه براى گفتن از مشكلاتشان اميدوارانه داوطلب مى شوند، اضافه مى شود. همهمه اى به راه انداخته اند.
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 حسین راغفر، اقتصاددان 
با دفاع از  سهمیه ای شدن منابع 
در شرایط کنونی در گفت وگو با شهرآرا 
می گوید با توجه به بروز تحریم ها و 
جنگ اقتصادی، باید اولویت اساسی 
تأمین منابع اساسی مردم باشد
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می شود به فضای رسانه ای در هر جای جهان از چند 
زاویه نگریست: ۱) وضعیت مقررات و قوانین حاکم بر 
فضای رسانه  ها؛ ۲) وضعیت میثاق ها و مقررات درون 
رسانه   ها؛ ۳) وضعیت حرفه ای دست اندرکاران  درون 
رسانه  ها؛ ۴) وضعیت نهادهای صنفی رسانه ها. فضای 
رسانه ای چاپی ایران نیز از این چارچوب خارج نیست. 
می کوشم به اصلی ترین مسائل مطرح در این ۴عرصه 
بزرگ به گونه ای فهرست وار اشاره کنم. من طرح این 
مسائل را صرفا یک پیش درآمد می دانم برای آنچه در 

پایان به عنوان پیشنهاد ارائه خواهم داد.
قوانین متعددی درباره مطبوعات به نگارش در آمده 
است. حقوقدانان می دانند که طی بیش از صد سال 
قانون گذاری چه مواردی در این زمینه تدوین شده 
است. راه دور نرویم؛ متن کامل قانون های مطبوعات، 
تصویب نامه ها  آیین نامه ها،  طرح ها،  لایحه ها، 
و استفساریه های مهم از آغاز تا امروز و در کتاب 
ارزشمند سیدفرید قاسمی با عنوان «مجموعه قوانین 
مطبوعاتی ایران» وجود دارد. تکالیف روزنامه نگاران 
و حقوق آنان از چه شرایطی برخوردار است؟ این 
مجموعه قوانین کافی و پاسخ گوست؟ به نظر می رسد 
در همان نگاه اول، تکلیف ها بر حق ها سنگینی 
می کند. در همین راستا باید پرسید چه کارهایی در 

این زمینه باید صورت گیرد؟
میثاق هر رسانه ای می تواند میثاق بانیان و مؤسسان 
آن باشد و در فضایی دموکراتیک تر، بانیان رسانه و 
بدنه تحریریه می توانند بر پایه یک میثاق مشترک 
کار خود را آغاز کنند، اما رگه اصلی میثاق های اکثر 
سازمان های رسانه ای ایران را عمدتا سازمان های 
راه انداز آن ها تعیین کرده اند و خواهند کرد؛ همشهری 
(شهرداری)، جام جم (صداوسیما)، ایران (دولت)، 
کیهان و اطلاعات (نظام)، شهروند (هلال احمر) و... 
در بخش خصوصی نیز رگه اصلی هر میثاقی تابعی از 
میثاق های استقلال مدیران مسئول یا میزان دوری 
و نزدیکی آنان به کانون های قدرت و ثروت است. 
چه مواردی در این زمینه باید بررسی و دگرگون 
شود؟ وضعیت حرفه ای درون رسانه ها از چه قرار 
است؟ در نگاه اولیه می توان گفت که سیاسی های 
ستون نویس به درون تحریریه ها آمده اند. نسل جوان 
هم علی رغم کم تجربگی بر فضای تحریریه ها غلبه 
یافته اند. تجربه  دارهای حرفه ای تقریبا دیگر نقشی 
در تحریریه ها ندارند و از تای اول صفحات اول نیز 
می توان به روشنی دریافت که شبه خبرها و خبرهای 
رسمی تا حد زیاد جای خبرهای روندی را گرفته اند. 
دریغ از خبر و گزارش تولیدی و...! رقابت با رسانه های 
جدید هم به کنار. سانسور چقدر فرارسانه ای و چقدر 
درون رسانه ای است؟ آنچه هنوز به طرزی آشکار برقرار 
است، کماکان همان فرمان ایست روزنامه ها به جهان 
است که سالی دوسه هفته نوروزها به گوش می رسد. 

چه کارهایی در این زمینه ها باید صورت گیرد؟
پهنه  از دیرباز در  نهاد صنفی  چندین و چند 
روزنامه نگاری ایران ظهور یافته اند که بعضی شبیه 
باشگاه دوستان قدیمی شده اند و حتی یک بار در یکی 

از فراگیرترین آن ها...

مسعود سلطانی
  m.soltani@shahraranews.ir

  معاملات دیروز در بازار سرمایه اگرچه با ریزش ۱۲ هزار 
واحدی شاخص کل همراه بود، اما امروز انتظار می رود 
که نقشه بازار سبز باشد و شاخص کل صعود را تجربه کند. 
روز گذشته شاخص کل بازار سرمایه با۱۲ هزار و ۳۷۱ پله 
سقوط معادل ۰٫۷۱ درصد ریزش را تجربه کرد. شاخص 
کل هم وزن نیز با ۷۴۱۶ پله سقوط معادل ۱٫۵۵ درصد 
ریزش کرد که این موضوع بیانگر سهم بیشتر نمادهای 

کوچک در ریزش بازار است.  
بررسی شهرآرا نشان می دهد که در زمان بسته شدن 
پنجره معاملاتی بورس در روز گذشته، صف فروش در 
اغلب نمادها جمع شد. دیروز در ساعات اولیه معاملات 
شاخص کل بیش از ۳۴ هزار واحد ریزش را تجربه کرد، اما 

در پی افزایش قدرت خریداران در بازار و رشد نمادهای 
بزرگ شاخص ساز، نماگر اصلی بازار توانست خودش 
را جمع وجور کند و در نهایت تنها ۱۲ هزار واحد ریزش را 
تجربه کند.  قیمت آخرین معامله در ۱۸۷ نماد بورسی 
و فرابورسی حداقل ۲ درصد بیشتر از قیمت پایانی 
دیروز بود. پیشی گرفتن قیمت آخرین معامله از قیمت 
پایانی (میانگین نرخ معاملات روز)  نوعی سیگنال رشد 
قیمتی در روز آینده است و ازاین رو می توان پیش بینی 
کرد که امروز شاخص کل رشد می کند و نقشه بازار 
سبزتر از دیروز خواهد بود. دیروز در ۲ بازار بورس و 
فرابورس در مجموع  ۲۹۵  نماد در قیمت های مثبت و 
۳۰۸ نماد در قیمت های منفی معامله شدند. در جریان 
معاملات دیروز ۹ میلیارد و ۵۰۶ میلیون سهم به ارزش 
۱۵هزارو۹۰۵ میلیارد تومان معامله شدند. معاملات 

دیروز بازار سهام در حاشیه اختلالات سیستم معاملاتی 
دنبال شد. این موضوع باوجود اینکه اثرات مخربی بر بازار 
سرمایه دارد، به نوعی یار دیرینه و همیشگی معامله گران 

این بازار شده است. 
کندی سیستم معاملاتی در کنار رفتارهای هیجانی 
سهام داران از عوامل منفی در بازار دیروز بودند. هرچند 
این ریزش ها پس از آن صعودهای افسارگسیخته امری 
طبیعی و اجتناب ناپذیر است. «شستا»، «فارس» و 
«شتران» ۳ نماد با بیشترین اثر مثبت و «وامید»، «رمپنا» 
و «وبملت» ۳ نماد با بیشترین اثر منفی بر شاخص کل 
بورس بودند. در فرابورس، ۳ نماد «کگهر»، «مارون» و 
«صبا» بیشترین اثر مثبت و ۳ نماد «میدکو»، «زاگرس» 
و «بپاس» بیشترین اثر منفی بر شاخص کل فرابورس را 

داشتند.

در روزهای گذشته، کاربران در فضای مجازی از افزایش 
قیمت بسته های اینترنتی در اپراتورهای همراه خبر دادند 
و به آن اعتراض کردند. این موضوع منجر به واکنش حسین 
فلاح جوشقانی، رئیس سازمان تنظیم مقررات و ارتباطات 
رادیویی شد و او اعلام کرد که افزایش قیمت اینترنت همراه 
بدون هماهنگی با رگولاتوری تخلف است و باید قیمت را به 
شرایط قبل بازگردانند و اگر این کار را نکردند، جریمه نقدی 
۲میلیارد تومانی در انتظار آن هاست. به گزارش ایسنا،  
مدیرکل دفتر حفاظت از حقوق مصرف کننده رگولاتوری 
اعلام کرد که افزایش تعرفه ای در بسته های اینترنتی 
اپراتورها صورت نگرفته و تنها برخی  بسته های پرمصرف از 

درگاه  آن ها حذف شده است. در این راستا و به نقل از وزارت 
ارتباطات، فلاح جوشقانی با بیان اینکه تعریفی در بازار به 
نام اپراتور مسلط وجود دارد که می تواند بازار را در اختیار 
بگیرد، گفت که اگر اپراتوری بیش از ۵۰ درصد سهم بازار را 
در اختیار داشته باشد، اپراتور مسلط است که هر دو  اپراتور 
اول و دوم اپراتور مسلط بازار هستند و حالا هر دو به  صورت 
هماهنگ بسته های پرمخاطب خود را از کانال هایی که 
خرید مردم بیشتر از آن ها انجام می شود، خارج کرده اند 
و این یعنی بازار را به سمتی برده اند که مشترک مجبور شود 
نیازش را بر اساس بسته های موجود با قیمت خیلی بیشتر 

تأمین کند.

سرکار خانم گندمی، نماینده محترم مردم در شورای اسلامی شهر مشهد
 و فرهیخته ارجمند، جناب آقای محمد علی گندمی

و ����اده �� ��گ �����

��در�� ���د ��� ��او��ی ا�� و ���ر��ن ����� ای از ���� در ز���� ا�� 
و �����ن آ�� �� ��غ ز���� �� ز��،  ا�� �����ن در ����� ���� ���� از ��ر ��� 

و ر�� �� ���ی ا���، �� ��غ ��م و ���ی ���ت ر���ن و ر��� �� ر���. 
������� ���� ����� �� را  �������. ��ای آن ��� ��ده ���ان ا��� و ��ای 

��ز������ن، ������� ����ر ����� �� ����.

��ز���� ���آرا

��ا�����

جناب آقای محمدعلی گندمی و سرکار خانم بتول  گندمی

 �� ����� ���� و ����،  در ���� ��در و ���� ��ا����ن را ��  ��� و ����اده ����م  
������� ����� �� ����� و ��ای آن  دو ����ی �����، ���ه ����� ���ت ز��ا(س)  

و ��ای ����اده ����ار، �ــ������ و ا�� ا��� �����    �� ����.

��رای ا���� ���  ����

محسن موسوی زاده
  m.mousavizadeh@shahraranews.ir

 وقتی هرکس حرف خودش را بزند و 
تمکین در برابر قانون رنگ ببازد، نتیجه 
می شود همین. ستاد تنظیم بازار، 
قیمت هر کیلوگرم مرغ را ۱۵هزارو۵۰۰ 
تومان اعلام می  کند و در مقابل نایب 
رئیس کانون مرغداران گوشتی با بیان 
اینکه هزینه های تولید افزایش یافته، 
نظر ستاد تنظیم بازار راغیرقابل اجرا 
می داند و می گوید: اکنون قیمت 
مرغ به حدود ۱۸هزارو۵۰۰ تومان 
رسیده است و مشکل نهاده ها ادامه 
دارد. حبیب اسدا...نژاد از افزایش 
غ در  حدود هزار تومانی قیمت مر
روزهای اخیر خبر می دهد و می گوید: 
بین  زنده  غ  کیلوگرم مر قیمت هر 

۱۲هزارو۵۰۰ تومان تا ۱۲هزارو۶۰۰ 
تومان است و بنابراین نرخ هر کیلوگرم 
مرغ گرم نیز باید بین ۱۸هزارو۳۰۰ 
تومان تا ۱۸هزارو۵۰۰ تومان باشد. 
وی درباره دلایل این افزایش قیمت 
می گوید: علت این امر بالا بودن قیمت 
نهاده ها و طبیعتا قیمت تمام شده 
است، زیرا نابه سامانی بازار نهاده های 

دامی همچنان ادامه دارد.
مسئولان مدام در حال  خط ونشان 
غ  مر گران فروشان  برای  کشیدن 
هستند،اما بعید است گوش کسی 
به این حرف ها بدهکار باشد. اگر 
غیر از این بود، از چند هفته پیش به 

این سو بخش زیادی از فروشگا ه های 
عرضه مرغ باید تعطیل می شد. ظاهرا 
آنچه  تفاوت  از  نیز  سازمان صمت 
ستاد تنظیم بازار می گوید با آنچه در 
بازار می گذرد، خبر دارد، طوری که 
در قیمت روزانه کالاهای اساسی که 
در سایت سازمان صمت بارگذاری 
می شود، قیمت هر کیلوگرم مرغ از 
۲تیر تغییر داده نشده  و همچنان 
۱۲هزارو۹۰۰ تومان برای قیمت هر 
کیلو مرغ درج شده است. مهم ترین 
سؤال این است بالأخره قیمت بالاتر 
از ۱۵ هزار و ۵۰۰ تومان تخلف است 
یا خیر؟ اگر هست، چرا با آن برخورد 

نمی شود و اگر نیست، چرا مصوبه 
ستاد اصلاحیه نمی خورد؟

برخی فعالان بازار معتقدند  هرچند 
مصوبه ستاد تنظیم بازار لازم الاجراست، 
اما اگر اجازه عرضه مرغ کیلویی بالاتر از 
۱۵هزارو۵۰۰ تومان داده نشود، نتیجه 
منفی تری به همراه دارد. عرضه کاهش 
می یابد و قیمت بیشتر می شود. همین 
مسئله سبب شده است در برخوردها 

احتیاط بیشتری صورت بگیرد.
پیش از این شهرآرا در گزارشی با عنوان 
«مرغ از بازار پرید؟» در ۱۱تیر روایت 
بازرسی  اتاق اصناف مشهد از بازار 
مرغ خیابان استقلال و پایبندنبودن 
به قیمت های مصوب  فروشندگان 
بود؛ مسئله ای که  را روایت کرده 

همچنان نیز ادامه دارد.

غ �����ن دو ���� ا�� ��

����� ۲ �����ردی در ا����ر ا��ا��ر�����ش ۱۲ ��ار وا��ی د���ز، ��زار ا���ز را ��� �� ���؟

۰۵ ادامه

��د ��س!
در �� ���� �����ن، �� ��زی ����ط �����د�و در �� ���� �����ن، �� ��زی ����ط �����د�و در �� ���� �����ن، �� ��زی ����ط در �� ���� �����ن، �� ��زی ����ط 

����� �����، ���ا��� �� ر��� دوم ��ول ��������� �����، ���ا��� �� ر��� دوم ��ول ����

روزنامه نگاری ایرانی
یک مربع و یک کمیسیون

۰۶ ی
نگ

 ج
ضا

  |  ر
را 

هرآ
 ش

یو
ود

ست
ح: ا

طر


