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بیشــتری از آثــار دیــدن کنند. مدیــر برگزاری 
نمایشگاه می‌گوید: »وقتی حرف از اقتصاد هنر 
به‌میان می‌آید، بایــد حتماً تخصصی نیز در کار 
باشد تا نتیجۀ مطلوب حاصل شود. این رویداد 
هنری از تجربۀ چندین‌سال فعالیت تخصصی 
مرکز »نشان شهر« بهره می‌گیرد تا ضمن توسعۀ 
نمایشــگاه، حمایت از حرفۀ هنرمنــدان را نیز 

انجام دهد.«.
 

  نمایش کودکانه، مخاطب بزرگسال
تراس مجتمع »آبان« در طبقۀ اول که نمایشگاه 
در آن دایر اســت، شــهروندان زیــادی را برای 
تماشای تئاتر این نمایشگاه هنری گرد هم آورده 
اســت؛ نمایشــی با موضوع خانواده و فرهنگ 
شهروندی که علی حاتمی‌نژاد، از جوانان خلاق 
مشهدی، آن را  کارگردانی می‌کند و به‌نوعی آثار 
مخرب شبکه‌های اجتماعی را برای خانواده‌ها 
نشان می‌دهد. اجرای این نمایش، با موسیقی 
زنده همراه است تا روحیۀ نشاط و شادابی را در 
بینندگان خود تقویت کند؛ همین است که »این 
نمایش کودکانه، بزرگ‌ترهای زیادی را دور خود 

جمع می‌کند.«.
 

  تجلیل از نام‌‌آشنایان هنر شهر
همان‌طور که پیشــتر گفته شــد، بخشی از این 
نمایشــگاه به تجلیل از هنرمندان نام‌آشــنای 
شهر اختصاص یافته است. سراجی در توضیح 
این بخش می‌گوید: »از هنرمندان پیشکسوت 
مشــهد که عموماً کمتردیده شــده‌اند، دعوتی 
اختصاصی داریم؛ یعنی برایشــان فرش قرمز 
پهن می‌کنیم. این اقدام از یک‌ســو ارج‌نهادن 
به عمری فعالیت هنری اســت و ازســوی دیگر 
می‌خواهیــم با مشــارکت‌دادن پیشکســوتان 
هنرمنــد، از تجربیات بی‌بدیــل آن‌ها بهره‌مند 

شویم.«.
سراجی ورود پیشکســوتان هنر به نمایشگاه و 
طرح بحث‌های تخصصــی و گفت‌وگوی آن‌ها 

با هنرمندان جوان را در رشــد و پیشــرفت هنر 
شهرمان بسیار مؤثر ارزیابی می‌کند و می‌گوید: 
»هنرمندان پیشکســوت بســیار ارزشــمندند 
و باید تــا می‌توانیم فرصت بودنشــان را مغتنم 
بشــماریم. این مــا جوان‌ها هســتیم کــه باید 
سراغ آن‌ها برویم و از آن‌ها راهنمایی بخواهیم؛ 
همین‌طور مسئولان شهر نیز باید بیشتر به این 
ســرمایه‌های هویت شــهری بیاندیشند و برای 
آن‌ها و بهره‌منــدی از وجودشــان برنامه‎ریزی 

کنند.«.

 دوفاز متفاوت
فــاز دوم این نمایشــگاه کــه از 10مهرماه دایر 
خواهد بود، اتفاقات متفاوتی را به‌همراه خواهد 
داشــت؛ اتفاقاتی که به گفتۀ برگزارکنندگانش 
»در مشهد سابقه ندارد.«. یکی از این اتفاق‌ها 
شــیوه‌ای متفاوت از عزاداری محرم اســت که 
قرار است در این فصل نمایشگاه رونمایی شود. 
همچنین در کنــار عزاداری نوین نمایشــگاه، 
از شــیوه‌ها و ابعاد هنری و ســنتی دیگری نیز 
استفاده می‌شود تا 15غرفه پذیرای مخاطبان 
باشند. در فاز سوم هم به‌همین‌ترتیب، اتفاقات 
و رویدادهــای هنــری تازه‌تری در مشــهد رخ 

خواهد داد.
 

 حرف اول و آخر
حــرف اول و آخر همین اســت که اگــر بتوانیم 
یک‌گفت‌وگوی سازنده و مؤثر میان هنرمندان و 
بخش خصوصی و مردم برقرار کنیم، می‌توانیم 
بگوییــم که بخش اصلــی کار را انجام داده‌ایم؛ 
امــری کــه در ســوابق تاریخی و هنری کشــور 
ما دیده نشــده و تجربیات نشــان می‌دهند که 
تاکنون در این مورد موفق عمل نکرده‌ایم. باید 
مســئولان هنری‌وفرهنگی، رسانه‌ها و مدیران 
صنایع، دست این حرکت را بگیرند تا این ارتباط 
هنری- که هم برای مردم ســود دارد، هم برای 

هنرمند- به نتیجۀ لازم و موثر خود برسد.

 تولد برند‌های مشهدی
»خواســتیم به هنرمندان این پیام را بدهیم که 
جای آن‌ها در میان مردم اســت، نــه در منزل یا 
کارگاهی که کســی از آن‌ها رد و نشانی نداشته 
باشد؛ برای همین با هنرمندان بسیاری صحبت 
کردیم و آثار بسیاری را رصد کردیم تا دست‌آخر 
12هنربا خالق‌شــان برای نمایشــگاه گزینش 
شدند. قرار شــد هرهنرمند، یک‌عنوان یا برند 
داشــته باشــد تا هنر موجود در نمایشــگاه را با 
اقتصــاد هنری دنیا تطبیق دهیــم. در گام اول 
برای هرکدام یک‌برنامۀ شغلی طراحی کردیم و 
قرار شد طی چهارسال آینده، هربرند را تعریف 
و معرفــی کنیم؛ »ســوفیک«، »این روشــنا«، 
»دوخیــدگان«، »ســاباژور«، »آوخ« ازجملــه 
عنوان‌هایی برندینگی است که برای این هنرها 
انتخاب شــدند. این تولدی بود برای آثاری که 
قرار اســت از حالا به بعد در میــان مردم مطرح 

شوند و به خانه‌های آن‌ها راه یابند.«.
 

  نام‌ها از کجا می‌آیند؟
ارائــۀ پرینت ســه‌بعدی از بدن انســان، وجود 
فروشگاه اینترنتی »آرت آنلاین« برای حمایت 
و فروش آثار هنرمندان، اجرای تئاتر با موضوع 
»فرهنــگ شــهروندی«، اجــرای نقاشــی و 
موســیقی زنده و دعوت از پیشکسوتان هنری 
و برگزاری مراسم فرش قرمز برای آن‌ها در کنار 
ارائۀ آثار هنــری متنوع هنرمنــدان، جلوه‌ای 
خاص به نمایشــگاه بخشــیده است. سراجی 
در تشــریح این اقدامات و فضای شــکل‌گرفته 
می‌گوید: »برای گزینش نام هربرند کارگروهی 
تشکیل شد؛ مثلا »ســوفیک« به‌معنای خونِ 
ریخته‌شده است؛ قسمت نخست آن به‌نوعی به 
»سفال« اشاره دارد و انتهایش به »سرامیک«. ما 
این نام را برای هنری انتخاب کردیم که ترکیبی 
از ســفال و سرامیک اســت. »بادان« ابتدایش 
از کلمۀ »باکس« اســت و انتهایش از »گلدان« 
و بــرای ارائۀ هنر گل‌آرایی اســتفاده شــده که 

تلفیقی از باکس و گلدان است. »ساباژور« اول 
»ســاعت« را دارد و آخر »آباژور« را که هنرهای 
تلفیق‌شده از ساعت و آباژور را پوشش می‌دهد. 
»آوخ« فریــاد ناشــی از اندوه اســت و به‌نوعی 
اعتراض از شرایط را در قالب آثار هنری مفهومی 
مانند خط، نقاشــی و هنرهای تجسمی نشان 
می‌دهد. »این‌روشنا« نامی است که برای تبدیل 
نقاشی‌های ابتدایی کودکان به آثار مفهومی به 

کار برده‌ایم.«.
 

  سه‌پرده از شهریور تا آبان
قرار است این نمایشگاه در سه‌فاز ادامه یابد؛ فاز 
نخست از 10شهریور آغاز شده است، فاز دوم با 
نام »مهربان« که تلفیقی است از ماه‌های مهر و 
آبان، قرار است در محرم برگزار شود و برنامه‌های 
خاص دیگــری را به این مجموعــه اضافه کند و 
درنهایت 15غرفــه و برند هنری خاص در طبقۀ 
همکف برج »آبان« رونمایی شــود. در فاز سوم 
نیز کــه در ماه آبان برگزار می‌شــود قرار اســت 
مجموعه‌ای از بهترین رخدادهای هنری شهر 
در محل نمایشگاه رقم بخورد. سراجی توضیح 
می‌دهد: »درواقع ما بیشــتر به‌ســوی توســعۀ 
فعالیت‌هــای هنرمنــدان پیــش می‌رویــم اما 
ماهیت کارمان بیشــتر موقتی اســت. هدف از 
برگزاری این نمایشگاه ورود هنر به قصۀ زندگی 
مــردم و کاربردی‌شــدن آن اســت. یک‌هدف 
نمایشــگاه، کارآفرینی و ایجاد اشــتغال است. 
شــهروندی که به نمایشــگاه می‌آیــد می‌تواند 
درکنــار انتخاب لباســی که با قیمتی مناســب 
نقاشــی‌های هنرمنــدان شــهرش را بــر خود 
دارد، با هنرمندان کوچک غرفۀ »این‌روشــنا« 

گفت‌وگو کند.«.
 

  تمرین حرفه‌ای‌گری
این نمایشگاه علاوه‌بر برنامه‌ریزی‌ شغلی برای 
هربرند و فــروش حضوری آثار، یک‌فروشــگاه 
اینترنتــی را نیــز راه‌اندازی کرده تــا مخاطبان 

نمایشگاه» شهریور هنری«  
با معرفی 60هنرمند و  برند مشهدی یک‌هدف دارد

بردن هنر 
به خانه‌های مردم

آزیتا حسین‌زاده عطار- »شهریور هنری« نام نمایشگاهی است که 10شهریور 
در برج »آبان« واقع در بولوار هاشمیه دایر شده و فاز اول آن تا ده مهر ادامه دارد؛ 
نمایشگاهی که به‌تعبیر محسن سراجی، برگزارکنندۀ آن، »قرار است فصل نویی 
باشد برای گفت‌وگوی هنر با مردم و ازسویی نگاهی حرفه‌ای داشته باشد به مقولۀ 
اقتصاد هنر«. شاید این تعبیر بی‌راه نباشد وقتی که بدانیم 60 هنرمند برجسته 
با 12هنر متنوع در این نمایشگاه حضور دارند تا جلوه‌هایی از زیبایی را پیش روی 

مردم مشهد بگذارند.
12سال است که به‌صورت حرفه‌ای در فضای هنری مشهد  سراجی حدود 
فعالیت می‌کند؛ زمانی جزو تیم مدیریت امور هنری شهرداری مشهد و مسئول 
اجرایی الِمان‌های شهری موقت و دائم بوده، زمانی هم طراحی و اجرای الِمان‌ها 
و فضاسازی شهرهای کیش و بندرعباس و ... را عهده‌دار بوده است. وی حالا با 
راه‌اندازی یک‌مرکز خصوصی آموزش هنری به نام »نشان شهر« بار دیگر در هنر 
مشهد حضور یافته و فضایی را مهیا ساخته تا مردم و هنرمندان بار دیگر به‌هم 

نزدیک شوند.
او و همکارانش بنا را برآن گذاشته‌اند که با راه‌اندازی یک رویداد هنری و مخاطب 
قرار دادن مردم، فضایی را فراهم آورند که هنرمندان مشهد نیز بتوانند هنر خود 
را به شیوه‌ای متفاوت ارائه دهند تا در نهایت آثار هنری از نمایشگاه‌ها و گالری‌های 
شخصی هنرمندان به خانه‌های مردم کوچ کنند. آنچه در ادامۀ این گزارش می‌آید 
ماحصل گفت‌وگویی است که با سراجی داشته‌ایم. وی هم‌اکنون مدیر مرکز آموزش 

هنری »نشان شهر« و برگزارکنندۀ نمایشگاه »شهریور هنری« است.


