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دورهمی

   باید هرمنطقه یک برند گردشگری داشته باشد
گردشــگری زیرشــاخه‌های بســیاری دارد که 
شامل ابنیه، آثار تاریخی، موزه‌ها، بوستان‌ها، 
پارک‌ها، فضاهای ســبز و فروشگاه‌ها می‌شود. 
در کنار همۀ این‌ها هرشــهر بــرای خود برندی 
دارد؛ به‌طور مثال نیشابور را شهر »قلمدان‌های 
مرصع« می‌دانند و زنجان با »گنبد ســلطانیه«  
و چناران بــا »میــل رادکان« در اذهان عمومی 
ثبت شده است. گردشگران، مشهد را علاوه‌بر 
آستان حضرت رضا)ع( و مقبرۀ حکیم ابوالقاسم 
فردوســی در طــوس بــا برنــد موج‌هــای آبی 
می‌شناسند؛ درحالی‌که برند در کلان‌شهرهای 
دنیا و کشــورهای پیشــرفته، تنهــا مخصوص 
یک‌شــهر نیســت و در گردشــگری مدرن، این 
مناطق و محله‌های شــهری هستند که به‌طور 
مجــزا برای خود یــک برند گردشــگری دارند؛ 
چیزی کــه هنوز در کشــور ما به‌وجــود نیامده 

است.

   نبود تله‌های گردشگری
مــا در مشــهد و حتــی منطقۀ9 بــا جاذبه‌های 
گردشگری فراوانی روبه‌رو هستیم، اما متأسفانه 
هرگز نتوانســته‌ایم آن‌طــور که بایدوشــاید از 
این منابــع برای جــذب گردشــگر و جهانگرد 
استفاده کنیم. امروزه گردشگری در دنیا، یک 
صنعت پول‌ســاز اســت که می‌تواند آورده‌های 
بسیاری برای یک شــهر و منطقه داشته باشد؛ 
صنعتــی کــه متأســفانه در ایــران با داشــتن 
جاذبه‌هــای توریســتی بســیار رونقــی ندارد. 

ایجاد اشتغال، خودکفایی و توسعه منطقه‌ای و 
محلی، تنهاچندمزیت کوچک است که می‌توان 
برای این صنعت برشــمرد. یکی از مشــکلات 
گردشــگری مــا نبــود »تله‌های گردشــگری« 
اســت؛ درواقع ما برای جذب گردشگر در قدم 
اول نیاز به ایجاد »تله‌های گردشگری« داریم. 
یک‌خاطره تعریف کنم: چندسال پیش به‌دعوت 
یکی از اســاتید تاریخ فرانســه بــه بازدید موزۀ 
»لوور« پاریس دعوت شــدم. روز بازدید، بدون 
پرداخت هیچ‌هزینه‌ی وارد موزه‌ای هشت‌طبقه 
شــدم. خیلی تعجب کــردم. اســتادی که مرا 
دعــوت کرده بود گفت: »یادت هســت ما برای 
بازدید موزۀ طوس آمدیم و از ما ورودی گرفتند؟ 
موزه‌های ما رایگان است.«. در داخل موزه پس 
از چنددقیقه‌ای گشت‌زنی، تشنه‌ شدم؛ آن‌جا 
یک بطری آب معدنی بــه قیمت5 دلار خریدم. 
یک ساعت بعد در طبقۀ دوم گرسنه شدم؛ یک 
ساندویچ خریدم و برایش40دلار پول پرداخت 
کــردم. در پایان روز هنوز در مــوزه بودم و وقتی 
حســاب کردم، دیدم در همین چندســاعت به 
پــول ایــران پانصدهزارتومان هزینــه کرده‌ام. 
این یک نمونه از »تله‌های گردشــگری« است؛ 
یعنی شــما ورود بــه مکان‌های گردشــگری را 
برای عموم ســهل و آســان کنیــد، امــا او را در 
 حین بازدیــد و گردش وادار بــه پرداخت هزینه 
کنید بدون اینکه خودشان متوجه ماجرا شوند.

یک‌خانم در مکزیــک، بزرگترین بافتنی جهان 
را بافته است. گردشــگران زیادی سالانه برای 
بازدید از این بافتنی به مزرعۀ او می‌روند. دیدن 

ایــن بافتنی مجانی اســت، اما در آن‌جا شــما 
را ترغیــب یا تشــویق می‌کنند تا با ایــن اثر یک 
عکــس یــادگاری بیندازید. این عکــس برای 
شــما هزینه دارد. تشــنه می‌شــوید، گرســنه 
می‌شــوید، در کنــار ایــن بافتنی نمایشــگاه 
محصولات برپا می‌شــود؛ چشــم باز می‌کنید 
و می‌بینید که شــما در پایان ســفر، ناخواسته 
هزینۀ هنگفتــی را برای دیدن ایــن اثر متقبل 
شــده‌اید. نبود ایــن تله‌ها یکی از مشــکلاتی 
 است که گردشگری شهری و منطقه‌ای ما با آن 

مواجه است.

   وقتی شهر، روستاها را در خودش حل کرد
شــهر مشــهد و پیرامــون آن دارای جاذبه‌های 
گردشگری بســیاری اســت که می‌تواند فواید 
و مزایای زیادی را برای شــهر به ارمغان بیاورد، 
اما متأســفانه به‌دلیل نبود طرح و برنامۀ درست 
همیشــه با بی‌مهری روبه‌رو بوده است. مطالعۀ 
نقشــه‌های قدیمــی به‌وضوح نشــان می‌دهد 
که مشــهد در دهه‌های اخیر به‌ســمت جنوب 
غرب درحال‌پیشــرفت بوده است. شاید جالب 
باشد که بدانید در مشــهد 52روستای مدفون 
وجــود دارد؛ یعنــی روســتاهایی بوده‌انــد که 
به‌دلیل پیشــروی افقی شــهر نابود شــده‌اند. 
ایــن 52روســتا در زمــان پهلــوی اول دارای 
بهترین و حاصلخیزترین زمین‌ها برای کشــت 
بوده‌انــد، اما  متأســفانه این مهــم از قلم افتاد 
و شــهر، این روســتاها را در خــودش حل کرد 
و درنتیجــه روی زمین‌هــای حاصلخیز شــهر، 

قنات‌های باغ »ملک«: تنها منبع آبیاری باغ 
بزرگ »وکیل‌آباد«، قناتی گِلی است که به‌دستور 

حاج‌حسین‌آقا ملک ساخته شده است. سرچشمۀ 
این قنات در بند »گلستان« قرار دارد که دارای سه 

 مظهر است. این قنات 14متر
 عمق دارد.

کوشک‌های »ملک« با قدمت 75سال در داخل باغ 
»وکیل‌آباد« درست در کنار مجسمۀ معروف آقای 

ملک قرار دارد. دو خانۀ دوقلو که تفرجگاه تابستانی 
ارباب باغ بوده و این‌روزها یکی به موزۀ »تاکسی‌درمی« 

 و دیگری به موزۀ »گوهرشاد«
 تبدیل شده است.

 در پارک‌موزۀ »علوم زمین« مشهد ۷۰۰نمونه کانی، 
۱۰۰نمونه سنگ، ۱۴نمونه عناصر طبیعی، بیش‌از 

۵۰نمونه فسیل، ۶۰نمونه سنگ‌های قیمتی و 
نیمه‌قیمتی برای بازدید عموم به‌نمایش گذاشته شده 
است. قدمت قدیمی‌ترین فسیل‌های موجود در این 

موزه، مربوط‌به بیش‌از ۵۰۰میلیون سال پیش است.

معرفی چندجاذبۀ 
گردشگری منطقه

پیمان حصاری باستان شناس و کارشناس گردشگری از ظرفیت و مشکلات منطقه در این حوزه می‌گوید

در جستجوی  تله‌های گردشگری
پیمان حصاری که 40 بهار را پشت سر گذاشته است، کارشناس گردشگری و یکی از ساکنان منطقۀ9 است. او کارشناسی رشتۀ  
باستان‌شناسی و هنر معماری دارد و در مقطع کارشناسی ارشد، برنامه‌ریزی شهری خوانده است. حصاری علاوه‌بر این، به‌عنوان یک 
باستان‌شناس در کاوش‌های باستانی بسیاری حضور داشته و در این زمینه نیز دستی بر آتش دارد. او را به عنوان   بنیان‌گذار تورهای 
گردشگری شهرداری مشهد می‌شناسند که از سال 1385 تورهای گردشگری درون‌شهری و برون‌شهری زیادی راه‌اندازی کرده 
است. حاصل تجربه‌های پیمان حصاری از سال‌ها فعالیت در حوزۀ تاریخ، میراث ‌فرهنگی و گردشگری دو کتاب با عنوان »سیمای 
گردشگری مشهد« و »راهنمای گردشگری و زیارتی« است که چاپ و منتشر شده است. همچنین تهیۀ بروشورهای راهنمایی که 
بعدها برای شناخت مشهد به‌دست زائران رسید و تملک و احیای6خانۀ تاریخی در منطقۀ ثامن مشهد، از دیگر تلاش‌های او درزمینۀ 
حفظ هویت و معرفی هر‌چه‌بهتر مشهد به زائران و مجاوران است. 25سال کار باستان‌شناسی و در کنار آن نگارش پایان‌نامه‌ای با عنوان 
»تأثیر تورهای گردشگری در اقتصاد شهری« که در آن، هشت‌صد مدل تور قابل‌اجرا را معرفی کرده، او را به یک صاحب‌سخن در این 
زمینه تبدیل کرده است. در این بخش گفت‌وگوی ما با این فعال و کارشناس حوزۀ گردشگری را می‌خوانید که به بررسی ظرفیت‌های 

منطقۀ9 برای جلب و جذب گردشگرد و جهانگرد پرداخته‌ایم.
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