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رسانه و جامعه درهم تنیده است

ماهان صفایی، کارشناس رسانه، در ابتدای این نشست 

گفت:رسانه و جامعه امروز درهم تنیده است. رسانه 

خوراک خودش را از جامعه و جامعه ایده و مسیر 

حرکتش را از رسانه می گیرد؛ بنابراین این دو لازم و 

ملزوم یکدیگرند. زمانی رسانه های جمعی با هدف 

تغییر سبک زندگی مردم تولید و فراگیر شدند. رسانه 

آن جوامعی که پول و قدرت بیشتری داشتند، گسترش 

بیشتری پیدا کرد و اثربخشی بیشتری در مخاطبان 

داشتند. این موضوع ادامه داشت تا اینکه تلفن و 

اینترنت همراه وارد جامعه شد.

بعد از این اتفاق، شهروندخبرنگار، رسانه های محلی و 

همراه شکل گرفتند. با شکل گیری 

این دست از رسانه ها، روایت های 

ز مسائل و موضعات  مختلفی ا

متنوع و متعدد پخش و توزیع شد.

رسانه های جمعی دیدند تقریبا با 

افت جذب مخاطب روبه رو شدند و 

مشاهده کردند که مخاطبان میان 

این رسانه های تازه شکل گرفته 

درحال تقسیم شدن هستند و به 

این فکر افتادند که خوراک اولیه 

مخاطبان خرد را هم خودشان 

تأمین کنند.

این کار را با سوژه سازی، زمینه سازی،

هدایت علاقه مندی رسانه های 

خرد و محلی، به خدمت گرفتن 

هایی که محلی  بسترهای پویشی و تولید رسانه 

نبودند اما شکل وشمایل محلی داشتند، انجام دادند.

به این ترتیب، دست به مدیریت رسانه های فردی زدند 

و تا حدودی نیز موفق شدند. امروزه مجموعه های 

هوشمند به دنبال ظرفیت هایی هستند که خودشان 

را ساخته اند یا درحال ساختن خود و درصدد هستند 

تا این ظرفیت ها را در مسیر درست خود قرار دهند. اگر 

مجموعه ای بتواند در حوزه رسانه های محلی، فردی و 

شخصی تازه تولید شتاب دهنده باشد، باعث توانمندی 

آن مجموعه ها در حوزه های مختلف خواهد شد. اگر 

زمینه ای فراهم شود که تجربه نگاری های محلی داشته 

باشیم و رسانه های فردی بتوانند بروز و ظهور کنند،

انتقال تاریخ اتفاق خواهد افتاد؛ در غیر این صورت 

به فراموشی سپرده می شود.

توسعه بدون مشارکت مردم ثمری ندارد

مهدی ابراهیمی، معاون اجتماعی و مشارکت های 

سازمان اجتماعی و فرهنگی شهرداری مشهد، در 

ادامه این نشست مطرح کرد:برخی گمان می کنند 

محله یک جغرافیاست. محله در حقیقت یک مفهوم 

معنادار است و هنوز در ادبیات مردم به طور کامل این 

مفهوم و کارکردهای آن وجود دارد. برای مثال وقتی 

هنوز روضه های خانگی به عنوان شبکه وسیع ارتباط 

بانوان با مجموعه های عمومی وجود دارد، مشخص 

می شود که مفهوم محله زنده است.

به تازگی خیلی از افراد درگیر کلمه و واژه «محله» شده اند 

و برخی می گویند دیگر 

محله وجود ندارد و 

و  شهر  ر  د ت  محلا

کلان شهر هضم و نابود 

شده است. اتفاقا باید 

ز  هنو محلات  گفت 

هستند، به شرط اینکه 

ما یک مسجد را محله 

بدانیم. ممکن است 

یک بنای تاریخی یا 

مجتمعی محله باشد.

محله  ی  ها رکرد کا

مهم تر از تعیین حدود 

و ثغور محلات است 

که باید به آن توجه 

ویژه شود.

 سؤال این است که چرا اقبال به سمت بی توجهی به 

محلات آمده است؟

های  دلیل مدل    ین مسئله به ز ا ید بخشی ا شا

برنامه ریزی توسعه است. سال های زیادی مدل های 

برنامه ریزی توسعه به این شکل بود که اندیشمندان 

باید برای توسعه مدل بدهند و دولت ها آن را اجرا کنند.

این نوع برنامه ریزی کلان بود و ویژگی های بومی و 

بافت فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی محلات، شهرها 

و روستاها در نظر گرفته نمی شد.

بعد از سال ها، متصدیان متوجه شدند که توسعه بدون 

مشارکت مردم ثمری ندارد. اکنون قرارداد شده است 

که ۱۷۰محله در مشهد داریم، اما آیا واقعا به این شکل 

است؟ خیر. اجتماعات محلی خیلی بیشتر از تعداد 

محلات است. احیای رسانه های محلی نه در مشهد،

بلکه در جهان درحال شکل گیری است. رادیوهای 

محلی یک نفره مخاطب زیادی دارد. وقتی رسانه در کنار 

قدرت و ثروت قرار می گیرد، علاقه مند نیست چالش های 

زیست محیطی را منعکس کند، با اینکه مردم چالش های 

زیست محیطی دارند.

رسانه محلی مستقل است که چالش های زیست محیطی 

را می گوید؛ بنابراین مخاطب خودش را دارد. ما در محله 

یک سابقه فرهنگی اسلامی غنی داریم که اگر احیا شود 

و به تاریخ، هویت و سرمایه انسانی و فرهنگی توجه شود،

اتفاقات خیلی خوبی صورت می گیرد.

محلی  ی  ها   نه رسا

ن  بحرا با  ه  گا   هیچ

سوژه همراه نخواهند 

بود. ما درحال حرکت 

نگاری، به سمت قوم 

مردم نگاری و روایت 

د  خر ی  ها   مسئله

هستیم. شاید خیلی 

از سوژه ها و چهره هایی 

ی  ها   نه رسا ر  د که 

ح  مطر محلی 

ه  گا   ، هیچ شوند   می

فرصت دیده شدن در 

های کلان را    نه رسا

نداشته باشند؛ اما این 

دیده شدن در رسانه محلی باعث می شود مخاطب 

بیشتری سراغ رسانه های محلی برود. رسانه های 

محلی می توانند انسجام های محلی را تقویت کنند.

با رسانه، ارتباطات و سرمایه های اجتماعی گسترش 

می یابد. هر محله داستان و یک روایت خاص خودش 

را دارد و با رسانه است که این هویت حفظ و به نسل 

بعد منتقل می شود. اگر این موضوع نباشد، هویت 

محله رو به نابودی می رود. امروز اگر جایی باشد که 

ضرورت استفاده از رسانه را نداشته باشد، آنجا فهمی 

از کار فرهنگی و اجتماعی ندارد.

 رویداد رسانه ای محلی بستری برای شکل گیری ارتباطات 

در محلات

مجید عسکری، رئیس حوزه هنری خراسان رضوی،

در قسمت دیگر این نشست گفت:این رویداد و بحث 

رسانه محلی بستری را برای شکل گیری ارتباطاتی 

در محلات و فضای اجتماعی فراهم می کند که مردم 

هم تولیدکننده و هم توزیع کننده پیام باشند. بحث 

رسانه محلی از اینجا آغاز می شود که ما به آدم ها 

صرفا با نگاه مصرف کننده نگاه نکنیم. دغدغه اصلی 

شکل گیری فعالان رسانه ای محلی این است که ما 

برخی انسان های صرفا مصرف کننده رسانه ای نداشته 

باشیم، بلکه با آدم هایی روبه رو باشیم که بتوانند تولید 

محتوا کنند، درک مسائل داشته باشند و بتوانند برای 

جامعه کوچک خودشان یک گروه اجتماعی تشکیل 

دهند.آیا هنر در مسجد و رسانه در محله اصالت دارد 

و مهم است یا روشی است برای 

کارهای مهم تر؟ این سؤال خیلی 

مهمی است. یکی از ابزارهای تبلیغ 

در هر مسجدی تئاتر مسجدی بوده 

است. بچه هایی که در این تئاترها 

بوده اند، بعد از مدتی می بینیم 

که روی صحنه تئاتر می روند. از 

یک منظری کار محلی روشی برای 

شناسایی استعداد ها بوده است،

فارغ از اینکه آن اتفاقی که در 

مسجد و محله می افتاد، چه میزان 

مفید و مؤثر بود. یکی از اهدافی 

توانند  که رسانه های محلی می 

محقق کنند، مشارکت در فضای 

کلان برنامه ریزی شهری است.

اساسا وجود رسانه، تئاتر، سرود و از این قبیل مسائل 

در خود محله اهمیت دارد؛ زیرا برخی موضوعات فرصت 

بروز در رسانه دیگر ندارند. هر زمان که رسانه ها مدرن تر 

شدند، یک نسخه رسانه خرد خودشان را ایجاد کردند.

مثلا زمانی که سایت ها گسترش پیدا کردند، نسخه ای 

به نام وبلاگ نیز ایجاد شد. وبلاگ نوعی نشریه تجربی 

بود؛ یعنی فردی که آن رسانه کلان را ایجاد کرده، به این 

فکر بوده است که بستر رسانه خرد، فردی و محلی آن 

را ایجاد کند.در ایران مشکل این است که این بستر 

رسانه ای محلی، خرد و منطقه ای رسانه های مدرن 

جدی گرفته نشد. اگر رویداد رج بتواند به زنجیره تولید،

توزیع و مصرف محلی منطقه ای اصالت ببخشد، اتفاقی

 بزرگ است.
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رج» چیست؟» 

رج حاصل پیوند «رسانه 

رج   . ست ا  « معه جا و 

، زشی مو آ ی  د ا ید و ر

مشاوره ای و انگیزشی برای هم رسانی و 

هم افزایی علاقه مندان رسانه ای محله ای 

و منطقه ای در مشهد است. انتقال مباحث 

انگیزشی و آموزشی مرتبط با رسانه های 

اجتماعی، تشکیل و تقسیم بندی مخاطبان 

برای شروع کار رسانه ای گروهی از اهداف 

دوره آموزشی این رویداد است. همچنین،

ایجاد انگیزه بین انسان و رسانه های 

محلی و افزایش دادن مشارکت مردمی 

در تولیدات رسانه ای محلی را می توان 

در افق این رویداد متصور شد.

رج با درنظرگرفتن دو معنای «رسانه و جامعه»

و همچنین تبادر مفهوم «قرارگرفتن گره ها 

برای شکل دهی به یک بافت» درصدد است 

این مفهوم را به مخاطب منتقل کند که 

هر گروه تولید و هر انسان رسانه محله ای 

به مثابه یک گره و پیوند تاروپود می تواند 

در شکل دهی بافت اجتماعی نقش خود 

را ایفا کند.

 رسانه محلی چیست، کجاست و چه

می کند؟

«رسانه محلی» رسانه ای است که «پیام/

محتوا» در آن معطوف به «مسئله» محلی 

است و مخاطبانی دارد که به نوعی با «محل»

خاصی ارتباط می یابند. برای نمونه، وقتی 

یک رسانه محلی شهری را تعریف می کنیم،

باید در آن پیام ها و محتواهای رسانه ای،

برگرفته از مسئله یا مسائل مربوط به آن 

شهر باشد و مخاطبانی داشته باشد که یا 

در آن شهر زندگی می کنند یا اگر در جای 

دیگری هستند نیز از طریق عواملی به آن 

شهر احساس تعلق می کنند؛ یا زادگاهشان 

آن شهر است یا تعلق خاطر فرهنگی دارند 

و اگر هر کجای جهان زندگی کنند، بازهم 

مسائل آن شهر را دنبال می کنند.

از سوی دیگر، در کشورهای درحال پیشرفت،

«رسانه» را در ارتباط مستقیم و دوسویه با 

مفهوم «پیشرفت» می دانند؛ بدان معنا 

که وجود رسانه، یکی از مظاهر توسعه 

توان از  آید و هم زمان می  به شمار می 

رسانه ها مبتنی بر رویکردها و سیاست های 

مختلف به عنوان ابزاری در فرایند توسعه 

بهره جست. بنابراین «رسانه محلی» با 

رویکرد «مسئله محور» از مهم ترین ابزارهای 

اجتماعی برای دستیابی به پیشرفت محلی 

در زمینه های مختلف است.

رسانه محلی تراز چگونه عمل می کند؟

رسانه محلی باید حس هویت داشتن را در 

محل خود زنده نگه دارد.

رسانه محلی باید در کنار توجه به افراد 

به شکل پراکنده، به گروه ها و نیروهای 

سازمان یافته اجتماعی توجه کند.

رسانه محلی باید به وسیله نیروهای محلی 

اداره و تأمین شود؛ زیرا این نیروها آشناترین 

افراد به مسائل محلی هستند.

رسانه محلی باید موضوعات و تصمیمات 

ملی و جهانی را به مسئله بومی تبدیل کند 

و پس از بومی سازی مسائل به تشریح و 

تحلیل چیستی و پیامدهای آن ها بپردازد.

سترسی  ن د مکا ا ید  با نه محلی  رسا

گروه های رسانه ای را به مسائل محلی 

فراهم کند.رسانه محلی باید به عنوان 

نمودی از مردم سالارشدن رسانه ها به 

افزایش مشارکت عمومی در اداره محله 

و جامعه بیندیشد.روشن است که این 

یابند که  ها وقتی تحقق می  خط مشی 

رسانه محلی توجه به «مسئله» را محور 

فعالیت های رسانه ای اش قرار دهد و دو 

کار «مسئله یابی» و «حل مسئله» را همیشه 

به عنوان دو سوی فرایند تولید محتوا در

 نظر بگیرد.

از کنشگری تا ارتباط جمعی

هادی ذالکی

ــا کنــش  ــه گســتره ای از موضوعــات مرتبــط ب مفهــوم کنشــگر ب

ماننــد کنشــگران فــردی، کنشــگران گروهــی، ســازمان ها، نهادها 

و شــبکه ها اشــاره دارد. همــه ســازمان ها و نهادهــا و شــبکه ها 

ــد. ــت می کنن ــانی دلال ــگران انس ــرد کنش ــر عملک ــه ای ب به گون

بنابرایــن، شــهروندروزنامه نگارانی کــه مهارت هــای حرفــه ای 

روزنامه نــگاری ندارنــد، امــا به عنــوان یــک فعــال اجتماعــی 

ــوند و در آن  ــو می ش ــی عض ــبکه اجتماع ــک ش ــوادار در ی ــا ه ی

شــبکه به تولید محتوای رســانه ای مشــغول هســتند نیز کنشــگر 

محســوب می شــوند.

بخــش مهمــی از نمودهــای کنشــگری اجتماعی رفته رفته در قرن 

بیســت ویکم میــلادی بــا ظهــور رســانه های نویــن فضای مجازی،

در قالــب رســانه های اجتماعــی شــکل می گیرنــد و بررســی 

مهم تریــن انــواع آن نیــز در بســتر ایــن رســانه ها ممکــن اســت.

توانایــی و برخــورداری از اراده و قابلیت هــای کنــش اجتماعــی و 

به کارگیــری ابزارهــا و نمادهــا و نشــانه ها در چارچــوب ارزش های 

ــرای انجــام  اجتماعــی و ســازوکارهای موجــود در فناوری هــا ب

ارتبــاط متقابل اســت.

ــا تکیــه بــر مهارت هــای   ازایــن رو، فعالیت هایــی کــه کاربــران ب

خــود در اســتفاده از ابزارهــای ارتباطــی اینترنــت، بــرای ایجــاد 

ارتبــاط و مبادلــه و نشــان دادن واکنــش درخــور بــه دیگــران، در 

راســتای هدف هــای خــود در فضــای ســایبر انجــام می دهنــد،

کنشــگری محســوب می شــود. امروزه کنشــگری مفهومی برآمده 

از رســانه های جدیــد اســت کــه بیشــتر بــا محتــوای تولیدشــده 

از ســوی کاربــران و دروازه بانــی از ســوی آن هــا، ده هــا میلیــون 

ــوای  ــاره محت ــل درب ــارکت و تعام ــه مش ــده را ب ــده و خوانن بینن

به اشتراک گذاشته شــده فرامی خوانــد. از مصادیــق رســانه های 

اجتماعــی پرطــرف دار کنشــگری در فضای مجازی تا وبلاگ های 

شــخصی، ســویه های سیاســی و اجتماعی و فرهنگی و... اســت.

 اینترنــت به ویــژه رســانه های اجتماعــی مجــازی نیــز باعث تسریع 

ــی  ــیج اجتماع ــهروندی و بس ــای ش ــیدن حرکت ه در به ثمررس

افــراد یــا کاربــران ســایت ها می شــود.

همچنیــن کنشــگری را می تــوان به عنــوان ارتباطــات سیاســی 

غیرپارلمانــی یــا اقدامــی بــا هــدف بازتعریــف یــا اخــلال یــا انتقاد 

یــا به چالش کشــیدن برخــی ســاختارهای اقتصــادی، اجتماعــی،

ــا قصــد جایگزین کــردن آن هــا  ــا سیاســی جــاری ب فرهنگــی ی

بــا ســاختارهای مســاوات طلبانه تر تعریــف کــرد. کنشــگری 

دیجیتــال بــا اســتفاده از تلفن همــراه یــا دســتگاه های مبتنــی 

بــر اینترنــت کــه بــا هــدف تغییــرات سیاســی و اجتماعــی انجــام 

می شــود، نوعی از کنشــگری فعالانه اســت و مقصود آن رســیدن 

بــه اهــداف خاصــی اســت و معمــولا کنــترل و قــدرت مقامــات را 

هــدف قــرار می دهــد. هزینــه مشــارکت آنلایــن معمــولا بســیار 

کمــتر از اقدامــات مدنــی ماننــد اعتصــاب و اعــتراض و برگــزاری 

جلســه اجتماعــی و نوشــتن نامــه بــه مقامــات دولتــی اســت. ایــن 

مســئله به ویــژه بــرای آن قســم از جنبش هــای اجتماعــی که منابع 

مالــی محــدودی دارنــد، بیشــتر اهمیــت دارد.

فضای مجازی از یک ســو عمل جمعی آفلاین ســنتی را از طریق 

ســازمان دهی و بســیج و بین المللی کردن تســهیل کرده اســت و 

از آن حمایــت می کنــد و از ســوی دیگــر، حالت هــای جدیــدی از 

اقــدام جمعــی را ایجــاد می کنــد. باتوجه بــه تناقض های احتمالی 

کــه در هــر جامعــه ای ممکــن اســت وجود داشــته باشــد، می توان 

نتیجــه گرفــت کــه هــر جایــی قــدرت وجــود دارد، لاجــرم ضدقدرت 

ــگران  ــت کنش ــای ظرفی ــدرت» به معن «ضدق ــت. ــاضر اس ــز ح نی

اجتماعــی بــرای به چالش کشــیدن قــدرت اســت. جنــگ قــدرت 

نیــز نــبرد بــرای ســاخت معنــا در ذهــن مــردم اســت.

 انســان ها از طریــق تعامــل بــا محیــط طبیعــی و اجتماعــی خــود 

و از طریــق شــبکه بندی شــبکه های عصبی شــان بــا شــبکه های 

ــن  ــد. ای ــا می کنن ــاد معن ــی ایج ــبکه های اجتماع ــت و ش طبیع

ــاط» «ارتب ــود. ــی می ش ــاط، عملیات ــق ارتب ــبکه بندی از طری ش

فراینــد به اشــتراک گذاری معنــا از طریــق تبادل اطلاعات اســت.

فراینــد ارتبــاط اجتماعی شــده، منبــع کلیــدی تولیــد اجتماعــی 

معنــا بــرای کلیــت جامعــه اســت.

ــاط  ــتر از ارتب ــی بیش ــه عموم ــده در عرص ــاط اجتماعی ش ارتب

ــی  ــاوری اطلاعات ــداوم فن ــی م ــود دارد. دگرگون ــردی وج بین ف

ــه همــه  ــال، دسترســی رســانه های ارتباطــی ب در عــصر دیجیت

ــاس  ــر اس ــه ب ــبکه ای ک ــی را در ش ــی اجتماع ــای زندگ حوزه ه

الگــوی دائم التغییــر، در آن واحــد هــم محلــی و هــم جهانــی و 

هــم عمومــی و هــم سفارشی شــده اســت، گســترش می دهــد.

بنابرایــن شــبکه های ارتباطــی از منظــر کنشــگری، منابــع 

مســلم قدرت ســازی در عــصر حــاضر هســتند. شــهروندان عــصر 

اطلاعــات بــا درگیرشــدن در تولیــد پیام هــای رســانه ای توده ای و 

توســعه شــبکه های مســتقل ارتبــاط افقــی قــادر می شــوند بــرای 

زندگــی خــود برنامه هــای جدیــدی بــا مــواد رنج هــا و ترس هــا و 

رؤیاهــا و امیدهــای خــود بیافریننــد. آن هــا با به اشــتراک گذاردن 

تجربه خود، برنامه هایشــان را می ســازند. آن ها با اشــغال رســانه 

و ایجــاد پیــام، رونــد معمولــی ارتبــاط را تغییــر می دهنــد. آن هــا 

ــرای تغییــر وضــع موجــود  ــا شناســایی شــبکه های موجــود، ب ب

مبــارزه می کننــد.

با رونمایی از رویداد «رج» در مؤسسه شهرآرا رقم خورد

آغاز نخستین رویداد شتاب دھی به رسانه ھای اجتماعی و محله ای
«رج» یعنی پیوند رسانه و جامعه

۱شنبه
۱۴۰۱ بهمــن  ۰۲
۲۹جمادی الثانی۱۴۴۴
۳۸۶۴ شـــــماره 

ماهان صفایی: اگر مجموعه ای 
بتواند در حوزه رسانه های 
محلی، فردی و شخصی 

تازه تولید شتاب دهنده باشد، 
باعث توانمندی آن مجموعه ها 
در حوزه های مختلف خواهد 
شد. اگر زمینه ای فراهم شود 
که تجربه نگاری های محلی 

داشته باشیم و رسانه های فردی 
بتوانند بروز و ظهور کنند، انتقال 
تاریخ اتفاق خواهد افتاد؛ در غیر 
این صورت به فراموشی سپرده 

می شود

ماهان صفایی: اگر مجموعه ای 
بتواند در حوزه رسانه های 
محلی، فردی و شخصی 

مهدی ابراهیمی: بعد از سال ها، 
متصدیان متوجه شدند که 
توسعه بدون مشارکت مردم 

ثمری ندارد. اکنون قرارداد شده 
است که ۱۷۰محله در مشهد 

داریم، اما آیا واقعا به این شکل 
است؟ خیر. اجتماعات محلی 
خیلی بیشتر از تعداد محلات 

است. احیای رسانه های محلی 
نه در مشهد، بلکه در جهان 

درحال شکل گیری
 است

مهدی ابراهیمی: بعد از سال ها، 
متصدیان متوجه شدند که 
توسعه بدون مشارکت مردم 

 مجید عسکری :
دغدغه اصلی شکل گیری فعالان 
رسانه ای محلی این است که 
ما برخی انسان های صرفا 

مصرف کننده رسانه ای نداشته 
باشیم، بلکه با آدم هایی روبه رو 
باشیم که بتوانند تولید محتوا 

کنند، درک مسائل داشته باشند 
و بتوانند برای جامعه کوچک 

خودشان یک گروه
 اجتماعی تشکیل

 دهند

 مجید عسکری :
دغدغه اصلی شکل گیری فعالان 
رسانه ای محلی این است که 

یادداشت

در نشست اول رویداد «رج» مطرح شد

رسانه محلی و شکل گیری 
تفکر نقاد شهری

گزارش 
رویداد

 فرایند رویداد «رج» چگونه است؟
برای هم رسانی و شکل دهی به گروه یا 

بلاگرهای محلی به فرایندی دقیق با 

محتوا و درعین حال ساده سازی شده 

ــداد از «شناسایی» نیاز اســت. این روی

شروع می شود، با تولید محتوای رسانه ای 

محله ای ادامه می یابد و به تشکیل گروه 

رسانه ای محلی برای کار مستمر ختم 

می شود. در بخشی دیگر، رج می خواهد 

انسان رسانه های توانمند (بالقوه و بالفعل) 

برای تقویت هویت محلی را انگیزه بخشی

 کند.

با این تفاسیر، رویداد رج برای رسیدن 

به هدفش یعنی شناسایی و حمایت از 

گروه های رسانه ای محلی چهار مرحله 

را طی خواهد کرد.

انتشار فراخوان و نام نویسی

برگزاری دوره آموزشی و گروه بندی

تولید محتوای رسانه ای با مشاوره 

مربیان

داوری و اختتامیه

نام نویسی و انتشار فراخوان

نام و تکمیل  مراجعه به وبگاه ثبت 

فرم

نام تا ۱۰بهمن مهلت ثبت 

بررسی رزومه متقاضیان بر اساس 

نام فرم ثبت 

صــدور کــارت و اطــلاع رســانــی به 

پذیرفته شدگان

د  ــن رویــدا ی یــان ا ، در پــا همچنین

افتتاحیه دوره آموزشی برگزار می شود.

برگزاری رویداد در ۲۶ و ۲۷بهمن۱۴۰۱

شناسایی محله ای شرکت کنندگان از 

نام طریق فرم ثبت 

دسته بندی گروهی شرکت کنندگان بر 

اساس هم محله ای بودن

انتخاب مربی و راهنما برای هر 

گروه

انتخاب سوژه برای تولید رسانه ای 

محلی

تولید محتوای رسانه ای با مشاوره 

مربیان

۲۷بهمن تا ۲۰اسفند

ر تولید  یان دوره آمــوزشــی، کــا با پا

رسانه ای گروه ها شروع می شود.

گروه ها به وسیله ارتباط مستمر با مربی 

تلاش می کنند یک اثر رسانه ای قابل 

قبول را تولید کنند.

این آثار با تکیه بر سوژه ها، مسائل و 

ظرفیت های محلی تولید خواهند شد.

سناریو و پژوهش در ارتباط بین مربی 

و افراد گروه محقق می شود.

رج تجهیزات فنی برای تصویربرداری 

و تدوین را برای حمایت و شتاب دهی 

ها  های محلی در اختیار آن  به گروه 

قرار خواهد داد.

اثر تولیدشده برای بررسی و داوری 

به دبیرخانه رویــداد رج تحویل داده 

می شود.

داوری آثار و اختتامیه

تا ۲۵اسفند  ۲۰

rj-event.ir
ت  ا تولید ن  را و ا د ــن مرحله  ی ا ر  د

ای گروه های محلی را بررسی  رسانه 

به  میه  ختتا ا سم  ر مرا و د  کنند  می

یــز نفیس اهــدا ــروه برتر جــوا ســه گ

 خواهد شد.
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