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ضرورت درنظرگرفتن نیاز مخاطب

ت  عا نه مطبو رئیس خا   یب نا  ، ی مجتبی محمود

خراسان رضوی و مدرس رسانه، در ابتدای این نشست 

«محلی شدن مقدمه جهانی شدن است. ما در  گفت:

بحث رسانه به شدت به این موضوع نیاز داریم. باید 

رسالت ها و کارکردهای رسانه را در ارتباط با مخاطب 

تعریف کنیم. یک مشکل ما این است که در این سال ها 

نشریات و مطبوعاتمان مخاطب خود را گم کرده اند.

برخی می گویند علت ضعف مکتوبات و نشریات در 

سال های گذشته ظهور شبکه های اجتماعی است.

در عین حال که این گزاره درست است، استنباط بنده 

این است که مطبوعات ما پیش از ظهور شبکه های 

اجتماعی میدان را باخته بودند. نشریات و رسانه های 

محلی هنوز بسیار جای کار دارند، به شرطی که به 

شبکه نیاز مخاطبشان نزدیک شوند. ما در اصفهان 

ماهنامه ای داریم با عنوان ماهنامه تخصصی قهوه.

این ماهنامه مخاطبان بسیاری دارد، زیرا مخاطب و 

شبکه نیاز او را پیدا کرده است.»

مجتبی محمودی در ادامه با تأکید بر 

گسترش نگاه به مفهوم رسانه اضافه کرد:

«ما به بازتعریف رسانه ها نیاز داریم. وقتی 

رسانه های دینی را بررسی می کنیم،

بینیم که در این حوزه رسانه های  می 

گوناگونی داریــم. نماز جمعه خودش 

نوعی هفته نامه است یا مثلا نماز عید 

فطر سالنامه محسوب می شود. باید 

دیدمان را در این حوزه دقیق تر کنیم.

درباره موضوع های گوناگون همین طور 

است. برای مثال، دربــاره رسانه های 

شــهــرداری باید گفت که فضای یک 

یا  کسی شهری  تا نقلیه مثل  وسیله 

ننده آن وسیله خودش  اتوبوس یا را

نوعی رسانه است. حتی مکبرهای حرم 

مطهر رسانه هستند و رسانه را نباید در 

رسانه های رسمی شناخته شده محدود 

دانست. در جلسه ای که چندین سال 

پیش با آقای حمید مولانا، صاحب نظر 

عرصه رسانه، داشتیم، از او شنیدم که 

می گفت مهم ترین کارکرد رسانه بسیج 

توده هاست. یعنی او مهم ترین کارکرد 

یجاد  نه را انسجام اجتماعی و ا رسا

هم بستگی عمومی می دانست.»

رج» حس لامسه اجتماعی است»

نایب رئیس خانه مطبوعات با تأکید بر نقش و کارکرد 

رسانه و حلقه ارتباطی که میان مردم و مسئولان ایجاد 

می کند، گفت:«یکی از کارکردهای اصلی رسانه انتقال 

پیام مردم به مسئولان است. خط مشی و چشم اندازها 

در این حوزه همیشه از بالا به پایین و دیتا یا اطلاعات 

از پایین به بالاست. این یک اصل در مدیریت دانش 

ــای جامعه از کجا به  اســت. باید پرسید که درده

مسئولان منعکس می شود؟ حس لامسه اجتماعی ما 

کجاست؟ من می خواهم بگویم که «رج» پاسخی به 

این سؤالات است. یعنی «رج» می تواند شبکه حس 

لامسه اجتماعی باشد و دردها، حرف ها و پیام های 

مردم را به مسئولان برساند. ما در بحث کرونا این 

موضوع را دیدیم. رسانه های ما در آن موضوع به حلقه 

اتصال میان نیاز نیازمندان و توان توانمندان تبدیل 

شدند. این حلقه اتصال اتفاق خیلی مهمی است.

دکتر یونس شکرخواه درباره رسانه های محلی تعریفی 

دارد و می گوید که رسانه های محلی آنچه را رسانه های 

بزرگ با تلسکوپ می بینند، باید با میکروسکوپ نشان 

دهند. شبکه های ارتباطی محلی ما اکنون فعال نیست.

برای همین نیز هویت و خرده فرهنگ های محلی ما 

در حال گم شدن و کم رنگ شدن است. نشریات 

محلی باید به سمت روزنامه نگاری توسعه بروند. در 

روزنامه نگاری توسعه و در چند سال گذشته رسانه های 

ما به شدت سلبریتی سازی کردند و ناگهان در این 

چند سال دیدیم که این سلبریتی ها با مردم نیستند 

و به شخص دیگری وکالت دادند. چنین اتفاقی به 

این دلیل رخ داد که افرادی زیاد از حد بزرگ شدند 

و به شکل کاریکاتوری برجسته شدند. رسانه های ما 

به جای اینکه بیایند و افرادی را ببینند که مصداق 

«إنَِّ أکَْرمََکُمْ عِندَْ اللهِ أتَقَْاکُمْ» هستند، به دنبال شهرت 

رفتند. در روزنامه نگاری توسعه تأکید به جای اینکه روی 

«که؟» و شهرت خبر باشد، روی «چه؟»

و اصل فرایند است. یعنی این نوع 

نگاری فرایندمحور است، نه  روزنامه 

رویدادمدار. برای مثال، میدان شهدای 

مشهد ساخته می شود و ما یک داستان،

گــزارش یا خاطره از کارگرهایی که 

میدان شهدا را ساخته اند، نمی بینیم! 

درحالی که در همین پــروژه ساخت 

دو نفر  میدان شهدای مشهد یکی 

کشته شده اند. در روزنامه نگاری توسعه 

اصل بر این است که باید به سراغ افراد 

کمتردیده شده برویم؛ افرادی که کمتر 

دیده شده اند، اما بسیار مهم هستند.

اگر این رویکرد پیاده شود، آن تعامل 

ها و انسجام  اجتماعی، بسیج توده 

تر از  گیرد. مهم  اجتماعی شکل می 

همه این ها به وجودآمدن دیده بانی و 

نظارت است. یک کارکرد مهم رسانه ها 

رصد است. یعنی رسانه ها باید دردها 

را ببینند و هشدار دهند. وقتی ما به 

سمت محلی شدن و تربیت رسانه نگاران 

متعهد برویم، به این مهم خواهیم رسید.

در رسانه محلی باید برخی افراد تربیت 

شوند که بتوانند از سوژه های اطراف 

خودشان مستندنگاری کنند. خیلی مواقع رسانه های 

محلی خواسته اند هم شکل رسانه های رسمی شوند و 

مرعوب رسانه های بزرگ تر شده اند. این خود مشکلی 

درباره رسانه های محلی است. باید در این زمینه از 

رسانه های محلی حمایت کرد و به آن ها شیوه درست 

را یاد داد تا حرفشان به آن افرادی که باید، برسد.

رسانه محلی موتورمحرکه توسعه جوامع محلی است 

و رسانه توسعه یافته خود می تواند عامل توسعه باشد.»

رسانه و ایجاد فضای مدنی

محمدجواد استادی، پژوهشگر اجتماعی، در بخش 

«اگر بتوانیم بحران های  دیگری از این نشست گفت:

مدنیت را برطرف کنیم، جوامع به سمت پیشرفت 

حرکت می کنند. نسبت میان دولت و مردم را می توانیم 

زمینه گفت وگوهای موسوم به مدنیت قرار دهیم. نقش 

رسانه ها در برقراری مدنیت نقشی مهم و ویژه است.

باید بدانیم که رسانه چگونه در برقراری توازن و نسبت 

میان مردم و دولت کمک کننده خواهد بود. در این 

موضوع دو نگاه می توانیم داشته باشیم؛ یکی نگاه 

غربی و نگاه دیگر درباره بحث های درون دینی خودمان 

است. یکی از کارکردهای مهم رسانه ایجاد فضای 

مدنی است. در غایت اندیشه غربی هنگامی که توسعه 

مبنا قرار می گیرد، مدنیت نیز در همان مسیر حرکت 

می کند، اما در جمهوری اسلامی که پیشرفت جایگزین 

مفهوم توسعه می شود، مدنیت متفاوت است. رسانه ای 

که می خواهد به این مدنیت کمک کند، نمی تواند 

آن رسانه غربی باشد. درکی که ما از رسانه داریم،

افزاری است، درحالی که سطحی ترین لایه  سخت 

رسانه سخت افزار است. آنچه مهم تر از تکنیک است، آن 

نرم افزار و مغزافزاری است که کارمان را انجام می دهد.

ما در ایران هرچیزی که از رسانه داریم، تقلید از غرب 

است که غایت خاص خودش را دنبال می کند. ما 

باید برخی تعاریف عملیاتی داشته باشیم. برای مثال،

اگر تعریف عملیاتی از رسانه نداشته 

باشیم، ذهنیت های ما به یکدیگر نزدیک 

نمی شود. در ادامه باید تعریف کنیم 

که رسانه محلی چیست. تا نسبتی که 

میان تعاریف و راهکارهایی که غربی ها 

دارند، با آنچه ما باید در پیش گیریم 

مشخص نشود، دچار سردرگمی خواهیم 

شد. یعنی اگر این نسبت روشن نشود،

از ابزار غربی استفاده می کنیم، برای 

مسیری که نسبتی با غایت غرب ندارد.

مسئله تعاون، همکاری و اشتراکات 

اجتماعی پیش از آنکه در اندیشه های 

غربی مطرح شــود، در اندیشه های 

اسلامی وجود داشته است. یکی از مراکز 

مدنی قدیمی در جهان اسلام مساجد 

بوده اند. محله در فرهنگ اسلامی وجود 

داشته است و چیزی نیست که بگوییم 

از غرب آمده است. محله باعث تکوین 

سرمایه اجتماعی می شود. ما بدون 

داشتن سرمایه اجتماعی نمی توانیم به 

آن پیشرفتی که مدنظر است، دست پیدا 

کنیم. هر جامعه ای از مجموعه هایی 

کوچک تر شکل گرفته است. آن اجزایی 

که می تواند شهر را ایجاد کند، محله است.»

تقویت هویت محلی و تبدیل تهدید تکثر به فرصت

استادی با بیان نقاط مثبتی که می تواند به مقوله هویت 

درباره مسائل شهر و محلات ارزش دهی داشته باشد،

«موقعیت شهرهایی که بسیار مهاجر پذیرند و بر  گفت:

اساس مهاجرت شکل گرفته اند، مانند مشهد، شاید در 

وهله اول خطرناک به نظر برسد. زیرا در ظاهر می بینیم 

افراد از نژادها، ادیان و قومیت های گوناگون در کنار 

یکدیگر جمع شده اند و این تداخل و تکثر موزاییکی 

می تواند آسیب زا باشد. اما باید دانست که اتفاقا تکثر 

مفید خواهد بود.

اگر هویت محلی تقویت شود، این تکثر آسیب زا نخواهد 

بود. اگر بتوانیم در مشهد فرهنگ محلی را تقویت 

کنیم، درواقع داریم برای هویت های گوناگون ارزش 

قائل می شویم و آن ها را حذف نمی کنیم. اگر در محله 

گلشهر مشهد بیاییم و به فرهنگ افغانستانی بها دهیم 

و بگذاریم بخش های مثبت آن خود را بروز دهد، این 

موضوع به نقطه قوت برای شهر مشهد تبدیل می شود.

رسانه باید این هویت محلی را تقویت کند و بی شک در 

احیا و حفظ این هویت نقشی ویژه دارد. امروزه وقتی 

با رسانه سروکار داریم، باید آدم هایی در محلات را 

به عنوان انسان رسانه آموزش دهیم که بتوانند دغدغه ها 

و دیدگاه هایشان را به دیگران برسانند. منظور از آموزش 

آن آموزشی نیست که در دانشگاه داده می شود و آن 

موضوع جدایی است، بلکه مقصود از آموزش در اینجا 

نوعی سواد عمومی است. یعنی همه افراد باید به 

تولیدات رسانه ای مجهز شوند تا بتوانند فرهنگ خود 

را منتقل کنند. در رویداد «رج» نیز چنین چیزی باید 

رقم بخورد. اینکه چه نوع رسانه هایی برای تقویت هویت 

محلی استفاده می شود، خیلی مهم است و به این 

موضوع در آموزش به افراد باید توجه شود. زمانی که 

مدنیت قدرت بگیرد و هویت محلی ارزش پیدا کند،

رسانه های محلی می توانند اثرگذار باشند. موضوع 

دیگری که باعث می شود رسانه های 

محلی بتوانند اثر مدنظر را بگذارند،

شکل گیری سیاست گذاری های شهری 

به معنای واقعی آن است. در دوره های 

گوناگون معاونت های فرهنگی اجتماعی 

شهرداری مشهد چه نقشی در ارتقای 

فرهنگ محلی داشته اند؟! مگر غیر از 

این است که باید سیاست گذاری کنند؟ 

مهم ترین کار شهرداری ها این است که 

سیاست گذاری کنند و اجزای گوناگونی 

که قابلیت ایفای قدرت در شهر را دارند،

هدایت کنند.»

استادی در ادامه با بررسی دو مقوله 

حاکمیت و دولت و نقش رسانه محلی در 

حفظ سرمایه اجتماعی گفت:«باید میان 

دولت و حاکمیت تفاوت قائل شویم. وقتی 

جامعه ای شکل می گیرد، منافع مردم را 

حکومت دنبال می کند. حکومت موظف 

است آن ارزش مشترک میان اعضای 

جامعه یا گفتمان غالب جامعه را به طور 

مداوم بازتولید کند. یکی از آسیب هایی 

که وجود دارد، این است که دولت ها خیلی 

مواقع هم سو و در مدار حکومت حرکت 

نمی کنند. یکی از دلایل شکل گیری نهادهای انقلابی،

همان انجام وظایفی است که بر عهده حکومت است 

و دولت ها به دلایل گوناگون ممکن است هم سو با آن 

عمل نکنند.وقتی حکومت منافع مردم را دنبال می کند،

باید از سرمایه های اجتماعی استفاده کند. مردم خیلی 

از مواقع منفعت خود را نمی شناسند و حاکمیت مثل پدر 

یک خانواده باید در این رابطه دل سوزی داشته باشد.

در این فرایند افراد باید احساس آزادی داشته باشند و 

این احساس را از این طریق به دست می آورند که به نوعی 

در کنش های رسانه ای دخیل شوند. یعنی باید افراد 

را در محلات وارد سطوحی کنیم و به کنشگری سوق 

دهیم. مقصود از کنشگری در اینجا کنشگری هایی 

است که افراد را درگیر کلان مفهوم هایی نکند که در 

صلاحیت همه مردم نیست، اما احساس آزادی را نیز 

برای آن ها به وجود آورد.»

جایزه شهید اندرزگو
 افشا کننده حقایق دوران پهلوی است 

مل  یرعا مد  ، نیلی میثم 

نقلاب  مجمع نـــاشران ا

ــه برنامه  اســلامــی کــه ب

آرا» شبکه افق  ــان  ــه «ج

رفته بــود دربـــاره جایزه 

ــو گفت: ــدرزگ ن شهید ا

یــزه شهید اندرزگو  «جــا

جایزه دو سالانه و کاملا 

مردمی است که با تصمیم انجمن قلم، شهرستان ادب، مجمع 

ناشران، مراکز اسناد انقلاب اسلامی، مؤسسه مطالعات تاریخ 

معاصر، حوزه هنری و نهاد کتابخانه های عمومی پایه گذاری 

شده است. این جایزه ناظر با خلأ واضحی از روایت پهلوی بود،

جریان روایت از دوره پهلوی بسیار بد و ناقص بود و از آن طرف 

جریانی پهلوی پرستی را به خورد ملت می دادند، وابسته ترین 

و دست نشانده ترین را به عنوان حکمرانی که جایگزین ندارد،

ناپاک ترین تفکرات مردمی را به عنوان پاک ترین و دیکتاتورترین 

حکومت را به عنوان جمهوری خواه ترین حکومت در فضای 

مجازی روایت می کنند.

حضور سه خراسانی 
در بین نامزدهای نهایی جشنواره شعر فجر 

نشست خبری هفدهمین دوره جشنواره شعر فجر صبح دیروز 

(۹بهمن ماه) با حضور علی رمضانی، مدیرعامل مؤسسه خانه کتاب 

و ادبیات ایران و رضا اسماعیلی، دبیر علمی این جایزه در مؤسسه 

خانه کتاب و ادبیات ایران برگزار شد. در بین نامزدهای بخش های 

مختلف نام سه شاعر شناخته شده خراسانی هم دیده می شود.

«هشت رود: ارزیابی و نقد آثار هشت شاعر انقلاب اسلامی»، اثر 

محمدکاظم کاظمی از انتشارات شهرستان ادب در بخش درباره 

شعر حضور دارد، همچنین هادی منوری در گروه شعر نو با کتاب 

«از کنار روزها» و سعید تاج محمدی با کتاب «دقایق» در بخش 

شعر کلاسیک حضور دارند.

در دیدار استاندار خراسان رضوی با مدیران ارشاد استان مطرح شد
خراسان رضوی

 رتبه سوم چاپ کتاب در کشور را دارد 

مدیرکل فرهنگ و ارشاد 

اسلامی استان خراسان 

رضوی در دیدار با استاندار 

خراسان رضوی نیز گفت:

رسیدن به جایگاه راهبری 

زیست بوم فرهنگی، هنر،

رسانه و قرآن در خراسان 

ــوی مدنظر ماست. رض

محمد حسین زاده با اشاره به ظرفیت های استان در موضوع 

فرهنگ و هنر افزود: این استان دارای بیست اداره و هشت 

نمایندگی در شهرستان های استان است. وی ادامه داد: در 

این استان ۳۰۰ هنرمند دارای درجه هنری زندگی می کنند 

که ۲۳نفر آن ها دارای درجه یک هنری هستند.حسین زاده با 

اشاره به اینکه در این اداره کل ۳۶ مجوز شامل امور فرهنگی،

کتاب، چاپ، تبلیغات و فضای مجازی در استان خراسان رضوی 

صادر می شود، افزود: این استان دارای ۸۱ سالن سینما،

۴۸ تماشاخانه و ۲۱۸ کتابخانه عمومی  ۳۰ مجتمع فرهنگی،

است.وی تعداد مؤسسات قرآنی خراسان رضوی را ۱۳۳ مؤسسه 

و تعداد جلسات قرآنی محله محور استان را ۵هزار جلسه اعلام 

کرد. حسین زاده با اشاره به اینکه این استان در تعداد عناوین 

کتاب های منتشر شده، جایگاه سوم کشور را دارد افزود: سال 

۱۴۰۰ این استان توانست حدود هزار میلیارد تومان صادرات 

فرهنگی داشته باشد و از ابتدای سال تاکنون این رقم به ۲هزار 

و ۶۰۰ میلیارد تومان رسیده است و عمده صادرات این استان 

در حوزه چاپ و به کشورهای افغانستان، عراق، تاجیکستان،

ترکمنستان و ازبکستان بوده است. وی ادامه داد: برای ۷۸ طرح 

مشاغل خانگی تاکنون ۱۲میلیارد تومان پرداخت شده است 

و این درحالی است که تعداد اشتغال ثبت شده این اداره کل 

نفر بوده است که  در سامانه ملی رصد براساس تعهد ۷۰۸ 

اکنون ثبت اشتغال ۶۷۹ نفر با تحقق رشد ۹۶ درصد به ثبت

 رسیده است.

در نشست کارشناسی رویداد «رج» بیان شد

رسانه و رسالت احیای ھویت محلی
۲شنبه

۱۴۰۱ بهمــن  ۱۰
۰۸ رجـــب ۱۴۴۴
شـــــماره ۳۸۷۱

علیرضا حیدری | مدرس ویراستاری

 به این چند جمله دقت کنیم:

۱. انتظار می رود که بمباران ها شدت یابد.

۲. انتظار می رود که مردم بیشتری آواره شوند.

۳. انتظار می رود که زیرساخت های بیشتری نابود شود.

۴. انتظـار مـی رود که موج خروج و بلکه هجـوم آوارگان 

اکراینـی از مرزهـای غربی اش، از کنترل خارج شـود.

نکته

«انتظـار می رود» بـار مثبت دارد و نباید بـرای جمله هایی که 

بـار منفی دارند بـه کار رود.

درحالی کـه، بایـد گفتـه شـود: حـدس زده می شـود... 

احتـمال دارد...

#زین_قند_پارسی

خبر

مجتبی محمودی:
ما به بازتعریف 

رسانه ها نیاز داریم. 
وقتی رسانه های دینی 

را بررسی می کنیم، 
می بینیم که رسانه های 
گوناگونی داریم. نماز 
جمعه خودش نوعی 

هفته نامه است یا مثلا 
نماز عید فطر سالنامه 

محسوب می شود. برای 
مثال، درباره رسانه های 
شهرداری باید گفت که 
فضای یک وسیله نقلیه 
مثل تاکسی شهری یا 
اتوبوس یا راننده آن 
وسیله خودش نوعی 

رسانه است

رفتند در روزنامه نگاری توسعه تأکید به جای اینکه روی 

محمدجواد استادی:
موقعیت شهرهایی که 
بسیار مهاجر پذیرند و بر 
اساس مهاجرت شکل 
گرفته اند، مانند مشهد، 

شاید در وهله اول 
خطرناک به نظر برسد. زیرا 
در ظاهر می بینیم افراد از 

نژادها، 
ادیان و قومیت های 

گوناگون در کنار یکدیگر 
جمع شده اند و این 

تداخل و تکثر موزاییکی 
می تواند آسیب زا باشد. 
اما باید دانست که اتفاقا 

تکثر مفید 
خواهد بود

 نوید سرادار

در دهه آینده رسانه های محلی 

گزارش
محوریت می یابند و رسانه های 

کلان ناچارند مسائلشان را از 

دریچه های محلی و با نگاهی 

متناسب مطرح کنند؛ دریچه ای که رو به سوی 

مردم و دغدغه های آنان در کف جامعه و با نگاهی 

بومی است. با این رویکرد، رسانه های خرد و 

محلی محوریت درخورتأملی خواهند یافت و 

«رسانه محلی» با رویکرد «مسئله محور» یکی از 

ابــزارهــای اجتماعی مهم بــرای دستیابی به 

پیشرفت محلی در زمینه های گوناگون خواهد 

شد. در نشست دوم رویداد «رج» که درصدد 

هم رسانی و شتاب دهی به رسانه های اجتماعی 

و محلی مشهدالرضا(ع) است، ضرورت وجود 

رسانه های محلی از ابعاد گوناگون واکاوی شده 

است. در این نشست مجتبی محمودی، مدرس 

رسانه و نایب رئیس خانه مطبوعات، و محمدجواد 

استادی، پژوهشگر اجتماعی، حضور داشتند.

رسانه محلی و تغيير زاویه دوربین از شهرت به کثرت

سرادار

«همـه ملـت موظـف هسـتند کـه نظـارت داشـته 

باشـند در همـه کارهایی که الان مربوط به اسـلام 

اسـت. اگـر مـن یـک پایـم را کنار گذاشـتم،

کج گذاشـتم، ملت موظف اسـت     که بگویند 

پایت را کج گذاشـتی، خودت را حفظ کن.»

ایـن جمـلات امـام خمینـی(ره) سـاخت و 

بافتـاری درباره نسـبت مـردم و حاکمیت در 

ذهـن ایجـاد می کنـد. سـاختاری کـه در لایه ها،

ابعـاد و مسـیرهای مختلـف بایـد بـه ارتبـاط میان 

تـوان گفـت  مسـئولان و مـردم توجـه کنـد. می 

محوری ترین و مهم ترین شکل این لایه ارتباطی؛

رسـانه اسـت. امـا کـدام رسـانه؟ در چنـد دهـه 

گذشـته، بافـت رسـانه ای کـه کارکـرد اصلـی آن 

انتقـال پیام مردم به مسـئولان اسـت، سـاختاری 

خـلاف رسـالت خـود داشـته اسـت. رسـالتی کـه 

بایـد دو طرفه باشـد، از یک سـو اطلاعـات مردم را 

به مسـئولان و از سـوی دیگر راهبردها و نقشـه راه 

را از طـرف مقابـل بـه عمـوم جامعـه منتقـل کنـد.

محور اول این رسـالت، رصد است؛ یعنی رسانه ها 

بایـد دردهـا را ببیننـد و هشـدار دهنـد. در چنـد 

سـال اخیـر شـاهد رشـد شـبکه های اجتماعـی و 

انسـان رسـانه ها بوده ایم. روندی که رسـانه های 

رسـمی و سراسری را بیـش از پیـش بـه حاشـیه 

خواهـد رانـد و ایـن موضـوع بدین معنی اسـت که 

بایـد حلقـه اتصـال میـان مـردم و مسـئولان را در 

بسـتری دیگـر جسـت و جو کـرد. البته کـه در این 

فضا و با رشـد نگاه های اجتماعی در موضوع های 

مختلـف، بسـترها خـود شـکل می گیرنـد و منتظر 

سیاسـت گذاری ها نخواهنـد مانـد، امـا مسـئله 

ایـن اسـت که یـک زمین بـرای داشـتن حاصل، به 

هـرس و ورود توانمنـد و دقیـق نیـاز دارد. امـروزه 

یکـی از اولویت هـای جدی بـرای فعالیت رسـانه،

ورود دغدغه مندانی به میدان های بومی و محلی 

برای بیان دیدگاه هاسـت. رسـانه محلـی، زمینی 

جدیـد و حلقـه ارتباطـی میـان مـردم و مسـئولان 

خواهـد بـود. در ایـن بسـتر دردهـای عمـوم مردم 

به طبقـات تصمیم گیـر و مجری منتقل می شـود.

ایـن زمین بـازی احیاگر هویـت محلی و بـه تبع آن 

رشد جوامع اسـت و هیچ گاه با بحران سوژه همراه 

نیسـت. شـاید خیلـی از سـوژه ها و چهره هایی که 

در رسـانه های محلی مطـرح می شـوند، هیچ گاه 

فرصت دیده شـدن در رسانه های کلان را نداشته 

باشـند، اما این دیده شدن در رسـانه محلی باعث 

خواهد شد مخاطبان بیشتری سوی آن ها بیایند.

ایـن بـه معنـای توجه بـه نیـاز مخاطـب و در نتیجه 

نزدیکـی بـه آن اسـت. موضوعـی کـه رسـانه های 

رسـمی از آن غفلـت کـرده یـا شـاید بتـوان گفـت 

ظرفیتـی بـرای توجـه بـه آن نداشـته اند. در واقـع 

رسـانه نگاری محلـی تغییـر زاویـه دوربین از روی 

ارزش خبری شـهرت به ارزش خبری کثرت است.

بـا ایـن رویکـرد بـه هـمان نظارتـی کـه حـضرت

 امـام (ره) مکرر تأکیـد می کردند نزدیک می شـویم 

و حاصـل اصلـی و محـوری آن کـه نیـاز هـر جامعه 

آزاده و مستقلی اسـت، افزایش سرمایه اجتماعی 

و بسـیج توده هـا خواهد بود.
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