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رهبر معظم انقلاب در چند سال اخیر توجه ویژه ای به مسئله تولید 

و اشتغال داشته اند و امسال علاوه بر این دو موضوع به استفاده از 

علوم دانش بنیان نیز تاکید کرده اند تا سطح بهره برداری و کیفیتی 

تولید افزایش بیابد. تحقق این مسئله می تواند سبب عبور از 

مشکلات اقتصادی و کاهش تورم شود. بر کسی پوشیده نیست 

که اشتغال آفرینی، مهم ترین راه حل رفع معضل بیکاری در کشور 

است. حمایت از تولید دانش بنیان، اشتغال پایدار 

و رونق تولید را به دنبال دارد.

محمود بنانژاد
 رئیس اتاق اصناف مشهد

افتتاح نمایشگاه جلوه های رضوی و زیارت 

شـهرآرا| نمایشـگاه جلوه هـای رضـوی و زیـارت در مصـلای تاریخـی 

مشـهد افتتـاح شـد. در ایـن نمایشـگاه هشـت غرفـه شـامل رشـته های 

نقاشـی قهوه خانه ای، کاشـی سـنتی، خوشنویسـی، معرق روی چوب،

گوهرتراشی، تابلو معرق مس، نگارگری روی چوب و قلم زنی روی سنگ  

با همکاری معاونت فرهنگی شـهرداری منطقه۶ مشهد برپا شده است.

رشد صادرات استان به تاجیکستان

ایرنا|به گفتـه محمدعلـی امیرفخریـان، رئیـس اداره بازرگانـی خارجی 

سـازمان صنعـت، معدن و تجارت خراسـان رضوی، صـادرات کالا از این 

اسـتان به تاجیکسـتان در سـال۱۴۰۰ بیـش از ۵۸میلیـون دلار بود که 

نسـبت به سـال۱۳۹۹، رشـد هزارو۶۰۰درصدی داشته است.

افزایش قیمت بنزین شایعه است

تجارت نیـوز| پرویـز محمدنـژاد، عضـو هیئت رئیسـه کمیسـیون انـرژی 

مجلـس، گفـت: هیچ بحثی دربـاره افزایش قیمـت بنزین در کمیسـیون 

انـرژی کـه مرجـع اصلی صـدور مجـوز در این حوزه اسـت، مطرح نشـده 

اسـت و ایـن مطالـب فقط در حـد شـایعاتی در فضای مجازی اسـت.

آغازبه کار هیئت اجرایی انتخابات اتحادیه های 
صنفی مشهد

ایسنا| نماینده وزیر صنعت، معدن و تجارت در هیئت رئیسه اتاق اصناف 

کشـور گفـت: فعـالان صنفـی نبایـد بـرای دریافـت پروانه کسـب معطل 

شـوند. امسـال وزارتخانـه دنبال سـامان دهی واحدهـای صنفی بدون 

پروانـه کسـب اسـت .قاسـم نوده فراهانـی در حاشـیه آغازبـه کار هیئـت 

اجرایی انتخابات اتحادیه های صنفی شهرسـتان مشـهد که در سازمان 

صنعت، معدن و تجارت خراسـان رضوی برگزار شد، اظهار کرد: بیماری 

کرونـا در دو سـال گذشـته موجـب شـد انتخابـات اتحادیه هـا بـا تاخیـر 

برگزار شود. در برخی اتحادیه ها، رسته های متفاوتی فعالیت می کنند،

بنابرایـن درخواسـت مـا این اسـت که فعـالان صنفـی در ایـن انتخابات 

شرکـت کنند تـا به خوبـی بتوانند از حقـوق صنفی خویش دفـاع کنند.

سرانجام تمدید آنلاین کارت بانکی

تجارت نیـوز| مهـران محرمیـان، معـاون فنـاوری نویـن بانـک مرکـزی،

گفـت: تمدیـد کارت هـای بانکـی به دلایـل امنیتـی الزامی اسـت امـا 

بـا سـازوکارهای تعیین شـده توسـط بانک هـا، ایـن فراینـد می توانـد 

غیرحضـوری هـم انجـام شـود.

پیش بینی آینده کوتاه مدت بازار سکه

اقتصـاد نیوز|بـه عقیـده عـده ای از تحلیلگران بـازار سـکه، افزایش نرخ 

دلار موجـب شـده اسـت معامله گـران تصـور کننـد در آینـده کوتاه مدت 

قیمـت سـکه افزایشـی اسـت و احتـمال بازگشـت مجـدد قیمـت سـکه 

امامی بـه پله هـای میانـی کانال ۱۵ میلیـون تومانی وجـود دارد .به باور 

فعـالان بـازار اگـر دلار بـه رونـد صعـودی خـود ادامـه دهـد، بـه تبـع آن 

سـکه بازان از لاک احتیاطـی خارج می شـوند و فلـز گران بهای داخلی،

مسـیر رشـد را طی خواهد کرد .از نظر سـکه بازان تا زمانی که فلز زردرنگ 

داخلـی خـط ۱۴میلیون و۸۰۰هزار تومـان را حفظ کند، با فشـار فروش 

روبه رو نخواهد شـد.

لغو عرضه خودرو در بورس کالا

فـارس| منوچهـر منطقـی، معـاون صنایـع حمل ونقـل وزیـر صنعـت،

در نامـه ای بـه بـورس کالا، از لغـو عرضـه خـودرو در بـورس کالا خبر داد.

انقلاب کارآفرينی
نویسنده: دنیل پريستلی

مترجم: سیدعلی اکبر ابراهیمی
ناشر: انتشارات راوشید

اگـر احسـاس می کنیـد در زمینـه ای تخصـص و مهـارت و توانایـی لازم را داریـد ولی برای 

انتخـاب شـغل موردعلاقه تـان دچـار شـک و تردید شـده اید، پیشـنهاد ما خوانـدن کتاب 

«انقلاب کار آفرینی»، نوشـته  دنیل پریسـتلی، اسـت. دنیل پریسـتلی به صاحبان مشاغل 

کمـک می کند تا تشـخیص دهند در چـه زمینه هایـی متخصص هسـتند، توانمندی های 

زیـادی دارنـد و خودشـان به تنهایـی فرصـت دارنـد کـه بـر جهـان اثـر بگذارنـد تـا بهترین 

توانمندی های خویش را در زمان راه اندازی کسـب  وکار به معـرض نمایش بگذارند .دنیل 

پریسـتلی بـا هـدف انگیـزه دادن بـه صاحبـان کسـب وکارهای کوچـک در کتـاب انقلاب 

کار آفرینـی بـا زبانـی بسـیار سـاده و موثـر به شـما کمـک می کنـد چگونـه توجه خـود را به 

ایجـاد یـک کسـب وکار بزرگ به شـیوه کنترل  شـده و منسـجم، معطـوف کنیـد. در انقلاب 

کار آفرینـی، بـا طـرز فکـر انقلابـی در دنیـای کارآفرینـی آشـنا خواهیـد شـد و شـیوه های 

اندیشـیدن، شبکه سـازی و برنامه ریـزی تجـاری را خواهیـد آموخت.

گرانی مواد شوینده؛ ۲۵درصد یا ۶۰درصد؟تورق اقتصادی
نگار هاشمیان

 هـر زمان که پـای افزایـش قیمت یـک کالا به میان 

ی
او

اک
و

می آید، مسـئولان و دسـتگاه های مختلف آ ن قدر 

کنـش و واکنـش دربرابـر یکدیگـر و شرایـط بـازار 

نشـان می دهنـد و خبرهـای منتشرشـده را تایید و 

تکذیـب می کننـد کـه راسـت و دروغ ماجـرا را فقط 

می تـوان از بررسـی بـازار به دسـت آورد. معمـولا 

نتیجـه بررسـی ها هـم یکـی اسـت؛ یـا قیمت هـا 

افزایش پیدا کرده اسـت یا حتما بـه زودی افزایش می یابد.

داسـتان افزایش قیمت شـوینده ها نیز همین گونه اسـت.

از ۱۰درصـد بگیریـد تـا ۸۰درصـد اعـدادی بـود کـه دربـاره 

افزایـش قیمـت مـواد شـوینده در چنـد هفته اخیـر مطرح و 

بعـد از آن تکذیـب می شـد. همین اخبـار ضدونقیض باعث 

شـد عرضه برخـی محصولات شـوینده برای مدتـی در بازار 

کاهـش پیـدا کنـد و برخـی تولیدکننده هـا نیـز خودسرانـه 

بـر قیمت هـا بیفزاینـد. کار ایـن بـازار بـه جایـی رسـید کـه 

چندی پیـش وزیر صمت نیـز به این موضوع واکنش نشـان 

داد و گفـت: تولیدکننـدگان شـوینده ها حـق گـران کردن 

محصولات خود را ندارند و باید قیمت ها را به قبل برگردانند.

البتـه ایـن اتمام حجـت وزیـر صمـت نیـز نتوانسـت تأثیـر 

چندانـی بر وضعیـت بازار بگـذارد؛ چـون تولیدکننده ها از 

افزایش قیمت مواد اولیه خـود می گفتند و تاکید می کردند 

کـه بایـد قیمت محصولات آن هـا افزایش پیـدا کند. در این 

بیـن دو روز قبـل تسـنیم از قـول محمدمهـدی بـرادران،

معـاون صنایـع عمومـی وزارت صمـت، خـبری را دربـاره 

افزایـش ۲۵درصـدی قیمت برخـی محصولات شـوینده با 

مجـوز سـازمان حمایـت منتـشر کـرد، بـا ایـن حـال دیـروز 

بختیار علم بیگی، رئیس انجمن صنایع شوینده ، بهداشتی 

و آرایشـی، بـه پایـگاه خـبری دارووسـلامت گفـت: افزایش 

قیمـت شـوینده ها فعـلا منتفـی اسـت و تـا زمانـی کـه در 

سـامانه۱۲۴ درج نشـود، اعـمال نخواهـد شـد. خلاصـه 

صحبت های او به اینجا رسـید کـه تولیدکننده ها باتوجه به 

افزایـش قیمـت مـواد اولیـه، افزایـش ۵۰ تـا ۶۰درصـدی 

محصـولات خود را تقاضـا کرده اند که مـا در انجمن درحال 

بررسـی این خواسته هسـتیم. خبر هایی که درباره افزایش 

۲۰ تـا ۲۵درصـدی شـوینده ها منتشر شـده، صرفا ناشـی 

از افشای اطلاعات شرکت های بورسی در حوزه شوینده ها 

بوده اسـت. حالا سوال این اسـت که مواد شـوینده بالاخره 

قرار اسـت ۲۵درصد گران شود یا ۶۰درصد؟

مرتضی محمدپور
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گنابادی نـژاد، سرپرسـت معاونت 

هماهنگـی و مدیریـت امورزائـران 

استانداری خراسان رضوی، حجم 

گـردش مالی سـوغات مشـهد را ۳

تا ۶هزار میلیارد تومان تخمین زده 

است که به گفته آرش قهرمان، عضو 

شـگری  ه گرد هشـکد و پژ   علمی   هیئت

جهاددانشگاهی مشـهد، سهم چین و هند 

و دیگـر کشـورهای خارجـی از کالاهـای 

سـوغات در بازار مشـهد تا ۴۵درصد به ثبت 

رسـیده اسـت. ایـن مسـئله نشـان می دهد 

در شرایطـی کـه اقتصـاد زیـارت می توانـد 

سهم چشمگیری در رونق تولید ملی داشته 

باشـد، کم توجهـی بـه ایـن موضـوع سـبب 

شـده اسـت در عمل، بخـش درخورتوجهی 

از گردش مالـی آن نصیب کشـورهای دیگر 

بشـود. در پیـش بـودن روز صنایـع دسـتی،

بهانه ای شد تا درباره این موضوع بنویسیم 

و راهکارهای تقویت تولید داخلی در تامین 

سوغات را بررسی کنیم.

 حمایت از تولید؛ شــرط احیای اقتصاد

زیارت

 عضو کمیسیون اقتصادی، سرمایه گذاری و 

مشارکت های  شورای اسلامی شهر مشهد 

در این باره به شهرآرا می گوید: امروزه مسائلی 

مانند تراکم فروشی جزو مصادیق درآمدزایی 

به شـمار مـی رود، درحالی کـه چالش های 

ناشی از آن به مراتب بیشتر از منافعش است 

و در یـک نمونـه، دلیل وجـود آپارتمان های 

خالی پرتعدادی که درحال حاضر در مشهد 

به چشم می خورد، همین است که در برخی 

دوره ها، مدیریت شهری برای تامین نیازهای 

مالی خود به تراکم فروشی روی آورده است،

با ایـن حال اگـر بتوانیـم حوزه هایـی مانند 

صنایع دستی و گردشگری را از منافع جریان 

سرمایه گذاری شـهری بهره مند کنیم، دیگر 

نیـازی به این درآمدزایی هـای کاذب وجود 

نخواهد داشـت. هاشـم دائمی می افزاید:

نخسـتین گام ایـن اسـت کـه از کارگاه های 

تولیـد سـوغات بـا برنـد امام رضـا(ع) به طـور 

جـدی حمایـت شـود و پیـش از هـر اقـدام 

دیگـر، در ابتـدا بایـد مطالعـات میدانـی 

دقیقی صورت بگیرد تا بدانیم زائران بیشتر 

بـه خریـد چـه محصولـی به عنوان سـوغات 

مشـهدالرضا رغبـت دارنـد. بـه ایـن ترتیب،

با اجرای چنیـن مطالعاتی، امکان حمایت 

از کسـب وکارهایی کـه در حـوزه سـوغات 

زیارت فعالیت می کنند، به صورت هدفمند 

فراهم می شود.

بـر ایـن اسـاس، حمایـت از اقتصـاد زیـارت 

نـه یـک مقولـه به مـوازات حمایـت از تولیـد 

بلکـه به عنـوان یـک سرفصـل راهـبردی در 

هـمان راسـتا تعریـف میشـود و بنابرایـن 

می تـوان با دخیل دانسـتن مـردم به عنوان 

قلب تپنده در گردش مالـی اقتصاد زیارت،

سیاسـتی را در پیـش گرفـت کـه حمایـت از 

تولیـد ملـی در قالـب کارگاههـای تولیدی 

کوچک و متوسـط، درنهایت به تقویت سبد 

سـوغات زائر و اقتصاد گردشـگری بینجامد 

و بـه ایـن ترتیـب، هزینههـا دوباره بـه جیب 

دولـت بازگردد.

 رونق بازارهای اســتان؛ در گــرو تقویت

اقتصاد زیارت

مزیت مطلق مشـهد، موضوع زیارت است و 

به همین واسـطه بایـد همـه محصولاتی که 

در این شهر تولید می شوند، انتقال دهنده 

و ترویجکننـده فرهنـگ رضـوی باشـند و به 

اولویت هایـی بپردازنـد کـه بـرای حاصـل 

زحمات تولیدکنندگان استان، ارزش افزوده 

فرهنگـی هم ایجـاد کند.

معاون صنایع دستی اداره   میراث فرهنگی،

صنایـع دسـتی و گردشـگری شهرسـتان 

مشـهد در گفت وگـو بـا شـهرآرا، بـا اشـاره به 

ایـن نکته کـه هیچ کـس نمی توانـد تصمیم 

بگیرد کدام کالا سوغات مشهد باشد و کدام 

کالا نباشـد، می گوید:  مشـخص کردن نوع 

و تعـداد کالاهایـی که در سـبد سـوغات زائر 

جـای می گیرند، اقدام نابجایی اسـت؛ زیرا 

ویژگی منحصربه فرد مشـهدالرضا همواره 

شرایطی را ایجـاب می کند که در آن، زائران 

حریـم رضوی هـر کالایی که تهیـه می کنند،

آن را منتسب به امام هشتم(ع) بدانند و به این 

ترتیـب، می تـوان همـه اقلام عرضه شـدنی 

در بازارهـای مشـهد را جـزو سـبد سـوغات 

زائر دانست.
سـمیه روانخواه می افزاید: زائر امام رضا(ع)

وقتـی وارد مشـهد می شـود، از تسـبیح،

انگشـتر و سـجاده نمـاز کـه روح و ماهیـت 

معنـوی دارنـد تا صنایع دسـتی، پوشـاک و 

حتی خوراکی جات را از امام رضا(ع) می داند 

و البتـه محصـولات متنـوع صنایـع آسـتان 

قدس رضوی هم بـه نقش آفرینی مسـتقیم 

تولیداتـی با پشـتوانه فرهنگ رضوی کمک 

کرده است. علاوه بر این، بسیاری از زائران،

کالایی را که از بازارهای مشهد می خرند، دور 

ضریح منور رضوی طواف می دهند و به این 

ترتیـب آن را متبرک می کننـد، این باورهای 

زیبـا که برخاسـته از اعتقـادات پاک مردم و 

ارتبـاط معنـوی آن ها بـا اهل بیت(ع) اسـت،

مسـئولیت صاحبـان صنایـع و هنرمنـدان 

مشهدی را برای تولید باکیفیت و ارزان کالا 

به منظور ارائـه به زائران دوچندان می کند.

گام به گام تا خودکفایی در تولید

اگرچـه در سـال های اخیـر، میـزان حضور 

مؤثـر کالاهـای غیرایرانـی در بـازار فـروش 

سـوغات مشهد بیش از ۷۰درصد بود و کمتر 

از ۳۰درصـد این بـازار بـه اقلامی اختصاص 

داشـت کـه علاوه بـر ایرانـی بـودن، دارای 

ماهیـت و فلسـفه ای برخاسـته از فرهنـگ 

اسـلامی ایرانی بودند، به تدریج، باتوجه به 

قوانیـن سـخت گیرانه ای کـه در گمـرکات 

بـرای واردات کالاهـا اعـمال می شـود و 

البتـه به دلیـل  توانمندی صاحبـان صنایع 

و هنرمنـدان اسـتان، واحدهـای تولیـدی 

متعدد در مشـهد و شـهرهای اطراف، نبض 

بـازار سـوغات زائـر را بـه دسـت گرفته اند.

روانخواه با بیان اینکه در حوزه سوغات، دیگر 

هیچ کالایی وجود ندارد که تولیدکنندگان 

اسـتان نتواننـد آن را تولیـد کننـد، تصریـح 

می کنـد: از طریـق تعامـل دسـتگاه های 

اقتصـادی با نهادهـای فرهنگی و در سـایه 

توانمنـدی تولیدکننـدگان خراسـانی،

بایـد کالاهایـی جایگزیـن اقـلام خارجـی 

موجـود در بـازار شـوند کـه ماهیـت معنـوی 

بومی داشـته باشـند.

وی می افزاید: در جریان بازدید چند سال 

قبل به همراه بازرسان چند نهاد نظارتی از 

بازارهای بزرگ و شناخته شده بافت پیرامون 

حـرم مطهر رضـوی، بـه تعداد  بی شـمار به 

انواعـی از کیـف و کفـش برخـورد کردیم که 

از نمونه هـای چـرم غیراسـتاندارد چینـی 

در آن هـا اسـتفاده شـده بـود؛ یعنـی وضع 

بـازار سـوغات در پایتخـت فرهنگی جهان 

اسـلام به گونـه ای بود که کیف و کفشـش از 

چرمی کـه آورده یک ذبح غیراسـلامی بود،

آمـد امـا خوشـبختانه در  دسـت می  به 

سـال های اخیر، تلاش پیوسـته نهادهای 

متولی امر این بوده اسـت که ارزش افزوده 

اسـتفاده از اجنـاس غیرایرانـی از میـان 

بـرود و بنابرایـن هم اکنـون در شرایطـی 

هسـتیم کـه به برکـت ابتـکار عمـل و تلاش 

تولیدکنندگان خراسـانی، دیگر استفاده 

خاص از کالای وارداتی برای فروشـندگان 

و بازاریان مشـهدی، یک مزیت اقتصادی 

ویژه به حسـاب نمی آید.

 تولید شبکه ای؛ شــاه کلید رونق اقتصاد

زیارت

رفتـار طبیعـی هـر خریـدار ایـن اسـت کـه 

در هنـگام مراجعـه بـه بـازار، بـه موجـودی 

حسـاب خود توجه کند و ایـن وضع در حوزه 

اقتصـاد زیارت و به خصوص سـبد سـوغات 

زائـران نیـز بـه همیـن منـوال اسـت. زائری 

کـه هزینـه اقامـت، حمل ونقـل و خـوراک 

دارد، بدیهـی اسـت کـه سـبد سـوغات خود 

را محـدود کنـد و در هنـگام خرید بـه قیمت 

تمام شـده محصول، توجه بیشـتری داشته 

باشـد، از ایـن رو حفـظ ثبـات در قیمت هـا،

مهم ترین اصل در حوزه اقتصاد گردشگری 

و زیـارت اسـت و در ایـن شرایـط، پاسـخ بـه 

سؤال درباره راهکارهای حفظ این ثبات در 

قیمت ها اهمیت دوچندان می یابد. برخی 

معتقدنـد کـه بـا حمایـت از تولیدکنندگان 

خرد همچون صاحبان کارگاه های کوچک 

می تـوان در حـوزه اقتصاد زیـارت، تحولات 

چشـمگیر ایجـاد کـرد امـا در مقابـل، ایـن 

استدلال وجود دارد که تولید در حوزه های 

هـنری بایـد در انحصـار صاحبـان صنایـع 

بـزرگ و تولیدکننـدگان حرفـه ای باقـی 

بمانـد؛ زیرا درصـورت دخالـت کارگاه های 

کوچـک و متوسـط، هـم کیفیـت محصـول 

کاهـش خواهـد یافـت و هـم به دلیـل تعدد 

این تولیدکننـدگان، امکان نظارت و پایش 

زنجیـره تولید سـخت خواهد شـد.

حقیقـت ایـن اسـت کـه بـا حمایت هـای 

کافی، می توان شـبکه به هم پیوسـته ای از 

تولیدکننـدگان خـرد ایجـاد کـرد کـه حتـی 

زنـان سرپرسـت خانـوار را هم شـامل شـود 

امـا همیـن صاحبـان کارگاه هـای تولیدی 

کوچـک بایـد از طریـق ارتبـاط چندجانبـه 

بـا یکدیگـر، بتواننـد زمینه سـاز وقـوع یـک 

انقـلاب اقتصادی در حوزه سـوغات زیارت 

باشـند؛ البتـه در بعضـی حوزه هـا، برخـی 

تولیدکننـدگان همچـون فعـالان صنایـع 

غذایـی به دلیـل ملاحظـات بهداشـتی و 

تولیدکنندگان محصـولات زینتی به دلیل 

مباحـث مربوط بـه عیارسـنجی، الزاما باید 

آموزش های خاص دیده باشند و به تعهدات 

مشـخصی پایبنـد باشـند و بنابرایـن ایـن 

موضـوع اگرچـه دلالـت بـر ضرورت تقویت 

نظارت هـا دارد، حقیقـت ایـن اسـت کـه 

تولیدکنندگان مـا، رزمندگان عرصه جنگ 

اقتصادی هستند و بنابراین، حمایت از آنان 

مؤثرتریـن راه بـرای کمـک به رونـق اقتصاد 

زیـارت در مشهدالرضاسـت.

شهرآرا از چالش ها و راهکارهای رونق اقتصاد زیارت و سبد سوغات زائر گزارش می دهد

تحفه زیارت برای اقتصاد شھر

نشانه های فرهنگی

اسباب بازیپوشاکنقل ،نباتتسبیح و مهر

نگشترزعفرانجانماز عکس و  تابلوا

دکوری و تزئینینقرهزرشکعطر

خوراکی 

۳ اولویت اول  سـهم کالاهای مختلف در سبد سوغات زائران 

لوازم مصرفیالبسه و زیور آلات

درصد درصد درصد درصد

درصد درصد درصددرصد

درصد درصد درصد درصد

۳۴ ۴۰ ۳۰ ۲۵

۲۰ ۳۰ ۲۰۱۳

۱۰ ۱۰ ۲۰ ۲۰

آرا
هر

ش
ی| 

ای
صف

از 
سان

س: 
عک

ت 
س

ی ا
یب

قر
د ت

دا
اع


