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نگاهی به کتاب «از برکه های آینه» 

دغدغه های زنانه 
   مجموعه داستان «از برکه های آینه» شامل یازده 

داستان کوتاه با عناوین «تا صبحی دیگر»، «در 

کسالت یک نیمروز تابستانی»، «وقت خوب مصائب»، «از 

برکه های آینه»، «اسب ها روسری نمی بندند»، «پاستیل 

خرسی»، «چشم های کج پارمیدا»، «سرهمی آبی»، 

«جاده چالوس»، «تا غروب عروسک» و «دیوار» است 

که چند داستان این اثر برگزیده جشنواره های «راه 

روشــن»، دومین جایــزه ادبی لیراو و جشــنواره 

داستان کوتاه رضوی بوده اند.

فائزه چشمه سنگی در این اثر از دغدغه های زنان 

در خانــواده و جامعه گفته اســت، از تنهایی ها و 

دست تنها ماندن یک زن در اجتماع، از فقر، اعتیاد 

شوهر، ناباروری، عشــق، حس زیبای مادر شدن و 

مادر ماندن. او در تک تک داستان هایش به گوشه ای 

از این دغدغه ها و ترس ها پرداخته است، ترس هایی که 

برای همه زنان قابل لمس است. در داستان «صبحی دیگر» 

با زنی همراه می شویم که آرزوی مادر شدن دارد و تاکنون سه بار ناامید شده است. 

رؤیاها و ترس های این زن را در حاملگی چهارمش می بینیم و اینکه تصمیم گرفته 

است این بار خبر بارداری را به همسرش ندهد، غافل از آنکه سرنوشت طور دیگری 

برایش رقم خورده است و همسر خود را در تصادف از دست می دهد. اکنون، او مانده 

با رؤیای مادر شدن و بچه ای که نمی داند بدون پدر چگونه بزرگش کند. در داستان 

«چشــم های کج پارمیدا»، پارمیدا اسم عروســک دختر بچه داستان است که بین 

تنش های رفتاری پدر و مادرش مانده است و از لابه لای حرف های مادر و خاله اش 

می شنود شیشه باعث شده است پدر مادرش را زرافه صدا کند یا عروسکش را تکه 

تکه کند در حالی که دختربچه هیچ شناخت و ذهنیتی از شیشه به عنوان ماده مخدر 

ندارد. در داستان «دیوار» یک زن و شوهر به اسم های سوری و عطا را می بینیم که مرد 

می خواهد عکسی از زن کنار دیوار بگیرد، عکسی که موهای زن در آن تأکید می شود. 

سپس از احساس زن به اشیای آن خانه زیبا و بزرگ که باید همیشه مواظبشان می بود 

تا لب پر نشوند یا خط و خشی برندارند گفته شد. بعد از کمی، مشخص می شود این 

خانه زیبا به آن ها تعلق ندارد و آن ها فقط سرایدار آن بوده اند و اکنون وقت سرایداری 

تمام شده است. در آخر داستان، خواننده تازه متوجه می شود که آن عکس کنار دیوار 

قرار بوده است عکس آگهی فروش موی طبیعی باشد. قیمتش نیز دقیقا همان مبلغ 

پول پیش خانه زیرپله ای است که سوری و عطا دیده اند.

نویسنده برای نوشتن این داستان ها از زاویه دیدهای مختلفی بهره برده است که 

شامل زاویه دید اول شخص، دوم شخص خطابی و سوم شخص می شود. او با زبانی 

روان، محاوره ای و گاه کودکانه دست خواننده را می گیرد و وارد موقعیت های خاص 

شخصیت اصلی داستان هایش می کند. در نهایت، همه جوانب آن موقعیت برای 

مخاطب روشن می شود و گاه خواننده را غافل گیر می کند. نگاه دقیق نویسنده به 

احوال شخصیت های اصلی داستان ها و آوردن جزئیات ذهنی و بیرونی شان باعث 

شده است این شخصیت ها در مجال کم داستان کوتاه، در ذهن مخاطب بنشینند.

مجموعه داســتان «از برکه های آینه» نوشته فائزه چشمه ســنگی است که توسط 

انتشارات سخن گستر در سال ۱۳۹۶ به چاپ رسیده است. 

شھرزاد نعیمه ترکمن نیا
فعال فرهنگی

فروشگاهی درون خانه
شبکه های اجتماعی بهترین مکان برای فروش محصولات خانگی بانوان هستند

تغییر در مدل های انتقال پیام و به دنبال آن، ایجاد 

رسانه های نوین، انقلابی در عرصه تبلیغات پدید 

آورده است. اگر روزی شــخصی تلاش می کرد به 

هر قیمت در رسانه های جمعی مکتوب، دیداری و 

شنیداری، راهی برای ارائه محصول یا خدمات خود 

پیدا کند. امروزه دیگر معطل این موضوع نمی ماند 

و با بهره گیری از ظرفیت رســانه های اجتماعی و 

تعاملی، این کار را در قالبی بســیار فراگیرتر ارائه 

می کند. همین امر نیز موجب شــده اســت بازار 

بسیار بزرگی در زمینه عرضه کالا و خدمات در عرصه 

رسانه های اجتماعی پدید آید. بنابراین شبکه های 

اجتماعی نظیر فیســبوک، اینســتاگرام، تلگرام، 

واتس اپ و ... در کنار کارکرد پیام رسانی خود، به 

بازارهای بزرگی برای عرضه خدمات و محصولات 

مبدل شده اند.

در ایــن میان، ارائــه و عرضه محصولات مشــاغل 

خانگی، بخش چشمگیری را به ویژه در میان بانوان 

به خود اختصاص داده اســت. کاهش زمینه های 

اشــتغال و افزایــش نــرخ بیــکاری، زمینه هــای 

تقویت و گسترش مشــاغل خانگی را فراهم آورده 

اســت. از ســوی دیگر، برخی از بانوان نیز تلاش 

کرده اند با تولید محصولات خانگــی و عرضه آن، 

از محدودیت هایی که به هــر دلیل به ماندن آن ها 

در خانه منجرشــده اســت رهایی یابند یا آنکه به 

این تشخیص برســند که اتفاقا با ماندن در خانه، 

بهتر می توانند فعالیتی اجتماعــی و مهم تر از آن 

اقتصادی را رقم بزنند.

از ســوی دیگر، امــروزه دیگر مشــاغل خانگی به 

تولید غذا یا کیک و شــیرینی خانگــی یا حداکثر 

تولید البسه در خانه نیز محدود نمی شود و گستره 

تولیدات خانگی، بســیار فراتر از این رفته اســت. 

ضمن اینکه جامعه مخاطب در عرضه محصولات 

خانگی نیز روزبه روز گسترش یافته و از عرضه های 

محلی و خانوادگی در گروه های فامیلی به عرضه 

محصولات در سطح شهر، اســتان، کشور و حتی 

عرصه محصولات در قالب های بین المللی مبدل 

شده است و برخی توانسته اند مشتری و مخاطب 

محصولات خود را در خارج از مرزهای کشــور پیدا 

کنند. همین گسترش تولیدات نیز موجب آن شده 

اســت که حتی بانوانی که روزی تمایلی به انجام 

فعالیتی جز کار روزمره خانه نداشــتند به این کار 

رو بیاورند. نتیجه نیز آن شــده است که در جوامع 

مختلف، مشاغل خانگی به یک پایه مهم در اقتصاد 

خانواده مبدل شوند و از آنجایی که توانسته اند از 

یک ســو موجب ایجاد درآمدهای پایدار و از سوی 

دیگر موجب اشتغال بخش مهمی از ظرفیت های 

مغفول اجتماعی شــوند، حتی دولت ها را ترغیب 

کنند برای مؤسسات مالی و بیمه ای نیز در حمایت 

از این گونه مشاغل، الزاماتی ایجاد کنند.

اما نبایــد از یاد ببریم که همــه این موارد در ســایه 

استفاده هدفمند از رسانه خصوصا رسانه های نوین 

اتفاق می افتد. وقتی که خواسته یا ناخواسته، بخشی 

از درآمــد خانواده هــا در خرید، گســترش و ارتقای 

ابزارهای ارتباط جمعی مصرف می شود و مهم تر از 

آن، زمان درخور توجهی از فعالیــت روزانه هر فرد به 

گشت و گذار در شــبکه های اجتماعی اختصاص 

پیدا می کند، می توان با هدفمندکردن این کار هم به 

افزایش بهره وری فرد در جامعه کمک کرد هم فضایی 

برای بازگشت هزینه های یادشــده فراهم آورد. لذا 

کارکردهای رســانه نیز از ابزار انتقال پیام گسترش 

پیدا می کند و به یک ابزار بــرای ایجاد درآمد مبدل 

می شود.

بگذارید از یک  نمونه بازنمایی کار رسانه ای در این 

زمینه یاد کنیم. این روزها سریال «دیواربه دیوار» به 

کارگردانی سامان مقدم از شــبکه آی فیلم در حال 

بازپخش اســت. در بخشــی از این سریال، یکی از 

خانواده هــا تلاش می کنــد با ایجاد یــک مجموعه 

کترینگ، راهی بــرای عبــور از بحــران مالی خود 

پیدا کند اما موفقیتی در زمینه پیداکردن مخاطب 

نمی یابد تا اینکه یکی از اعضای خانواده با استفاده 

از شــبکه های اجتماعی می توانــد راه برون رفت از 

این بحران را پیدا کند و خانواده را در مســیر ارتقای 

وضعیت اقتصادی کمک کند یــا در بخش دیگری 

از سریال، محصولی را که سرپرست خانواده با هزار 

و یک ترفند در جذب مشتری حضوری نمی تواند به 

مشتری مورد نظر خود عرضه کند، در مدت کوتاهی با 

بهره گیری از همین شبکه های اجتماعی توسط فرزند 

این خانواده به فروش می رساند و ... .

آنچه بیان شــد، نمونه ای از بازنمایی رســانه ای در 

آموزش اســتفاده مناسب از رســانه ها و شبکه های 

اجتماعی بــه مخاطب بود که متأســفانه در ســایر 

مجموعه هــای تلویزیونی کمــتر مورد توجــه قرار 

می گیرد. این گونه بازنمایی مناسب از تسهیلگری 

رسانه در فعالیت های اقتصادی، بدون شک می تواند 

از یک سو نگاه مردم در استفاده از رسانه ها را هدفمند 

کند و از ســوی دیگر، نگاه های منفی به استفاده از 

رسانه های اجتماعی را کم رنگ تر سازد.

در ضمن، این مطلب را از یاد نبریم که جامعه جهانی 

بیش از دو سال با بحرانی به نام کرونا روبه رو بود و این 

بحران، اگرچه موجب آن شد که بسیاری جان خود را 

از دست بدهند، از سوی دیگر فرصت های استفاده 

بهینه از فضاهای رسانه ای برای عرضه محصولات را 

آشکار کرد و اکنون که تا اندازه ای این بحران را پشت 

سر گذاشته ایم، می توانیم با اســتفاده از تجربیات 

دوران کرونــا، با نگاهــی منطقی تر به رســانه ها، از 

ظرفیت های مختلف آن ها به درستی بهره مند شویم.

از برکه های آینه 

 نویسنده: فائزه چشمه سنگی
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