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در نشست مطبوعاتی ششمین جشنواره رسانه ای ابوذر بیان شد

هویت خراسان و مسئله زنان  محورهای  مهم« ابوذر»

ریحانه موسوی

بوذر استان ای ا نه   نشست مطبوعاتی ششمین جشنواره رسا

 خراسان رضوی، صبح دیروز با حضور مهدی شاد، مسئول سازمان 

بسیج رسانه استان، و فاطمه سهامی، دبیر این جشنواره، در هتل 

فرهنگ وهنر برگزار شد.جشنواره رسانه ای ابوذر خراسان رضوی با هدف 

جریان سازی در راستای حل مسائل بومی استان و ابوذرپروری در میان 

اهالی رسانه و همچنین شناسایی و پرورش استعدادهای رسانه ای 

و فراهم آوری بستر تبادل و انتقال تجربه ها برگزار خواهد شد.بنا  به 

اعلام دبیرخانه ششمین جشنواره رسانه ای ابوذر خراسان رضوی،

علاقه مندان می توانند برای شرکت در این رویداد، آثار تولیدی خود 

را که از اول فروردین ۱۴۰۱ تا ۱۵ آذر سال جاری منتشر شده است،

تا تاریخ ۱۵آذر ۱۴۰۱ به دبیرخانه جشنواره ارسال کنند. پس از این 

تاریخ، آثار رسیده به دبیرخانه تا دی ماه سال جاری داوری می شود 

و از برگزیدگان در مراسم اختتامیه قدردانی خواهد شد.

لزوم روایت آشکار رویدادها

مهدی شاد، مسئول سازمان بسیج رسانه استان، در این نشست 

گفت: من خطاب به مدیران در رده های مختلف می گویم که صدای 

خبرنگار را برای روایت آشکار رویدادها خفه نکنید. اگر در آشکار سازی 

روایت ها تعلل صورت بگیرد و اجازه دهیم رویدادها  بدون شناسنامه 

روایت شوند، بعدها باید تحلیل ها و تفسیر های غلط و نامشروع 

.او با بیان اینکه تلاش کردیم  را از رسانه های بیگانه جمع آوری کنیم 

در جشنواره ابوذر به محورهای مهمی مانند هویت خطه خراسان 

و مسئله زن در مشهد بپردازیم، تصریح کرد: امروز مشهد به مکانی 

برای پشتوانه سازی فکری و گفتمانی انقلاب اسلامی درباره زن 

. دقیق ترین و جامع ترین نگاه و شخصیت بخشی  تبدیل شده است 

به زن، آن چیزی است که رهبر معظم انقلاب به عنوان نفر اول فکری 

انقلاب اسلامی، یعنی الگوی سوم زن ارائه کرده اند؛ الگویی که نه زن 

را برده می بیند و نه او را منهای خانواده تفسیر می کند، بلکه برایش 

منزلت اجتماعی قائل است.

مسئول سازمان بسیج رسانه استان با اشاره به اینکه در این جشنواره 

توجه ویژه ای به مسئله خانواده و زن شده است، افزود: تلاش کردیم 

ششمین جشنواره رسانه ای ابوذر در فرم اجرا، داوری و بخش های 

ویژه تغییراتی جدی داشته باشد. امسال رسانه ها بخش ویژه ای 

در جشنواره دارند؛ همچنین توجهی خاص به رسانه های بومی 

شهرستان ها شده است.

برنامه های تعاملی و رقابتی در ششمین جشنواره رسانه ای ابوذر

فاطمه سهامی، دبیر ششمین جشنواره رسانه ای ابوذر، نیز در این 

نشست گفت: جشنواره رسانه ای ابوذر خراسان رضوی شامل دو 

گروه برنامه در بخش های تعاملی و رقابتی است. بخش های تعاملی 

جشنواره شامل تلویزیون اینترنتی، همایش های دوماهانه گام 

و هم قدمان رسانه ای است. برنامه های رقابتی نیز شامل ۱۰قالب 

آثار ارسالی شرکت کنندگان باید در زمینه  ۲بخش ویژه است که  و 

محورهای تعریف شده در جشنواره باشد.

دبیـر ششـمین جشـنواره رسـانه ای ابـوذر، هـدف از همایش هـای 

دوماهانـه گام را فراهـم شـدن فضـای انتقـال تجربه افـرادی که اثـر 

آن هـا دارای مقـام و رتبه برتـر می شـود، دانسـت و اذعـان کـرد: مـا 

دیدگاه هـای مدیران رسـانه ها را دریافـت کردیم اما مهم تـر از آن ها 

خبرنگاران هستند؛ زیرا شرکت کنندگان این جشنواره اند و در فضای 

رسـانه فعالیـت می کنند.وی افزود: محورهای این جشـنواره شـامل 

امام رضـا(ع)؛ ولی نعمت مـردم، تولید؛ دانش بنیان و اشـتغال آفرین،

جهـاد تبیین و الگـوی حکمرانی در بیانیه گام دوم انقلاب اسـلامی،

رسـانه، صنعت و فناوری های نوین، مکتب شهیدسـلیمانی، بسـیج 

و دسـتاوردهای انقـلاب اسـلامی، مقابلـه با آسـیب های اجتماعی،

خانـواده و مسـئله جمعیت، الگوی سـوم؛ زن باهویـت و نقش آفرین،

بازنمایی سـیمای مشـهد رضـوی در فضای ملـی و بین المللی، زبان 

فارسـی، هویت و وحـدت، فرهنگ شـهروندی و درنهایت فردوسـی،

غیرت و حماسـه دینی اسـت.

سـهامی با بیـان اینکـه آثـار تولیـدی شرکت کننـدگان حتـما بایـد 

در یکی از رسـانه های مکتوب، مجازی، دیداری یا شـنیداری دارای 

مجـوز یا رسـانه ملـی منتـشر شـده باشـد، تصریـح کـرد: آثار رسـیده 

به دبیرخانه از لحاظ مالکیت معنوی بررسـی می شود، بنابراین باید 

دربـاره موضوعـات اصلی جشـنواره باشـد. این آثـار بایـد در بازه اول 

فروردین تا ۱۵آذر۱۴۰۱ منتشر شـده باشـد و هر فرد مجاز به ارسال 

حداکـثر چهـار اثر در جشـنواره اسـت، همچنیـن محدودیتـی برای 

تکـراری بـودن قالب و محـور آثار ارسـالی وجـود ندارد.

دبیـر ششـمین جشـنواره رسـانه ای ابـوذر تاکیـد کـرد: آثـار بایـد 

از طریق وب گاه ششـمین جشـنواره رسانه ای ابوذر خراسان رضوی 

بـه آدرس www.aboozarfestival.com ارسـال شـود و آثـاری 

که بـا ایمیـل یا به صورت دسـتی فرسـتاده شـوند، بررسـی نخواهند 

شـد. همچنیـن درمـورد آثـاری که به طـور مشـترک و گروهـی تهیـه 

شـده باشـند، درصورت راهیابی به مرحلـه نهایی، گـروه تولیدکننده 

برنـده اعلام خواهد شـد.

به بیـان او، گزارش تصویـری، اینفوگرافی و صفحه آرایـی با محوریت 

موضوعـات جشـنواره بایـد در پایـگاه اطلاع رسـانی، خبرگزاری ها،

پایگاه خبری، مطبوعات، صداوسـیما یا رسـانه های مستقل استان 

منتشر شـده باشد.

سـهامی یـادآوری کـرد: داوران در بخـش ویـژه برنامه سـازی فضـای 

مجـازی، برنـد یـک برنامـه را داوری می کننـد و مـلاک آن هـا فقـط 

یـک برنامـه نیسـت. همچنیـن بخـش پرونـده    ز چنـد قسـمت ا

ویژه(روزنامه نـگاری تحقیقـی) به فعـالان رسـانه ای که یـک مسـئله 

را به مـرور زمـان و در قالب هـای مختلـف، تولیـد محتـوا و پیگیـری 

موضوعـی کرده اند، اختصاص دارد.او با اشـاره به اینکـه این رویداد 

بخـش ویـژه ای به نـام برنامه سـازی فضـای مجـازی و پرونـده ویـژه 

رسـانه ای(خبرنگاری تحقیقـی) دارد، تصریـح کـرد: این جشـنواره 

با تلاش دسـت اندرکاران و با توجه به خلأ جشـنواره های رسـانه ای،

جایـگاه خـود را پیدا کرده اسـت. تلاش مـا این اسـت که حق خواهی 

و سیاسـت گذاری این رویـداد، نسـبت خـود را با نـام، منـش و روش 

حضرت ابوذر پیدا کند.دبیر ششمین جشنواره رسانه ای ابوذر بیان 

کـرد: ایـن رویداد زمانـی به قله خـود می رسـد که مسـیر ابوذر پروری 

بـرای آن تعریـف شـده باشـد. برگـزاری تنهـا یـک جشـنواره، موجب 

رسـیدن به این مسـیر نمی شـود، اما می توانیم تلاش کنیم که فرآیند 

رسـانه های اسـتان به ایـن سـمت حرکـت کند.

 شکیبا افخمی

«اقتصاد» و «تئاتر» دو عرصه پیچیده ای 

هستند که در زمینه های علم و هنر میزگرد

تعاریف خود را دارند و هریک دارای 

لزومات خاص خود  ها و  شاخصه 

هستند. این دو وقتی کنار هم قرار می گیرند، تعاریف 

و شاخص های خاص خویش را پیدا می کنند و هنرمندان 

و صاحب نظران این عرصه باید به تفکر و اندیشه های 

حاکم بر تئاتر در عرصه اقتصاد بپردازند. اقتصاد 

تئاتر بر سه ضلع «مدیریت کلان فرهنگی»،«هنرمندان»

و «تماشاگران» استوار است که هر زمان با برنامه ریزی 

کنار هم قرار گرفته اند، رگه هایی از اقتصاد را در کنار 

تئاتر مشاهد کرده ایم. هرچند در مقاطعی از تاریخ 

تئاتر مشهد، شاهد اقتصاد درکنار تئاتر بوده ایم،

انداز درستی از این مهم  هیچ گاه تعریف و چشم 

نداشته ایم. دهه۹۰ یکی از مقاطع مهم تاریخی تئاتر 

مشهد به شمار می آید که می توان اذعان کرد در آن 

به اقتصاد تئاتر نزدیک شده ایم.«شهرآرا» در ادامه 

نشست هایی که با موضوع اقتصاد هنر برگزار می کند،

این بار با حضور رضا حسینی، محمدجواد استادی،

عباس جانفدا و حجت طباطبایی، از اهالی مطرح 

تئاتر مشهد، میزگردی با محوریت اقتصاد تئاتر 

برگزار کرده است. میهمانان میزگرد امروز درباره 

تعریف اقتصاد تئاتر و عواملی که آن را پدید می آورد 

و حفظ می کند، دیدگاه هایشان را بیان کرده اند.

تئاتر در سبد مصرفی مردم قرار ندارد

بخـش اول این نشسـت به طرح مسـئله دربـاره اقتصاد 

تئاتر و ارائه تعریفـی از آن اختصاص دارد. محمدجواد 

اسـتادی، پژوهشـگر و فعال فرهنگی، بر این باور است 

که در ایـران دریافـت درسـتی از مفهـوم فرهنگ وجود 

نـدارد؛ به ایـن معنـا که مظاهـر فرهنگـی با مفهـوم 

فرهنگ اشتباه گرفته می شود. او که تئاتر را مانند 

سایر هنرها، یکی از مظاهر فرهنگی می داند،

می گوید: مظاهر فرهنگی، وضعیت فرهنگی 

را نمودار می کنند؛ یعنی ما با بررسی وضعیت 

تئاتر، می توانیم بخشی از وضعیت فرهنگی مان 

را درک کنیم.به گفتـه اسـتادی، مظاهر 

فرهنگـی در دنیـای امـروز آن هایـی 

هستند که ثروت آفرینند و در اقتصاد 

ملـی کشـورها نقـش ویـژه ای 

ایفـا می کننـد. او همچنیـن 

بر این باور اسـت که از یک هنر 

و مظهر فرهنگی، زمانی می توان 

به عنـوان اقتصـاد صحبـت کـرد 

که در سـبد مصرف عمومی جامعه،

جایگاه ویژه ای داشته باشد، درحالی که 

امـروز تئاتـر ایران در سـبد مـصرف عمومی مردم 

قرار نـدارد؛ به همین علت هم نمی توان درباره اقتصاد 

تئاتر به شـکل جـدی صحبت کرد.

ایـن فعـال فرهنگـی که بـاور دارد «مـا اقتصـاد تئاتـر 

نداریـم؛ چون اقتصاد هـنر نداریم» یـادآوری می کند:

اقتصاد هـنر باید بخشـی از تولید ناخالص ملی کشـور 

را اشـغال کنـد که در کشـور ما ایـن اتفـاق نمی افتد.

تسلط اقتصاد بر همه وجوه زندگی

رضا حسـینی، کارگردان تئاتر، تعریف اقتصاد در جهان 

امـروز را به دلیـل تغییـر پارامترهایـش بسـیار متفـاوت 

از چنـد دهـه گذشـته می دانـد. به نظـر او الان چرخـه 

جهان بر اقتصاد اسـتوار اسـت، بنابراین برای پرداختن 

به حـوزه اقتصـاد تئاتـر، باید از خـود اقتصـاد شروع کرد 

و بعـد به جایگاه آن در تئاتر و به ویژه تئاتر مشـهد رسـید.

ایـن هنرمنـد تاکیـد می کنـد: مـن معتقـدم که اقتصـاد 

هیچ وقـت از انسـان جدا نبوده و در شـکل های متفاوت 

بـا او رشـد کرده اسـت، به طوری کـه الان بـر همـه وجـوه 

زندگی انسـان مسلط شده اسـت.او بیان می کند: نباید 

از یـاد ببریـم که اقتصاد ما سـالم و کامل نیسـت؛ اتفاقی 

که به تئاتر هم آسـیب رسـانده اسـت.

عده ای به تئاتر به شکل بنگاه اقتصادی می نگرند

عباس جانفدا، دیگر کارگردان تئاتر، تعریفش از اقتصاد 

تئاتر را چنین مطرح می کند: مـا نمی توانیم خرید بلیت 

توسـط مخاطـب یا سرمایه گـذاری یـک تهیه کننـده را،

اقتصـاد تئاتـر درنظـر بگیریم. ایـن اتفاق بیشـتر گردش 

سرمایه اسـت که یکـی از عوامل اقتصاد تلقی می شـود،

درحالی که اقتصـاد نیاز به زیرسـاخت، فرهنگ و خیلی 

ویژگی هـای دیگـر دارد. اگـر ایـن عوامـل فراهـم شـد،

چرخه اقتصادی می چرخد، سرمایه به گردش درمی آید،

مخاطـب هـم ارزش سـنجی می کنـد که آیا یـک نمایش 

را می خواهـد ببینـد و در سـبد فرهنگـی خانـواده اش 

قرار دهـد یا خیر.

او با اشـاره به اتفاقاتـی که از اواسـط دهـه۸۰ در تئاتـر 

مشـهد افتاد، می گوید: از اواسـط دهه۸۰ با اضافه شدن 

سـالن اصلـی تئاترشـهر و تعـدادی سـالن خصوصی،

تولید تئاتـر کم کم رونق گرفت؛ تولیـدی که نیاز به عرضه 

داشـت و بچه هـای تئاتـر را به ایـن بـاور رسـاند کـه دوره 

اجراهـای رایـگان، تمـام شـده اسـت و مخاطـب بایـد 

بـرای دیدن نمایـش هزینه کند، از ایـن رو کم کم سرمایه 

به تئاتر مشـهد وارد شـد. اما به اعتقاد من درسـت زمانی 

که تئاتر برای فرهنگ سـازی و درسـت رفتن مسیر خود،

نیاز به حمایـت و هدایـت دولت داشـت، دولت دسـتش 

را از پشـت تئاتر برداشـت.

به گفته جانفدا، عده ای به تئاتر به چشم بنگاه اقتصادی 

نـگاه می کننـد، حتـی عنـاصر سـوددهی که بـرای تئاتر 

تعریف شـده اسـت، عنـاصر کاذبـی هسـتند؛ یعنی یک 

حباب سرمایه ایجاد شـده است که جایی بر سر هنرهای 

نمایشی می ترکد.

زنجیره تئاتر در مشهد کامل نشده است

به نظر حجت طباطبایی، هنرمند تئاتر و از تماشاخانه داران 

مشـهد، اقتصاد تئاتر واژه گسترده ای است که به راحتی 

نمی توان آن را تعریف کرد. او بر این باور اسـت که چیزی 

به اسـم اقتصاد تئاتر در مشـهد وجود ندارد:«به نظر من،

آن جرقه هـای امیـدی که بـا آمـدن مخاطـب و پـر شـدن 

سـالن های نمایـش روشـن می شـود، علتـش می تواند 

اتفاقـی جدید در جامعه شـهری ما باشـد؛ اینکه عده ای 

می خواهنـد ادای روشـن فکری دربیاورنـد و بگوینـد 

نمایشی را دیده اند.»

ایـن هنرمنـد تاکیـد می کنـد: زنجیـره تئاتـر در شـهر مـا 

کامـل نشـده اسـت، بنابرایـن اقتصـاد تئاتـر هـم در آن 

معنـی نـدارد.

او که بـاور دارد اقتصـاد تئاتـر معنـی اش پـول درآوردن 

از تئاتر نیست، یادآوری می کند: تا زمانی که تئاتر خودش 

را وام دار دولت در همه عرصه ها بداند، تئاتر نمی شـود.

نزدیک شدن تئاتر به عامه مردم

ره  حـاضران دربـا ز  در بخـش دوم نشسـت، ا

شـاخصه های تأثیرگـذار بـر اقتصـاد تئاتـر 

و عواملـی که می توانـد باعـث شـکل گیری 

این اقتصاد شـود، می پرسـیم. اسـتادی بر 

ضرورت اجـرای نمایش هایـی که به روحیه 

عامـه مردم نزدیک تر اسـت، تاکیـد می کند 

پررنـگ شـدن حضـور خـواص    ز ا   و

و نواندیشـان در تئاتـر و تبدیـل 

شـدن آن به کالایـی لوکـس 

می گوید: برای کالای لوکس 

در چرخه اقتصـاد فرهنگی،

نمی تـوان برنامه ریـزی کرد.

امـا اگـر اقتصـاد تئاتـر وجـود 

، ممکـن اسـت  داشـته باشـد

بخشـی از نمایش هـا هـم، کالای 

لوکـس تعریـف شـود.

به بـاور ایـن فعـال فرهنگـی اگـر می خواهیـم 

اقتصـاد تئاتـر رونق بگیـرد، یکی از اولیـن راهکارهایش 

ایـن اسـت که مـردم با تئاتـر آشـنا شـوند؛ یعنـی تـلاش 

کنیـم براسـاس ذائقـه مخاطـب امـروز، نمایش هایـی 

را روی صحنه ببریـم و بعد از آن، ذائقه و سـلیقه مخاطب 

را توسـعه دهیم.

اسـتادی، اقتصـاد هـنر را دانشـی می دانـد 

که به مطالعه خلق، توزیع و مصرف می پردازد.

ایـن چرخـه اصـلا  ایـران در  به گفتـه او، در 

به مصرف کننـده و مخاطب فکر نشده اسـت.

او یـادآوری می کنـد: با اقتصاد هـنر نمی توان 

در کشورهای مختلف به یک شکل برخورد 

کـرد؛ چـون شـیوه های مختلفـی از آن 

براساس ایدئولوژی کشورها،

نظام هـای اقتصادی شـان 

و... وجـود دارد؛ بـرای مثـال 

مـا نمی توانیـم مـدل اقتصاد 

آمریـکا اجـرا  تئاتـری را که در 

می شود، در ایران مدنظر قرار دهیم.

اسـتادی تاکیـد می کنـد: داشـتن 

اقتصاد هـنر باید به آرمان سیاسـت گذاران 

تبدیـل شـود تا اتفاقـات مثبتـی در ایـن حـوزه رخ دهد.

ضرورت حضور افراد خلاق

حسـینی با بخشـی از مباحثی که محمدجواد اسـتادی 

مطـرح کرده اسـت، مخالفت می کنـد. او تئاتـر را هنری 

ثقیـل که نیازمنـد تحلیـل اسـت، معرفـی می کنـد و باور 

دارد آن نـوع تئاتـری که به عامه نزدیک می شـود، ممکن 

اسـت به سـمت ابتذال بـرود و وجهه اندیشـه ورزی اش 

نابود شـود، درحالی که رسـالت نمایش، افزایش سـطح 

آگاهی و اندیشـه ورزی جامعه اسـت.به گفته حسـینی،

اقتصـاد امـروز در یـک سـیکل حرکـت می کنـد که ایـن 

سـیکل از سـه شـاخه خلاقیـت و نـوآوری، فهـم و حـذف 

تشـکیل شده است.

ایـن هنرمنـد توضیـح می دهد: شـاخه اول شـامل افراد 

خـلاق می شـود که یـک محصـول را تولیـد می کننـد.

در طبقـه دوم کسـانی قـرار دارنـد که خلاقیـت را درک 

می کننـد؛ طبقـه ای که باعـث رونـق اقتصاد می شـوند.

طبقـه سـوم کسـانی هسـتند که از عرصه اقتصـاد حذف 

می شوند؛ به طور مثال در یک جشنواره ۳۰اثر وجود دارد 

که فقط دو  نمونه از آن ها خوب اسـت و باقی خودبه خود 

حذف می شـود.

 اگـر این سـه شـاخه در تئاتر مـا به وجـود بیایـد، اقتصاد 

تئاتـر شـکل می گیرد و به طـرف رونق اقتصـادی حرکت 

خواهیـم کرد.

او که اقتصـاد را محـل عرضـه می دانـد، اضافـه می کند:

پیش تـر فکـر می کـردم گروه هـای تئاتـری فقـط تولیـد 

می کننـد و عرضـه را بلد نیسـتند، امـا الان به ایـن نتیجه 

رسـیده ام که مـا تولیـد را هـم بلد نیسـتیم.

اقتصاد تئاتر، وابسته به مخاطب است

به نظر جانفدا، هم اکنون اقتصاد هنر در افکار و آرزوهای 

سیاسـت گذاران فرهنگی جایی ندارد، درحالی که باید 

به این موضوع در سیاست گذاری های کلان پرداخته شود.

او که باور دارد «اقتصاد تئاتر در مشهد وابسته به مخاطب 

است»، یادآوری می کند: ما برنامه ریزی فرهنگی نداریم.

قوانینـمان تسـهیلگر تولیـد نیسـت و زیرسـاخت های 

درسـت و اسـتانداردی هم نداریم. حال در این شرایط،

هنرمنـدی که می خواهـد اثـرش را روی صحنـه بـبرد،

برای بازگشـت سرمایه اش مجبور است ظاهر کارش 

را درسـت کند ولـی آیا ایـن ظاهـر با نیاز مخاطب 

متناسـب اسـت؟ متاسـفانه هنرمندان مـا زیاد 

به این موضوع توجـه نمی کنند؛ یعنی به دنبال 

شناخت ذائقه و سلیقه مخاطب و اینکه او امروز 

به چه چیزی نیاز دارد، نیستند.جانفدا همچنین 

تئاتـر    چالـش جـذب مخاطـب در به 

مشـهد اشـاره می کنـد. به گفته این 

هنرمند، تعدادی تماشاچی ثابت 

در تئاتـر مشـهد وجـود دارد 

که در خوش بینانه ترین حالت،

۴هزار نفر هسـتند. درواقع ما 

سخت، تماشاچی جدید جذب 

می کنیـم؛ چـون بـه سراغ پرورش 

مخاطـب نرفته ایم.

او دیگـر معضـل موجـود را نبـود نظـارت 

نین  قوا نه  ینکـه هـر تماشـاخا ا   ها و نه  بـر تماشـاخا

مخصـوص خـودش را دارد، می دانـد و تاکیـد می کنـد:

الان تماشـاخانه های خصوصـی فقـط به فکـر جـذب 

هنرمنـدان هسـتند امـا نه به گـروه نمایـش، خدمـات 

به تماشـاچی. درسـتی می دهنـد، نه 

تأثیر عوامل حرفه ای بر رونق تئاتر

طباطبایــی هم گــروه اجرایی نمایــش را در اقتصاد تئاتر 

موثــر می دانــد؛ به ایــن معنــا که طراحــان صحنــه، گریم،

ــد، آگاه  لبــاس و... یا بازیگــران به آنچــه انجــام می دهن

باشــند؛ چون مخاطب آگاه وقتی به ســالن تئاتر می آید،

می دانــد بــرای چه آمده اســت و چــه می خواهــد ببیند.

به گفتــه او اگــر همه عوامــل حرفه ای باشــند و کارگردان 

به درستی آن ها را انتخاب کرده باشد، می توانند به رونق 

تئاتــر کمــک کننــد. رســانه نیــز می توانــد در ایــن 

عرصه، عنصری بســیار کمک کننده باشــد.

ایــن هنرمنــد بــر اهمیــت ســالن نمایــش 

ــد  ــز تاکی ــر نی ــاد تئات ــکل گیری اقتص در ش

می کنــد:«مخاطــب دوســت دارد با آســودگی 

خاطــر و در مکانــی با امکانــات کامــل،

ببینــد؛ چــون در آن  نمایش هــا را 

ــدن  ــد از دی ــت که می توان فضاس

تئاتــر لــذت بــبرد. ســالنی 

ــم  ــر ه ــی تئات ــرای اهال که ب

احــترام قائل باشــد تا بتوانند 

نمایــش خوبــی را روی صحنه 

ببرنــد. امــا متاســفانه بســیاری 

از ســالن های شــهر ما اســتاندارد 

نیســتند.»

طباطبایــی دربــاره تأثیرگــذاری محتــوا بــر 

اقتصــاد تئاتــر نیــز می گویــد: تئاتری هــا بایــد بــه سراغ 

ــد  ــد که می توان ــی برون ــردن دغدغه های ــه ب روی صحن

گرهــی از جامعــه باز کنــد، نه اینکــه به دنبــال متن هایی 

باشــند که می خواهــد مخاطــب را به هــر نحــوی جــذب 

کنــد و فقــط بفروشــد.

ایجاد احساس نیاز در مصرف کننده

در بخـش پایانی نشسـت از کارشناسـان حاضر 

درخواست می کنیم راهکارها و پیشنهادهای 

خود را برای به حرکت درآمدن چرخه اقتصاد 

تئاتـر بیان کنند.

محمدجـواد اسـتادی، تئاتـر با رویکـرد 

اقتصـاد هـنر را یـک کالا و خدمـت 

فرهنگی تعریف می کند و می گوید:

ری  یـد ظرفیـت تجـا لا با کا

شدن داشـته باشـد، در غیر 

این صورت محکوم به شکست 

لـت  اصا   و  گفتـه ا . به اسـت

فرهنگی یـک کالای فرهنگـی 

بایـد حفـظ شـود، بنابرایـن باید 

سیاسـت گذار حاکمیتـی، هنرمند 

و مصرف کننـده بـاور داشـته باشـند 

که به ایـن کالا نیاز دارنـد.

ایــن فعــال فرهنگــی یــادآوری می کنــد: همچنیــن بایــد 

احســاس نیــاز در مصرف کننــده ایجاد شــود. اگــر تئاتر 

الان در ســبد مــصرف مــردم نیســت، دلیلــش این اســت 

که احســاس نیازی برای آن وجود ندارد. در این شرایط،

نیازســازی در مخاطــب بــرای قــرار گرفتن یــک محصول 

در ســبد خریــدش، بســیار مهم اســت.به نظر او اندیشــه 

می تواند ثروت آفرین باشــد، به شرط آنکه سرگرم کننده،

پرمغز و پرمحتوا، چندوجهی و جهان شمول باشد؛ یعنی 

بتوانــد مخاطبــان مختلــف را پوشــش دهــد؛ وضعیتــی 

که الان شــاهدش نیســتیم.

استادی ایجاد باور در سیاست گذارها را لازمه شکل گیری 

اقتصـاد هـنر می دانـد و پیشـنهاد می دهـد مدیـران،

نمونه های موفق جهانی در این زمینه را ببینند تا متوجه 

ارزش فرهنگی و اقتصادی آن بشوند.

به نظر اسـتادی برای آنکه مـردم به تئاتر عادت 

کننـد، باید از سـنین کم بـا آن روبه رو شـوند 

و به تماشای نمایش های مختلف بنشینند.

ایـن فعـال فرهنگـی که معتقد اسـت امروز 

در دانشـگاه های ایران آنچـه به عنوان علم 

تئاتر تدریس می شود، قدیمی و بی فایده است،

بیان می کند: ما باید در دانشـگاه ها،

مطالعاتی در حوزه تئاتر داشـته 

باشیم. همچنین آموزش را باید 

به شـکل جـدی دنبـال کنیم؛

چـون وقتـی آمـوزش باشـد،

خلاقیـت تولیدکننـده پرورش 

پیـدا می کند.

وی بـر ضرورت آمـوزش در زمینـه 

اقتصـاد هـنر و برخـورداری تئاتری ها 

از سـواد عمومی اقتصـادی تاکیـد می کند.

همچنیـن به بـاور ایـن فعـال فرهنگـی، فضای نقـد باید 

به صـورت جـدی فراهـم باشـد. رسـانه نیـز می توانـد 

به عنوان پیوست درکنار تئاتر، ذائقه سازی و نیازسازی 

را پیگیـری کند.

به نظـر اسـتادی، خصوصی سـازی هـم در حـوزه تئاتـر 

ایران جـواب نمی دهد و ما همچنان باید به تئاتر دولتی 

و شـبه دولتی اکتفا و هـمان را تقویت کنیم.

ضرورت ارتقای دانش اقتصادی

رضـا حسـینی بر ایـن باور اسـت که مـا در زمینـه اقتصاد 

هنر، نیاز به آگاهی بیشتری داریم و نیازمند درک و فهم 

اقتصادی هستیم.

به گفته او برای شکل گیری اقتصاد هنر باید با کارشناسان 

اندیشـی کـرد؛ یعنـی جامعـه تئاتـر، اقتصـادی هم 

نیازمنـد هم اندیشـی با بـزرگان و اسـتادان رشـته های 

اقتصادی است.

ایـن هنرمند تاکیـد می کند: مـا راهی نداریم جـز اینکه 

به معیارهـا، اصول و اسـاس اقتصاد جدیـد و مدرن آگاه 

شویم. در غیر این صورت در این جهان مدرن که جهانی 

رقابتی اسـت، شکست می خوریم. درواقع اگر به دانش 

روز در عرصه اقتصاد مسـلط نشـویم و آن را درک نکنیم،

در عرصه رقابت محکوم به مرگ می شـویم.

تعریف قوانین درست

ســتی  لاد نیــن با ا یــف قو ا تعر نفــد س جا عبــا

را یکــی از راهکارهــای خــود بیــان می کنــد؛ یعنــی 

در سیاســت گذاری های کلان فرهنگــی بایــد بــرای 

اقتصــاد هــنر و تئاتــر، قوانیــن خاصــی تعریــف شــود.او 

همچنیــن بــر ضرورت تعریــف نقــش و جایــگاه گروه هــا 

در تولیــد تئاتــر تاکیــد می کنــد. به گفتــه ایــن هنرمنــد،

یکی از راه هایی که می توان با همین قوانین دم دســتی 

و ناقــص موجود کار کــرد، این اســت که گروه های تئاتری 

ــاره فعــال شــوند. دوب

این هنرمند بیان می کند: به نظر من، انجمن های صنفی 

هـم می تواننـد در بخشـی از چرخه تولیـد و اقتصاد هنر 

موثر باشـند و ارتباطات و نسـبت هایی را که بین اهالی 

تئاتر وجود دارد، به هـم نزدیک کنند.

قرار دادن زمین دراختیار تئاتری ها

تاســیس کمپانی تئاتر که از ســالن تا رسانه 

را دراختیــار داشــته باشــد، نیــز پیشــنهاد 

طباطبایــی بــرای حــل مشــکلات موجــود 

به گــردش درآمــدن چرخــه  تئاتــر و  در 

اقتصــاد در ایــن رشــته اســت. به گفتــه 

او کمپانــی می توانــد براســاس 

سیاســت گذاری های خــود،

کارگــردان، بازیگــران و متن 

ــاب و از تولید حمایت  را انتخ

کنــد.

طباطبایــی همچنیــن اعتقاد 

دارد که گروه هــای تئاتــر مشــهد 

ایــن رو  سروســامان ندارنــد، از 

پیشنهاد می دهد در وهله اول، گروه ها 

درجه بندی بشوند. بعد از آن شهرداری مشهد 

ــی  ــا، زمین های ــی گروه ه ــدی کیف ــاس درجه بن براس

در پارک هــای شــهر به همــراه وام دراختیارشــان قــرار 

ــی  ــالن بلک باکس ــد س ــی بتوان ــروه نمایش ــد تا گ ده

تاســیس کنــد و دســت به تولیــد و اجــرا بزنــد.

ــوزه  ــت در ح ــت که دول ــاور اس ــن ب ــر ای ــن ب او همچنی

ــه  ــد؛ البت ــک کن ــر کم ــد به تئات ــرا بای زیرســاخت تا اج

نه کمک بلاعــوض. همچنیــن به نظــر طباطبایی برای 

موفقیــت بایــد به ســمت تئاتــر خصوصــی حرکــت کرد.

ایــن هنرمنــد همچنین تاکیــد می کند: دانــش تئاتری 

بایــد افزایــش یابــد تا ایــن چرخه کامــل شــود و اقتصاد 

و ســالن داری و دیگر امکانات فراهم شــود.

میزگرد شهرآرا درباره اقتصاد تئاتر در گفت وگو با هنرمندان عرصه هنرهای نمایشی

اقتصاد تئاتر مشھد در  ھزارتوی مشکلات
۳شنبه
۱۴۰۱ مــــرداد   ۱۱
۱۴۴۴ محــرم   ۰۴
۳۷۲۷ شـــــماره 

گزارش 
خبری

حجت طباطبایی:
 دانش تئاتری باید افزایش یابد تا این چرخه کامل 

شود و اقتصاد و سالن داری و دیگر امکانات 
فراهم شود

باشــند که می خواهــد مخاطــب را به هــر نحــوی جــذب 

ایجاد احساس نیاز در مصرف کننده

در بخـش پایانی نشسـت از کارشناسـان حاضر 

درخواست می کنیم راهکارها و پیشنهادهای 

خود را برای به حرکت درآمدن چرخه اقتصاد 

 تئاتـر با رویکـرد 

اقتصـاد هـنر را یـک کالا و خدمـت 

فرهنگی تعریف می کند و می گوید:

ری  یـد ظرفیـت تجـا لا با کا

هـم می تواننـد در بخشـی از چرخه تولیـد و اقتصاد هنر 

موثر باشـند و ارتباطات و نسـبت هایی را که بین اهالی 

تئاتر وجود دارد، به هـم نزدیک کنند

قرار دادن زمین دراختیار تئاتری ها

تاســیس کمپانی تئاتر که از ســالن تا رسانه 

را دراختیــار داشــته باشــد

طباطبایــی بــرای حــل مشــکلات موجــود 

به گــردش درآمــدن چرخــه  تئاتــر و  در 

اقتصــاد در ایــن رشــته اســت

او کمپانــی می توانــد براســاس 

سیاســت گذاری های خــود

رضا حسینی:
ما راهی نداریم جز اینکه به معیارها، اصول و اساس ما راهی نداریم جز اینکه به معیارها، اصول و اساس 

اقتصاد جدید و مدرن آگاه شویم. در غیر 
این صورت در این جهان مدرن که جهانی 

رقابتی است، شکست 
می خوریم

 پژوهشـگر و فعال فرهنگی، بر این باور است 

که در ایـران دریافـت درسـتی از مفهـوم فرهنگ وجود 

 به ایـن معنـا که مظاهـر فرهنگـی با مفهـوم 

 او که تئاتر را مانند 

 یکی از مظاهر فرهنگی می داند،

 وضعیت فرهنگی 

 یعنی ما با بررسی وضعیت 

 می توانیم بخشی از وضعیت فرهنگی مان 

به گفتـه اسـتادی، مظاهر 

فرهنگـی در دنیـای امـروز آن هایـی 

هستند که ثروت آفرینند و در اقتصاد 

را وام دار دولت در همه عرصه ها بداند

نزدیک شدن تئاتر به عامه مردم

در بخـش دوم نشسـت

شـاخصه های تأثیرگـذار بـر اقتصـاد تئاتـر 

و عواملـی که می توانـد باعـث شـکل گیری 

این اقتصاد شـود

ضرورت اجـرای نمایش هایـی که به روحیه 

عامـه مردم نزدیک تر اسـت

پررنـگ شـدن حضـور خـواص    ز ا   و

و نواندیشـان در تئاتـر و تبدیـل 

محمد جواد استادی:
 اگر تئاتر الان در سبد مصرف مردم نیست، دلیلش 
این است که احساس نیازی برای آن وجود ندارد. این است که احساس نیازی برای آن وجود ندارد. 

در این شرایط، نیازسازی در مخاطب برای 
قرار گرفتن یک محصول در سبد 

خریدش، بسیار مهم است

درسـت و اسـتانداردی هم نداریم. حال در این شرایط،

هنرمنـدی که می خواهـد اثـرش را روی صحنـه بـبرد،

برای بازگشـت سرمایه اش مجبور است ظاهر کارش 

را درسـت کند ولـی آیا ایـن ظاهـر با نیاز مخاطب 

متناسـب اسـت؟ متاسـفانه هنرمندان مـا زیاد 

؛ یعنی به دنبال 

شناخت ذائقه و سلیقه مخاطب و اینکه او امروز 

جانفدا همچنین 

تئاتـر    چالـش جـذب مخاطـب در به 

 به گفته این 

 تعدادی تماشاچی ثابت 

نمونه های موفق جهانی در این زمینه را ببینند تا متوجه 

ارزش فرهنگی و اقتصادی آن بشوند

به نظر اسـتادی برای آنکه مـردم به تئاتر عادت 

کننـد، باید از سـنین کم بـا آن روبه رو شـوند 

و به تماشای نمایش های مختلف بنشینند

ایـن فعـال فرهنگـی که معتقد اسـت امروز 

در دانشـگاه های ایران آنچـه به عنوان علم 

تئاتر تدریس می شود

بیان می کند

عباس جانفدا:
 انجمن های صنفی هم می توانند در بخشی 

از چرخه تولید و اقتصاد هنر موثر باشند 
و ارتباطات و نسبت هایی را که بین اهالی 

تئاتر وجود دارد، به هم نزدیک کنند

ایـن اسـت که مـردم با تئاتـر آشـنا شـوند؛ یعنـی تـلاش 

کنیـم براسـاس ذائقـه مخاطـب امـروز، نمایش هایـی 

، ذائقه و سـلیقه مخاطب 

 اقتصـاد هـنر را دانشـی می دانـد 

 توزیع و مصرف می پردازد.

ایـن چرخـه اصـلا  ایـران در   در 

به مصرف کننـده و مخاطب فکر نشده اسـت.

 با اقتصاد هـنر نمی توان 

در کشورهای مختلف به یک شکل برخورد 

 چـون شـیوه های مختلفـی از آن 

می دانــد بــرای چه آمده اســت و چــه می خواهــد ببیند

به گفتــه او اگــر همه عوامــل حرفه ای باشــند و کارگردان 

به درستی آن ها را انتخاب کرده باشد

تئاتــر کمــک کننــد

عرصه، عنصری بســیار کمک کننده باشــد

ایــن هنرمنــد بــر اهمیــت ســالن نمایــش 

ــد  ــز تاکی ــر نی ــاد تئات ــکل گیری اقتص در ش

می کنــد:«مخاطــب دوســت دارد با آســودگی 

خاطــر و در مکانــی با امکانــات کامــل

ببینــد نمایش هــا را 

ــدن  ــد از دی ــت که می توان فضاس
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