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معرفی برگزیدگان نقاشی دیواری شهدا

وهنری    ون فرهنگی معا

ســـــــــــــازمـــــــــــــان 

اجــتــماعــی وفــرهــنــگــی 

شهرداری مشهد گفت: آثار 

دیواری  فراخوان نقاشی 

ــدا هــــم زمــــان با  ــهـ شـ

گرامیداشت هفته دفاع 

مقدس، داوری شد و نفرات 

برگزیده معرفی شدند.

ــاه  ــگ ــای ــه گــــــزارش پ ــ ب

اطلاع رسانی شهرداری مشهد، یوسف اسماعیل زاده با بیان 

۱۳۰طرح  این خبر اظهار کرد: در فراخوان نقاشی دیواری شهدا،

فرستاده شده بود که ۱۱اثر به عنوان آثار برگزیده انتخاب شدند.

وی با بیان اینکه این آثار سال جاری در سطح شهر به نمایش 

ــزود: موضوع آثــار ارســال شــده، شهیدان  درخــواهــد آمــد، اف

دفاع مقدس، مدافع حرم، آتش نشانان، شهدای ترور و شهدای 

روحانی است.

معاون فرهنگی وهنری سازمان اجتماعی وفرهنگی شهرداری 

مشهد با اشاره به داوری این فراخوان توسط آقایان ششکلانی،

میری و اسکندری، تصریح کرد: در هفت مکان با مساحت 

۲هزارو۱۰۰مترمربع، نقاشی دیواری ویژه شهدا در سال جاری 

انجام می شود.

اسماعیل زاده بیان کرد: ارسال کنندگان آثار برای اطلاع از نام 

برگزیدگان، می توانند به وب سایت art.mashhad.ir مراجعه 

کنند.

وی با اشاره به فعالیت های انجام شده در هفته دفاع مقدس گفت:

۱۱تصویر از شهدای هشت سال دفاع مقدس در ۳۰قاب عکس 

شهری در سطح مشهد، به مناسبت هفته دفاع مقدس اکران 

شده است.

حذف هنر از سبد کالاهای ضروری مردم

آذر انورحسینی، مدیر نگارخانه آذرنور، با اشاره به شرایط 

فعلی کشور، بر این نظر است که خیلی از هنرمندان 

و نگارخانه داران به برگزاری نمایشگاه تمایلی ندارند.

او می گوید: وضعیت سخت اقتصادی، هنر را از سبد 

کالاهای ضروری مردم حذف کرده است. اکنون مردم 

خیلی بی حوصله تر شده اند و فعالیت هنری خاصی 

در مشهد صورت نمی گیرد.وی می افزاید: بعد از کرونا 

وضعیت نامطلوب شد و تا اوضاع دوباره بهتر شود، زمان 

می برد. وضعیت فعلی حتی از زمان کرونا هم بدتر 

است. در دوره کرونا شهرداری از نگارخانه ها حمایت 

مالی می کرد. از وقتی شهرداری حمایتش را قطع 

کرده، فعالیت هنری در مشهد خیلی کم شده است.

شهرداری قبلا برای برپایی هر نمایشگاه ۲میلیون 

تومان می داد که بخشی از هزینه های پوستر و گرافیک 

و هزینه ورودی را که قرار بود هنرمند بدهد، تامین 

می کرد. با همان ۲میلیون تومان بالاخره نمایشگاه را 

برگزار می کردیم و هنرمند اگر آثارش فروخته نمی شد،

دست کم ضرر نمی کرد.

انورحسینی بــا اشـــاره بــه کاهش 

ها یــادآوری  نه  مخاطبان نگارخا

می کند: هنرمند هم خیلی تمایل 

ندارد که نمایشگاه برگزار کند؛ به 

ــارش در  ایــن دلیل که مــی دانــد آث

مشهد فروش نمی رود. هنرمندانی که 

کارهای قوی دارند، ترجیح می دهند 

در تهران نمایشگاه برپا کنند که حتی 

اگر آثارشان فروش نرفت، حداقل رزومه 

برگزاری نمایشگاه در تهران را داشته 

باشند یا اینکه دست کم مخاطبان 

بیشتری آثارشان را ببینند.

نبود مجموعه دار هنری در مشهد

مدیر نگارخانه آذرنور می گوید: مجموعه دار در مشهد 

خیلی کم داریم. اگر هم باشد، آن شناختی را که 

مجموعه داران تهران دارند، ندارد و چندان به دنبال 

آثار دست اول و باکیفیت نیست. همه چیز دست به 

دست هم داده است تا ما آن طور که باید، نتوانیم 

کار کنیم. ازآنجاکه تمام این مشکلات را می دانم، به 

هنرمندان برای برگزاری نمایشگاه اصرار نمی کنم.

همیشه می رفتم دنبال هنرمندان که بیایند نمایشگاه 

برگزار کنند یا از مخاطبان دعوت می کردیم اما اکنون 

نوعی دلسردی در مخاطب، هنرمند و نگارخانه دار پدید 

آمده است.انورحسینی می افزاید: ازسوی دیگر همواره 

بیشتر مخاطبان نگارخانه ها، دانشجویان و استادان 

بودند. حالا خیلی از آن ها آن قدر در فضای مجازی 

نقاشی های خوب می بینند که فکر می کنند گشت 

زدن در نگارخانه وقت تلف کردن است، مگر اینکه 

بدانند یک اثر هنری خوب و ارزشمند ارائه شده است؛

به همین دلیل من خودم دوست دارم نمایشگاهی 

برگزار کنم که از سطح کیفی خوبی برخوردار باشد.

تولیدات هنری؛ تابع اقتصاد 

حمیده احمدی، مدیر گالری نمودار، نیز با اشاره به 

اینکه هنوز آسیب های کرونا تمام نشده است، می گوید:

در دوران کرونا ضربه های زیادی به نگارخانه ها خورد.

در آن شرایط نگارخانه داران حتی از پس تامین هزینه 

اجاره و آب و برق و مالیات برنمی آمدند. امسال نیز 

اجاره ها به طرز سرسام آوری افزایش یافت.

او که به دلیل مشکلات اقتصادی، نگارخانه خود را 

به صورت موقت تعطیل کرده است، به کاهش مخاطبان 

نگارخانه ها به دلیل شرایط اقتصادی اشاره می کند 

و می گوید: وقتی هنوز بخش زیادی از مردم درگیر 

تامین معاش خود هستند، واقعا انتظار بیجایی است 

که بخواهیم در جامعه شکوفایی هنر رخ دهد. تولیدات 

هنری هم تابع اقتصادند و در اقتصاد ضعیف، تعدادشان 

کاهش پیدا می کند. هنرمند با خود فکر می کند آن همه 

هزینه رنگ و مواد 

اولیه بکند و زمان 

بگذارد، بعد آیا اثرش 

خریده شــود یا نه.

همه چیز به هم گره 

خورده است. مردم 

وقتی از رفاه نسبی 

ــوردار باشند، ــرخ ب

در حــوزه فرهنگ و 

هنر سرمایه گذاری 

می کنند.

او با اشاره به اینکه 

ــری داری در  ــ ــال ــ گ

کشور ما تعریف نشده است، می گوید: ما باید بدانیم 

که نگارخانه ها در کشورهای دیگر چطور اداره می شوند.

در دنیا نگارخانه ها دائمی اند، مزایده می گذارند و 

با فروختن یک اثر هنری، هزینه های چند ماهشان 

را تامین می کنند، ولی ما شرایط برگزاری مزایده ها 

را نداریم. از آن طرف هنرمندانی که کارهای خوبی 

دارند، معمولا در مشهد نمایشگاه نمی گذارند. خیلی ها 

فقط برای رزومه درست کردن نمایشگاه می گذارند.

با این کار هنر شکوفا نمی شود. نتیجه این است که 

می بینیم نگارخانه ها زیادتر شده اند اما مردم، هنری تر 

نشده اند و هنوز فرهنگ خریدن آثار هنری بین آن ها 

گسترش نیافته است.

گالری داری به معنای اجاره دیوار نیست

شهناز علی پوری، مدیر نگارخانه بن بست، هم می گوید:

چند هفته ای است که به دلیل ناآرامی های اخیر و 

قطعی اینترنت، فعالیت نکرده ایم و بنابراین هنرمندانی 

که برای به نمایش گذاشتن آثارشان در نمایشگاه وقت 

گرفته بودند، فرصت را از دست دادند.

او درباره وضعیت اقتصادی نگارخانه ها در مشهد 

ــار هــنری، مــی گــویــد: در مشهد خــریــدوفــروش آث

خیلی کم ر نگ است. ما تلاشمان را می کنیم ولی 

رضایت بخش نیست؛ چون خریدوفروش ها در حدی 

نیست که هزینه های جاری نگارخانه ها را تامین کند.

ولی خودمان را سرپا نگه می داریم تا هنرمندان ناامید 

نشوند.

مدیر نگارخانه بن بست در ادامه بیان می کند: ازسویی 

نگارخانه داران شهرستانی، مدیریت در نگارخانه را 

خوب تعریف نمی کنند؛ آن ها فکر می کنند فقط 

باید نمایشگاه بگذارند. تبلیغات رسانه ای و کارهای 

گرافیکی موفقی انجام نمی دهند و با انجمن های هنری 

کشوری تعامل برقرار 

نمی کنند. درنتیجه 

اسم هنرمند در تهران 

شنیده نمــی شــود،

درصورتی که این ها 

وظیفه نگارخانه دار 

است.

عــلــی پــوری اضافه 

کند: بازارهای  می 

ر مشهد  ــکــری د ب

ــم کـــه هــنــوز  ــ داریـ

بازاریابی نشده اند؛

ن  شگرا نند گرد ما

سلامت که بسیاری از آن ها به هنر علاقه مند هستند.

نگارخانه داران نیاز به افراد متخصص در حوزه های 

بازاریابی دارند تا این افراد در اقتصاد هنر به آن ها 

مشاوره درست بدهند. گفت وگو کردن با آدم های 

غیرمرتبط با هنر و توجیه کردن آن ها به لحاظ اقتصادی،

سخت است ولی گالری دار وظیفه دارد که به هر 

ترتیب اقتصاد خودش و هنرمند را تامین کند؛ چون اگر 

فقط بخواهیم دیوار به هنرمند اجاره بدهیم یا گواهی 

برگزاری نمایشگاه به او بدهیم، کار بیهوده ای است.

او با بیان اینکه تلاش نگارخانه داران برای فروش آثار 

هنرمندان به افزایش اعتبار خودشان منجر می شود،

می گوید: حتی نگارخانه دار باید از درصد و مزایای 

خودش، کم و به فروش فکر کند. گاهی باید ما سراغ 

هنرمند برویم؛ چون نگارخانه داری تعریفش این نیست 

که بنشینیم پشت میز و بگوییم هنرمند به ما مراجعه 

کند. من به عنوان گالری دار باید بگردم و هنرمند موفق 

شهرم را پیدا کنم. استعدادهای ناشناخته زیادی در 

این شهر و حتی شهرهای اطراف داریم. حتما نباید از 

آثار استادان و پیشکسوت ها نمایشگاه گذاشت. چند 

نمایشگاه آینده ما از آثار هنرمندان شهرستان های 

اطراف هستند.

تمایل هنرمندان مشهدی به نگارخانه های تهران

علی پوری درباره تمایل هنرمندان به برگزاری نمایشگاه 

در تهران نیز می گوید: از نظر اقتصادی به هنرمند حق 

می دهم، ولی بخشی از ماجرا مربوط به گالری دار 

است که از نظر تبلیغات و فضای مجازی به خوبی 

نمی تواند از هنرمند حمایت کند. الان دنیا، دنیای 

رسانه است. وقتی نمایشگاهی برگزار می کنیم، باید 

بازتاب آن در روزنامه ها و رسانه های محلی و کشوری 

دیده شود. روابط عمومی گالری باید آن قدر قوی 

باشد که وقتی اسم هنرمند در فضای 

مجازی جست وجو می شود، بالا بیاید.

وقتی نگارخانه دار مشهدی از هنرمند 

حمایت نمی کند و حتی یک پوستر 

زند، هنرمند  بــرای نمایشگاه نمی 

ترجیح می دهد در تهران نمایشگاه 

برگزار کند.

ــه  م ا د ا بست    نه بن رخا یر نگا مد

می دهد: دلیل دیگری که هنرمند 

ترجیح می دهد در تهران نمایشگاه 

برپا کند، اقتصاد اســت. وقتی ما 

اینجا خریدوفروشی نداشته باشیم،

هنرمند با خودش می گوید در تهران 

احتمال فروش هست.

بینانه نیز  به نظر او رونــد قیمت گذاری غیرواقع 

بر ایجاد این شرایط تأثیرگذار است. این هنرمند 

هنرهای تجسمی توضیح می دهد: هنرمند زمانی 

که قیمت گذاری نگارخانه را می پذیرد، اثرش فروش 

مــی رود. ولی وقتی قیمت ۲۰میلیون تومانی روی 

اثرش می گذارد، فروش نمی رود. ما تاکنون در مشهد 

مجموعه دار حرفه ای نداشته ایم و مجموعه داران 

جوانی را که تازه وارد این عرصه شده اند، نمی توان 

مجاب کرد که این قدر هزینه کنند. هنرمندان وقتی 

کنند  گذاری با نگارخانه همکاری می  در قیمت 

و قیمت منطقی و باتوجه به اقتصاد هنر در مشهد 

ــارشــان بهتر کنند، آث -کــه نوپاست- تعیین می 

 فروش می رود.

مخاطبان بی حوصله و نگارخانه داران بی انگیزه
شهرآرا از وضعیت اقتصاد نگارخانه های مشهد گزارش می دهد

۵شنبه
۱۴۰۱ مهــر   ۱۴
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معرفی برگزیدگان نقاشی دیواری 

ایستگاه 
خبر

چارسوق 
هنر

شهناز علی پوری، مدیر نگارخانه 
بن بست :از نظر اقتصادی 
به هنرمند حق می دهم، 

ولی بخشی از ماجرا مربوط 
به گالری دار است که از نظر 
تبلیغات و فضای مجازی 

به خوبی نمی تواند از هنرمند 
حمایت کند. الان دنیا، دنیای 

رسانه است

شهناز علی پوری، مدیر نگارخانه 
بن بست :از نظر اقتصادی 
به هنرمند حق می دهم، 

آذر انورحسینی، مدیر نگارخانه 
آذرنور :وضعیت سخت 

اقتصادی، هنر را از سبد کالاهای 
ضروری مردم حذف کرده است. 
اکنون مردم خیلی بی حوصله تر 

شده اند و فعالیت هنری 
خاصی در مشهد صورت 

نمی گیرد

آذر انورحسینی، مدیر نگارخانه 
آذرنور :وضعیت سخت 

اقتصادی، هنر را از سبد کالاهای 

حمیده احمدی، مدیر گالری 
نمودار :در دنیا نگارخانه ها 

دائمی اند، مزایده می گذارند 
و با فروختن یک اثر هنری، 
هزینه های چند ماهشان را 

تامین می کنند، ولی ما شرایط 
برگزاری مزایده ها را 

نداریم. 

حمیده احمدی، مدیر گالری 
نمودار :در دنیا نگارخانه ها 

دائمی اند، مزایده می گذارند 

 الهام ظریفیان

شرایط سخت اقتصادی تأثیر خود را بر همه بخش های جامعه می گذارد اما بخش های 

گزارش 
ویژه

فرهنگی و هنری معمولا آسیب بیشتری می بینند. در این شرایط هرم مازلو مثال زده 

می شود. سلسله مراتب نیازهای مازلو، اغلب به عنوان یک هرم نشان داده می شود تا 

نمایانگر آن باشد که برای رسیدن به سطوح بالاتر، ابتدا باید نیازهای سطح پایینی 

به طورکامل تامین و احساس رضایت مربوط به آن ایجاد شود. درصورت تحقق نیافتن نیازهای سطوح 

زیرین، فرد به علت نداشتن انگیزه لازم برای انجام کار، نمی تواند پیشرفت کند. اولین سطح این هرم،

نیازهای زیستی هستند و آخرین سطح، خودشکوفایی که آثار هنری در این سطح تولید می شود. به زبان 

ساده در شرایط سخت اقتصادی امروز که مردم درگیر مسائل معیشتی هستند، صحبت از هنر و شکوفایی 

هنری برایشان غریب به نظر می رسد و در این وضعیت است که حمایت های دولتی از بخش خصوصی 

هنر، اهمیت می یابد تا چرخ اقتصاد هنر از حرکت بازنایستد. نگارخانه ها به عنوان محلی برای عرضه آثار 

هنری و خریدوفروش آن ها، جایگاه مهمی در حوزه اقتصاد هنر دارند و این بار اغلب بر دوش نگارخانه های 

خصوصی است که کرونا و شرایط اقتصادی سخت پس از آن، بیشترین آسیب را بر آن ها وارد کرده است.

ناآرامی های اخیر و محدود شدن اینترنت، نگارخانه های خصوصی را با مشکلات بیشتری روبه رو کرده 

است. در قسمت اول گزارش پیش رو به سراغ چند نگارخانه دار شهرمان رفته ایم و درباره اقتصاد نگارخانه ها 

و اوضاع واحوال این روزهایشان پرسیده ایم.

نگارخانه و سیاست های اقتصادی فراموش شده

یکی از کارکردهای برجسته هنر و فرآورده های 

هنری در نظام اجتماعی، تسهیل ارتباطات 

انسانی و ایجاد بستری فرهنگی برای هدایت و 

معنامندی کنش های گوناگون در زیست معاصر 

است، ازاین روی توسعه هنر در همه بخش های 

اجتماعی و ایجاد پیوند پیوسته میان آثار هنری و 

مردم به گونه ای که گروه های ناهمگون، همواره در 

برابر فرآورده های هنری باشند، یکی از سیاست های 

اصلی نظام های برنامه ریزی و حکومت هاست.

از دیگر کارکردهای اساسی تحقق این سیاست،

توسعه و پیشرفت سواد زیبایی شناختی مردم در 

راستای بهره مندی حداکثری از فرآورده های 

هنری است که این امر، هم در نظام آموزشی 

و هم در فعالیت های غیرمستقیم، پیگیری 

می شود. امروز بسیاری از هنرها ازجمله،

موسیقی، سینما، تئاتر و نمونه هایی از این دست 

به دلایل گوناگون ساختاری و تاریخی دردسترس 

مردم هستند و حتی می توان مدعی بود که تا 

اندازه ای در سبد مصرف فرهنگی خانواده ها قرار 

دارند. هنرهای تجسمی با وجود اهمیت، گوناگونی 

و جذابیت برای طبقه های مختلف اجتماعی 

به دلیل ویژگی های ارائه، دردسترس همه نیست 

و شیوه مصرف آن ها متفاوت است؛ به همین دلیل 

نگارخانه ها به عنوان فضاهایی واسط برای ارائه و 

البته فروش آثار هنرهای تجسمی در دنیا مطرح 

بوده اند. ساختار نگارخانه ها را می توان یکی از 

تمهیدات باارزش نظام اجتماعی به منظور توسعه 

هنر در زیست اجتماعی دانست. چنان که اشاره 

شد، نگارخانه فضایی است که به شکل مستقیم 

زمینه مشاهده و دسترسی گروه های 

گوناگون مردمی به آثار هنرهای تجسمی 

را فراهم می آورد. می توان این گونه توضیح 

داد که نگارخانه ها فضاهایی هستند که 

بستر دسترسی و آشنایی مردم با هنرهای 

تجسمی را فراهم می کنند و افزون بر 

ارتقای سواد دیداری و زیبایی شناختی،

زمینه شکل گیری اقتصاد هنر و کمک به 

زندگی اقتصادی هنرمندان را نیز ممکن 

می کنند. نگارخانه ها موجب می شوند 

مردم ضمن آشنایی با آثار متنوع تجسمی،

به مرور در زندگی روزمره خویش، نقشی ویژه برای 

هنر درنظر گیرند؛ به عنوان نمونه نقاشی جزو 

هنرهای تجسمی پرسابقه در ایران است که ضمن 

آنکه هویت ویژه اسلامی ایرانی را در خود جای داده 

است، از کیفیت ممتاز و ویژه ای نیز برخوردار است.

ولی اکنون در زندگی جاری جامعه ایرانی، نقاشی 

چه جایگاهی دارد و دیوار کدام خانه ایرانی با 

یک اثر نقاشی زینت یافته است یا کدام یک از ما 

قبول می کنیم که برای خرید یک تابلوی نقاشی 

هزینه کنیم؟ نگارخانه ها به مرور زمان، این ضعف 

بنیادین را برطرف خواهند کرد؛ هرچند این مسئله 

نیازمند توسعه روزافزون این فضاها خواهد بود.

مشهد مقدس ازنظر کمیت و کیفیت هنرمندان از 

جایگاهی ممتاز در کشور برخوردار است و بر این 

اساس، دومین پایگاه برجسته هنرهای تجسمی 

ایران بوده است و پس از تهران، بیشترین و مهم ترین 

نگارخانه های کشور را در خود جای داده است.

متأسفانه در عمل سه رویکرد اشتباه باعث شده 

است نگارخانه ها در به سرانجام رسیدن 

دو هدف اصلی خویش یعنی ارتقای سواد 

هــنری و توسعه اقتصاد هنر مؤثر واقع 

نشوند. نگارخانه ها امروز به جای ارتباط با 

عموم مردم، پاتوقی برای حضور بخش های 

محدودی از خود هنرمندان هستند و بیشتر 

یک فضای لوکس روشن فکرانه محسوب 

می شوند، تاجایی که بسیاری از مردم از 

کارکرد نگارخانه مطلع نیستند. رویکرد 

اشتباه دوم که جنبه اقتصادی دارد، این 

است که به دلیل ضعف سواد هنری و تشویق 

نکردن مردم به خرید آثار فاخر و باارزش هنری،

برخی نگارخانه ها به مکان هایی برای فروش 

آثار غیرهنری یا شبه هنری که نه ارزش معنایی 

ویژه ای دارند نه ارزش فنی و هنری درخورتوجهی،

تبدیل شده اند. رویکرد اشتباه سوم این است که 

برای مدیران هنری، فعالیت نگارخانه ها تنها به 

فضایی برای ارائه گزارش کار بدل شده و جنبه 

تأثیرگذاری واقعی نداشته است؛ به همین دلیل 

به جنبه های توسعه حقیقی این مراکز فرهنگی،

کمتر توجه شده است.نگارخانه درنهایت باید بتواند 

گردش اقتصادی لازم را تولید کند و از این طریق 

نه تنها هنر را توسعه دهد، بلکه به اقتصاد کشور،

هنرمندان و درنهایت مردم نیز کمک کند. زمانی 

که این فرایند با آسیب مواجه شود، هیچ یک از 

کارکردهای اشاره شده محقق نخواهد شد. مروری 

بر فروش نگارخانه ها، نشان می دهد که عملا 

نگارخانه ها در زمینه فروش آثار هنری موفقیت 

چندانی نداشته اند و برای حفظ خویش ناچارند 

به اقدامات غیرتخصصی روی آورند. آشکار است 

که در چنین وضعیتی، بیماری کرونا بیشترین 

آسیب را به بار آورد و همان مخاطب محدود را نیز 

از نگارخانه ها گرفت. به نظر می رسد برجسته ترین 

اشکال در تحقق کارکرد اقتصادی نگارخانه ها،

نبود دریافت درست سیاست گذاران و مدیران از 

کارکرد نگارخانه هاست. با وجود آنکه در شیوه نامه 

فعالیت نگارخانه ها، به مسئله فروش آثار توجه 

شده، شیوه های اجرایی لازم برای آن پیش بینی 

نشده است. مهم ترین اقدامات بایسته برای پویایی 

نگارخانه ها به ویژه در زمینه اقتصاد هنر، معرفی و 

ترویج نگارخانه ها درمیان اقشار مردم، به روزرسانی 

فرایندهای قانونی فعالیت نگارخانه ها، ارائه 

مشوق های لازم، قــرار دادن بخشی از سبد 

خرید محصولات فرهنگی سازمان ها و نهادها از 

نگارخانه ها و راهکارهایی از این دست است که باید 

پیگیری جدی شود. به کارگیری رویکرد اقتصادی 

و به ویژه دانش بنیان، برقراری تعامل میان نهاد 

متولی اصلی یعنی وزارت فرهنگ وارشاد اسلامی 

با سایر دستگاه های مؤثر همچون مدیریت های 

شهری، صمت و نمونه هایی ازاین دست، بازنگری 

قوانین و شیوه نامه ها، بایستگی آموزش رویکردهای 

اقتصاد هنر برای هنرمندان، تأسیس رشته های 

ها، توجه به ظرفیت  اقتصاد هنر در دانشگاه 

ها، دیجیتال مارکتینگ در فعالیت نگارخانه 

استانداردسازی فرایندهای برگزاری نمایشگاه 

و قیمت گذاری و توسعه فرهنگ مجموعه داری،

درشمار بایدهای پیش روی موفقیت نگارخانه ها 

خواهد بود.
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تصویر زندگی ۴شهید در جشنواره فیلم فجر

جشنواره چهل ویکم فیلم 

فجر امسال میزبان چهار 

فیلم سینمایی با محوریت 

زندگی شهدای شاخص 

دوران دفاع مقدس است.

، همت هیم  ا بر ا محمد

، شمی ها عــلــی  ر  ا سرد

مهدی زین الدین و محمد 

بروجردی، چهار شهیدی 

ر است  ــرا ــه قـ هستند ک

داستان زندگی شان در قالب فیلم سینمایی به تصویر کشیده 

شود. به گزارش شهرآرا، علاوه بر فیلم سینمایی غریب، شرحی 

بر احوالات درونی شهید محمد بروجردی، سازمان اوج سه 

فیلم دیگر درباره شهدای شاخص دوران دفاع مقدس برای 

جشنواره چهل ویکم در دست تولید دارد که جزئیات ساخت 

این آثار رسانه ای نشده است، اما طبق شنیده ها، سه کارگردان 

مطرح آن ها را تولید خواهند کرد. آنچه روشن است، زندگی و 

منش شهیدان همت، هاشمی و زین الدین، ظرفیتی گسترده 

برای تبدیل به اثری ماندگار دارد.

آخرین وضعیت فیلم نامه عاشورایی میرباقری

ــبری، ــی اک ــل مــحــســن ع

تهیه کننده فیلم سینمایی 

«نــامــیــرا»، به کارگردانی 

ــی، با  ــران ــح ــار ب ــری ــه ش

اشــاره به ادامــه نگارش 

فیلم نامه آن توسط داوود 

قری تاکید کرد که  میربا

سعی می کنیم این فیلم 

بهتر از «روز واقعه» باشد.

تهیه کننده «نامیرا» توضیح 

داد: موضوع این پروژه، برگرفته از رمانی به نام «نامیرا»، نوشته 

صادق کرمیار است که تا به امروز ۳۵نوبت تجدیدچاپ شده 

است. این رمان پایه و اساس اصلی نگارش فیلم نامه ما خواهد 

بود.وی ادامه داد: درحال حاضر داوود میرباقری درحال نگارش 

فیلم نامه این پروژه به صورت یک اقتباس آزاد از رمان «نامیرا»ست.

سیناپس کامل برای دریافت پروانه ساخت به سازمان سینمایی 

تحویل داده شده بود و بیش از ۵۰درصد از نگارش فیلم نامه 

هم تا به امروز پیش رفته است. درحال حاضر نیز منتظر تکمیل 

فیلم نامه هستیم تا پروژه وارد مرحله تولید شود.

فیلم های تلویزیون در ۲روز پایانی هفته

ی پنجشنبه  ــا ــ ر روزه د

۱۵مهر با  و   ۱۴ و جمعه 

و  یی  سینما ی  ها   فیلم

ی  ها   شبکه نی  یو یز تلو

سیما همراه باشید. فیلم 

ن  شتگا فر » نی  یو یز تلو

قــصــاب»، بــه کــارگــردانــی 

مروز  ، ا « سهیل سلیمی »

پنجشنبه ساعت۲۳:۱۵ از 

پخش  سیما  یــک  شبکه 

های  یــن شبکه در روز جمعه به پخش فیلم  خواهد شــد. ا

تلویزیونی «من قهرمان نیستم»، به کارگردانی «محسن توکلی»،

در ساعت۸ و «بازگشت لوک خوش شانس»، به کارگردانی «مجید 

کاشی فروشان»، در ساعت۲۳:۳۰ خواهد پرداخت. فیلم سینمایی 

«کلاهی برای باران»، به کارگردانی «مسعود نوابی»، پنجشنبه،

ساعت۱۰ از شبکه۳ سیما و فیلم تلویزیونی «مواجهه»، به کارگردانی 

«رضا دادویی»، جمعه ۱۵مهرماه، ساعت۱۳:۳۰ از شبکه۵ پخش 

خواهد شد. همچنین شبکه نمایش، فیلم تلویزیونی «لونه 

شغال»، به کارگردانی «رضا دادویی» را امروز، ساعت۱۳ و فیلم 

سینمایی «تحفه هند»، به کارگردانی «محمدرضا زهتابی» را جمعه 

۱۵مهر ساعت۱۳ در برنامه های پخش خود قرار داده است. روز 

جمعه هم فیلم تلویزیونی «پنجره»، به کارگردانی «رهبر قنبری»،

در ساعت۱۷:۳۰ از شبکه امید و فیلم سینمایی «زرد قناری»،

به کارگردانی «رخشان بنی اعتماد»، در ساعت ۱۸ از شبکه افق 

پخش خواهد شد.

 قسمت اول


