
09 اقتصاد زیارت در انتظار تدبیر بهارستان
باتوجه به اهمیت زیارت و گردشگری در اقتصاد مشهد، نمایندگان آتی مجلس باید نگاه ویژه ای به توسعه این صنعت داشته باشند

 zنگاه ویژه، نیازِ توسعه گردشگری

پژوهشگر پژوهشکده گردشگری جهاد دانشگاهی 
دراین باره می گوید: اقتصاد استان و به ویژه مشهد 
یک اقتصاد گردشگری و بر پایه زیارت است. توسعه 
اقتصادی در این حوزه باعث توسعه ظرفیت های 
اشــتــغــال و بــه دنــبــال آن کــاهــش بــیــکــاری و ناامنی 
اجتماعی خواهد شد که تحقق این امر مستلزم توجه 

به ظرفیت های گردشگری در استان است.
گردشگری  آرش قهرمان بــا اشــاره به ظرفیت های 
در مشهد و اطراف آن می افزاید: توسعه این ظرفیت ها 
ــایـــه ســیــاســت گــذاری هــا  نــیــاز بــه وســعــت نــظــر در پـ
و قانون گذاری ها دارد. در واقع سود حاصل از افزایش 
ظرفیت های گردشگری قاعدتا متوجه بازار مشهد 
خواهد شد. به گفته او یک نماینده پیگیر در مجلس 
می تواند زمینه های فرهنگی و سیاسی برای توسعه 
نظام سیاست گذاری در سطح کلان استان، شناسایی 
بخش های جدید گردشگری برای جذب و ماندگاری 
بیشتر و تسهیل رفع موانع در این حوزه نقش مؤثری 

داشته باشد.
پژوهشگر پژوهشکده گردشگری جهاد دانشگاهی 
می گوید: نماینده ای که متوجه شود اقتصاد شهری 
مشهد و استان گردشگری و زیارت پایه است می داند 
که توسعه این حوزه به معنی کاهش بیکاری، کاهش 
جرائم و افزایش رضایت اجتماعی از مسیر افزایش 
اشتغال است. در حقیقت توسعه حوزه گردشگری 
و وسعت نظر در این زمینه نیاز به پیگیری افرادی 
ــواره یــک نماینده مجلس دارد تا با پشت سر  در قـ
کثر ظرفیت گردشگری  گذاشتن تنگ نظری ها از حدا

مشهد و استان استفاده شود.

 zجای خالی نمایندگان مشهد در فراکسیون گردشگری

گردشگری و صنایع دستی  کمیسیون  نایب رئیس 

اتاق بازرگانی خراسان رضوی نیز با اشاره به اینکه 
توسعه گردشگری در گرایش های مختلف از جمله 
زیارت، سلامت، طبیعت گردی و... نیاز به پایه های 
زیرساختی قــوی دارد مــی گــویــد: باتوجه به وجود 
ــام هــشــتــم)ع( در مــشــهــد و ظــرفــیــت هــایــی  بــارگــاه امـ
مانند وجــود 55درصــد از واحــدهــای اقامتی کشور 
در این شهر، مهم ترین خواسته ما حضور یک یا دو 
کسیون گردشگری  نماینده از مشهد یا استان در فرا
مجلس شورای اسلامی به عنوان رئیس یا دبیر است. 
باتوجه به ظرفیت مشهد و خراسان رضوی در حوزه 
کسیون  گــردشــگــری، نــمــایــنــدگــان بــایــد در ایــــن فرا
کسیون های مرتبط نقش  و دیگر کمیسیون ها و فرا
پررنگ تری داشته باشند تا فعالان این حوزه مجبور 
ــه نــظــرات و پیشنهادهای خود  نباشند بـــرای ارائـ
و تقویت زیرساخت ها در اســتــان نمایندگان دیگر 

شهرها را واسطه قرار دهند.
ناصر غفران یکی از اصلی ترین نیازهای زیرساختی این 
روزها برای توسعه گردشگری در مشهد را حمل ونقل 
کنون یکی از نگرانی های ما  می داند و می افزاید: ا
در زمان ارائه خدمات به زائر تأمین بلیت هواپیما، 
قطار و حتی اتوبوس است. متأسفانه تأمین وسیله 
نقلیه برای زائر به ویژه از نیمه دوم امسال به یکی 
از چالش های جدی تبدیل شده است. متأسفانه 
فضای تهیه بلیت برای وسایل نقلیه به سمتی رفته 
که امکان رزرو وجود ندارد و زائران با بحران جابه جایی 
روبــه رو می شوند و درنهایت مجبور به تهیه بلیت 
از بازار سیاه با قیمت های نامتعارف یا لغوکردن سفر 

به مشهد می شوند.
ــای پــیــشــنــهــادی  ــ ــارهـ ــ ــکـ ــ ــی از راهـ ــکــ ــ بــه گــفــتــه او ی
در برنامه های توسعه ای کشور از جمله برنامه پنجم 
توسعه، شناورسازی قیمت پروازها و رقابتی شدن آن 
بوده است. حکم کردن یک مبلغ مشخص عملا باعث 

می شود که از میزان ظرفیت های حمل ونقل کاسته 
و درنهایت بلیت ها در بــازار سیاه به فروش برسد. 
که به عنوان مثال  قیمت ها باید به صورتی باشد 
ســرمــایــه گــذار در بــخــش هواپیمایی بتواند تعداد 
پروازهایش را افزایش دهد تا این بحران حل وفصل 
شــود. همچنین باید در راســتــای افــزایــش پــروازهــا، 
رام هـــای قــطــار و تــوســعــه حمل ونقل جـــاده ای ارز 
اختصاص بگیرد و حــتــی از صــنــدوق ذخــیــره ارزی 
گردشگری  کمیسیون  استفاده شــود. نایب رئیس 
کید  و صنایع دستی اتاق بازرگانی استان همچنین با تأ
بر اهمیت توجه به فعالان حوزه گردشگری و اقامت 
ــوزه اقامت می بینیم تعداد زیــادی  می گوید: در ح
کز اقامتی در ایام خلوت سال با ضریب  از هتل ها و مرا
اشغال پایین بسیار خلوت هستند و در زمان های 
خ های  شلوغ سال اجــازه قیمت گذاری ندارند و نر
دستوری هم در بیشتر موارد نمی تواند هزینه های 

سالانه آن ها را جبران کند.
غفران می افزاید: در کنار این وضعیت، شاهد ساخت 
کــز اقــامــتــی دولــتــی بــا نــام هــایــی مانند زائــرســرا،  مــرا
مأمورسرا، مهمان سرا و... هستیم که ارگان های دولتی 
از بودجه ملی هزینه کرده اند و حتی برخی راندمان 
خوبی در ارائـــه خــدمــات بــه زائــر هــم نــدارنــد. بارها 
پیشنهاد داده ایم که به جای ساخت وساز از بودجه 
کز موجود تحت قرارداد ارگان های  کشوری، همین مرا
دولتی قرار گیرند تا سطح اشغال آن ها افزایش یابد 
و عــاوه بر افزایش اشتغال و سرمایه گذاری در این 
بخش، شاهد خدمت رسانی مناسب به زائران باشیم.

 zسامان دهی گردشگری سلامت

نایب رئیس کمیسیون گردشگری و صنایع دستی اتاق 
بازرگانی استان با اشاره به چالش وجود راهنمایان 
غیرمجاز در گردشگری سلامت می گوید: این افراد 

کز  تعداد زیــادی از گرشگران سلامت را به سمت مرا
غیرمجاز راهنمایی می کنند بنابراین سامان دهی، 

یکی از الزامات توسعه گردشگری سلامت است.
غــفــران بـــا اشـــاره بــه نــقــش نــمــایــنــدگــان در حــمــایــت 
ــای مــردم نــهــاد مـــی افـــزایـــد: تفویض  ــان هـ ــازمـ از سـ
اختیار به انجمن های مردم نهاد می تواند باعث 
ورود قدرتمند واســطــه هــای مــجــاز بــه ایــن عرصه 
و سامان دهی فعالان غیرمجاز شود. همچنین در این 
حوزه وزارتخانه های دیگر باید حضور پررنگ تری 
داشته باشند و نمایندگان باید در این زمینه رایزنی 
کز درمانی خود  کنند. مثلا وزارت بهداشت باید مرا
را به سمت شرکت هایی که دارای مجوز گردشگری 

سلامت هستند بسیج کند.
ــوزه جــــذب گــردشــگــر  ــ ــ بــه گــفــتــه او هــمــچــنــیــن در ح
خــارجــی و حــل مشکلات آن هـــا در ورود به کشور، 
وزارت امــور خــارجــه مــی تــوانــد یــک میز مخصوص 
در سازمان های گردشگری و میراث فرهنگی شهرهای 
هدف گردشگران خارجی مانند مشهد داشته باشند 
تا در صورت نیاز برای حل مشکلات زائران خارجی 
دسترسی به مسئولان وزارت امور خارجه راحت باشد.

گردشگری و صنایع دستی  کمیسیون  نایب رئیس 
کید بر اهمیت برنامه های  اتاق بازرگانی استان با تأ
توسعه ای بلندمدت و همچنین قوانین بودجه 
در حوزه گردشگری، می افزاید: متأسفانه در برنامه 
هفتم توسعه به حوزه صنایع دستی توجه ویژه ای 
ــق اتــاق  ــری ــر بــخــش هــا نــیــز از ط ــگ ــود. در دی نــشــده بـ
یان  نــی پیشنهادهایی مانند بیمه راهنما گــا ر ز بــا
گردشگری یا فعالان حوزه صنایع دستی مطرح کردیم. 
در مجموع توجه نمایندگان به برنامه های میان مدت 
و بلندمدت باتوجه به نقش آن هــا در تصویب این 
قوانین می تواند به توسعه زیرساخت ها و صنعت 

گردشگری کمک کند.
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شـــــماره ۴۱۶۵

 افزایش 15درصدی قیمت حبوبات

شهرآرانیوز|مدیر بازرسی و نظارت بر اصناف خراسان رضوی گفت: 

باتوجه به نزدیک شدن به انتهای سال در چند روز اخیر، قیمت 
حبوبات حدود 10تا15درصد افزایش یافت. محسن صیادی افزود: 
حدود ۶۵ تا ۷۰درصد حبوبات مورد نیاز بازار در کشور تولید می شود. 
افزایش قیمت بذر، مواد، سموم و همین طور شرایط فصل آبیاری، 
کاشت و برداشت سبب افزایش قیمت تمام شده محصول شده 
است. همچنین رشد قیمت دلار سبب افزایش قیمت حبوبات 

وارداتی شده است.

کالابرگ الکترونیکی شارژ می شود

ح  فارس| براساس اعلام وزارت رفاه، دومین مرحله از اجــرای طر

فجرانه کالابرگ الکترونیکی از ۱۷اسفندماه امسال آغاز خواهد شد 
و در این مرحله نیز مبلغ ۲۲۰هزار تومانی برای ۷دهک درآمدی شارژ 
خواهد شد و مشمولان دوباره یک ماه فرصت استفاده از این اعتبار 
را دارند. سرپرستان خانوار می توانند با مراجعه به سایت »حمایت« 
از نحوه دهک بندی خود مطلع شوند. فقط سرپرستان خانوار 
می توانند به این سامانه مراجعه و پس از دریافت کد به صورت 
پیامکی از طریق تلفن همراه، سایر فرایند های خود را در ایــن 

سامانه پیگیری کنند.

افزایش فروش نفت ایران

ایرنا |صندوق بین المللی پول افزایش برآورد خود از رشد اقتصادی 

ایران را ناشی از افزایش بیش از انتظار تولید نفت ایران بیان کرد. 
بــر اســاس بـــرآورد جدید ایــن نهاد بین المللی، رشــد اقتصادی 
ایــران در ســال۲۰۲۳ بــا افزایش درخــور توجه نسبت به سال قبل 
از آن به ۵.۴درصد رسیده است. این در حالی است که صندوق 
بین المللی پول پیش ازاین برآورد کرده بود که رشد اقتصادی ایران 

در سال۲۰۲۳ به ۳درصد خواهد رسید.

 
 خبر
چین

مرتضی محمدپور 

ک، لوازم خانگی، خودرو، مواد   پوشا
غذایی یا هر محصول دیگر، زمانی که با خبر

یک نام تجاری یا همان برند معتبر 
و شناخته‎شده به بازار عرضه شود، 
می تواند اقبال بیشتری در جلب نظر مشتری، افزایش 
فروش و تسخیر بازار پیدا کند و این، ساده ترین تعریف 
که این  بــرای اهمیت نام‎های تجاری اســت. البته 
ســادگــی نشانه بــی اهــمــیــت‎بــودن مــوضــوع نیست 
و امروزه در دنیا حتی تا 70درصد از بهای تمام‎شده 
برخی کالاها به سرمایه ای بازمی گردد که تولیدکننده 
کــرده است.  روی تبلیغات نــام تجاری خــود هزینه 
ــن جــلــســه شـــورای  ــی بــه دلــیــل هــمــیــن اهــمــیــت، اول
افتتاح رسمی  سیاست گذاری جایزه ملی برند با 
دبیرخانه جایزه ملی آن، با حضور مدیران مربوط 

برگزار شد.

 zهای تجاری برتر‎حمایت حاکمیتی در انتظار نام

کسب وکار وزارت صمت،  مدیرکل دفتر خــدمــات 
در ابتدای این نشست تصریح کرد که روال مرسوم 
ــن  بــســیــاری از شـــرکـــت هـــای کــاغــذی تــا پــیــش از ایـ
ــه ای بـــود کــه بــا پیش بینی وضــعــیــت بـــازار،  ــون ــه گ ب
نام های تجاری جذاب و مختلفی را برای خود ثبت 
می کردند تا بعدها توسط واحدهای تولیدی، صنعتی 
و دانش بنیان خریداری شوند.امیرحسین اسدی 
افزود: سودجویان بسیاری در این راه به سودهای 
ر  تولیدکنندگان بسیاری ناچا هنگفت رسیدند و 
شدند بــرای بــرخــورداری از یــک نام تجاری مقبول، 
رقم های سنگین و حتی میلیاردی پرداخت کنند 
اما با تدبیر کمیسیون ملی برند وزارت صمت مقرر 
شــده اســت تا پای ســازمــان ثبت اسناد به موضوع 
باز شود و بــر ایــن اســاس، شرکت ها مکلف هستند 
تا نام های تجاری خــود را ثبت کنند. ایــن موضوع 
بساط برندفروشی و تندیس فروشی را در بــازار آزاد 

جمع خواهد کرد.
»هر واحد تجاری که بتواند روی نام واحد خود کار 
ــازار به شهرت برساند، مشوق هایی  کند و آن را در ب
برایش در نظر گرفته می شود.« مدیرکل دفتر خدمات 
کسب وکار وزارت صمت با بیان این خبر گفت: این 
مشوق ها عبارت اند از برخورداری از خدمات ویژه 
صادرات، تسهیلات بانکی، تبلیغات در صداوسیما، 
عضویت در اتــاق بازرگانی و دیــدار با مقامات کشور 

از جمله رهبر معظم انقلاب.
ــروز آن است  ــازار ام ــدی، حقیقت تلخ ب به گفته اس
که تقریبا هیچ نام ایرانی شناخته شده ای در دنیا 
وجود ندارد. دلیل آن هم این است که اجتماعی سازی 
نام های تجاری در ایــران موردتوجه شرکت ها قرار 
ندارد. اینجاست که در تعامل مشترک وزارت صمت 
و ارشاد اسلامی، جایزه ملی ویژه ای برای تبلیغات 
نام های تجاری در نظر گرفته شده تا هرکس بتواند 
ح کند،  در فضای بین المللی نام تجاری خود را مطر

کمیتی برخوردار شود. از حمایت های ویژه حا

 zتجربه مشهد، مقدمه برگزاری جشنواره ملی

»مشـهد از سـال آینده میزبان جشـنواره ملی نام های 
تجـاری ایرانـی خواهـد بـود.« ایـن خبـر را عبـاس 
محمدیـان، مدیـرکل دفتـر تبلیغـات و اطلاع رسـانی 
ح کـرد و گفـت:  وزارت فرهنـگ و ارشـاد اسالمی، مطـر
بیـش از 10سـال اسـت که ایـن جشـنواره به صـورت 
اسـتانی و به میزبانـی مشـهد در حـال برگـزاری اسـت 
فـی  نه معر لیا ن سـا سـتا تـر ا ی بر ر ی تجـا هـا م  نا و 
کنـون براسـاس ایـن تجربه قـرار اسـت  می شـوند. ا
ه ملـی  ر ا ن نخسـتین جشـنو بـا ( میز ع ( ضا لر ا مشـهد
نام های تجاری در سال آینده باشد. وی گفت: وزارت 
صمـت دسـت همـکاری به سـمت رسـانه ها دراز کـرده 
تا پیوسـت اجتماعی و فرهنگی برای نام های تجاری 
تعریـف کننـد و محصـولات ایرانـی را فراتـر از مرزهـای 

ایـران اسالمی به بازارهـای جهانـی معرفـی کننـد.

گزارش تحلیلی

ین ظرفیت های مشهد می شود، مضجع شریف امام رضــا)ع( اولین  وقتی سخن از اصلی تر
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خ اقتصاد این شهر به حساب  و مهم ترین محور هویتی مشهد و زائرانش، گرداننده اصلی چر
می آیند. بر کسی پوشیده نیست که ورود سالانه بیش از 30میلیون نفر و براساس برخی آمار 
حدود ۴۰میلیون زائر داخلی و خارجی، یکی از مهم ترین ظرفیت های اقتصادی شهر مشهد 
و حتی خراسان رضوی است. حضور این تعداد زائر سبب شده است که مشهد به یکی از نقاط 
کثر  کنون به حدا کانونی در اقتصاد گردشگری و خدمات محور کشور تبدیل شود، اما آیا تا
ظرفیت آن در حوزه گردشگری توجه شده است؟ بدیهی است که خیر. نبود نگاه ملی به شهری 
یرساخت های نامتناسب از راه  که نقطه جذب نیمی از گردشگران خارجی کشور است، ز
کثری از این ظرفیت، توجه نکردن به دیگر  و حمل ونقل عمومی گرفته تا آب و بهداشت برای استفاده حدا
ظرفیت های گردشگری شهر که می تواند در ماندگاری بیشتر زائران اثرگذار باشد، جذب نکردن ردیف بودجه 
اختصاصی و... بخشی از انتقادهای همیشگی به این حوزه بوده و هست. اما چه فرد یا افرادی می توانند 
گــام بــردارنــد؟ همان طور  ــن ظرفیت  کثری از ای در راســتــای توسعه ایــن صنعت، رفــع موانع و استفاده حدا
که در گزارش های قبلی نیز گفتیم یکی از پررنگ ترین نقش هایی که بازیگران آن می توانند در این راستا گام های 
مؤثری بردارند، نمایندگانی هستند که از سوی مردم مشهد و استان بر هجده کرسی بهارستان تکیه می زنند. 
حالا در آستانه انتخابات دو پژوهشگر و فعال حوزه گردشگری به بخشی از نیازها و گره های کهنه در این حوزه 

که می تواند با پیگیری نمایندگان آتی باز شود اشاره می کنند.

 مشهد، میزبان جشنواره ملی نام‎های تجاری کشور
با افتتاح دبیرخانه جایزه ملی برند، مشهدالرضا)ع( میزبان نخستین جشنواره نام های تجاری کشور خواهد بود

۱۳اسفند؛ 
آغاز به کار نمایشگاه 
بهاره در مشهد

ئیس  ر | همتی طنین 

ــنـــاف مشهد  ــاق اصـ ــ اتـ
بـــرگـــزاری نمایشگاه  از 
بـــــــهـــــــاره در مــــشــــهــــد 
از 13اسفندماه خبر داد. هادی مخملی 
در گــفــت وگــو بــا شــهــرآرانــیــوز اظــهــار کــرد: 
در راســـتـــای بــرگــزاری نمایشگاه عرضه 
ــژه بــهــاره  ــ ــالای اســـاســـی وی ــ مــســتــقــیــم ک
و مــاه مــبــارک رمــضــان، حــدود ۵۴۰غــرفــه 
گذار شده است که این  به متقاضیان وا
تعداد تا هزار غرفه افزایش خواهد یافت 

گذاری  و این غرفه ها همچنان در حال وا
است. وی افزود: لازم به ذکر است که نحوه 

عرضه و قیمت گذاری کالاها از اهمیت 
کید  زیادی برخوردار و بسیار مورد تأ
ــاق اصــنــاف مشهد  اســت. رئیس ات
ضــه مستقیم  ه عــر یشگا : نما گــفــت

کالای فروش بهاره با هدف 
ــن مــایــحــتــاج  ــیـ ــأمـ تـ
موردنیاز همشهریان 
پیش از فرارسیدن 
ــام نـــوروز و ســال  ایـ

نــو راه انـــــدازی مــی شــود کــه امــیــد اســت 
ــات با کیفیت  ــدم کـــالا و خ عــرضــه 
مــنــاســب رضــایــت شــهــرونــدان 
مـــشـــهـــدی را فـــــراهـــــم آورد. 
ــن  ــه داد: در ای مخملی ادامـ
نمایشگاه واحدهای صنفی 
ــواد  عــرضــه کــنــنــده م
ک،  غذایی، پوشا
لــــــوازم خــانــگــی 
و کــیــف و کفش 
مـــی تـــوانـــنـــد 

ــمـــت مــصــوب  ــیـ ــا قـ ــود را بـ ــ کــــالاهــــای خـ
و کارشناسی شده عرضه کنند. رئیس اتاق 
اصناف مشهد گفت: نمایشگاه بهاره از ۱۳ تا 
۱۸اسفندماه در محل دائمی نمایشگاه 
بین المللی مشهد به مدت پنج روز برگزار 
می شود.  وی بیان کرد: طرح تشدید نظارت 
بر بازار شب عید و ماه مبارک رمضان تا پایان 
کــالاهــای  ــاه رمــضــان به منظور کنترل  م
اساسی و مایحتاج مردم با همکاری اداره 
صمت، اتاق اصناف و اتحادیه های صنفی 

در مشهد اجرا می شود.

چهره روز

 مفهوم پایه ای 
به نام عرضه و تقاضا

تقاضا  کلمات عرضه و  رهــا  تقاضا چیست؟ بــا عرضه و 
را در مباحث اقتصادی شنیده ایم، اما این دو مفهوم 
چطور با هم گره خورده اند و چطور بر وضعیت اقتصادی 

کسب وکارها تأثیر می گذارند؟
تــصــور کــنــیــد در یــــک شــهــر کــوچــک زنـــدگـــی مــی کــنــیــد 
کـــه در آن هیچ کس مــوز نمی فروشد. یعنی عرضه موز 
که در این شهر  کنید بعضی آدم‌هایی  صفر است. تصور 
زندگی می کنند، دوست دارند موز بخورند و این یعنی 
تقاضای خوبی بــرای مــوز وجــود دارد. مشخص است 
ــرازی یــا عــدم تــعــادل دیـــده مــی شــود؛  ــات کــه ایــنــجــا یــک ن
 یــک عــده از افـــراد مــوز می خواهند، ولــی فــروشــنــده ای 

. نیست
روزی در این شهر فردی متوجه این موضوع می شود 
و شروع می کند به فروختن موز. وقتی تازه کارش را شروع 
می کند، سود زیادی گیرش می آید. چون عده زیادی موز 
می خواهند و فقط یک فروشنده هست. ولی وقتی مدتی 
می گذرد، شخص دیگری توجهش جلب می شود که نفر 
قبلی عجب کاسبی خوبی دارد! بنابراین تصمیم می گیرد 
که عرضه  خودش هم موز بیاورد و بفروشد. اینجاست 
موز بالا می رود و سود بالقوه نفر اول کم می شود. پس 
کــســب وکــار شوند،  هرچه آدم هـــای بیشتری وارد ایــن 
گر عده خیلی زیادی  عرضه موز بیشتر و بیشتر می شود. ا
وارد این حرفه شوند ولی تقاضا افزایش نداشته باشد، 
ود  در چنین وضعیتی عرضه موز بیش از حــد بالا می ر
ج می شوند.  و بعضی موزفروش ها از این کسب وکار خار
درنهایت اوضاع به سمت نوعی تعادل پیش می رود. مدل 
عرضه و تقاضا درواقع برای بازار رقابتی تنظیم شده است 
که در آن هیچ یک از خریداران و فروشندگان نمی توانند 
اثر زیادی بر قیمت بگذارند و قیمت به صورت یک داده 
است. مقدار تولید محصول توسط تولیدکننده و مقدار 
تقاضای مصرف کننده، به قیمت محصول در بازار وابسته 
است. قانون عرضه می گوید که در ثابت بودن سایر شرایط 
تر،  مقدار عرضه وابسته به قیمت است و در قیمت بالا
کمتر خواهد  تر، عرضه  عرضه بیشتر و در قیمت پایین 
بود و قانون تقاضا نیز می گوید با ثابت بودن دیگرعوامل 
در قیمت های بالا، تقاضا کمتر و در قیمت های پایین، 

تقاضا بیشتر خواهد بود.

سواد 
اقتصادی

انتخابات 11 اسفند

گهی تغییرات  آ
ک سازه کاسپین به شناسه ملی 14013013266 و  شرکت سهامی خاص افلا
خ 1402/11/14  به شماره ثبت 3812 به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مور
تصمیمات ذیل اتخاذ شد کلیه اسناد و اوراق بهادار و تعهدآور شرکت از قبیل 
چک،سفته،بروات،قراردادها و عقود اسلامی با امضاء آقــای میلاد شهابی 
)مدیرعامل( و آقای محمود اسدی زاوه)رئیس هیئت مدیره( تواما به همراه  فر
ک استان خراسان رضوی  مهر شرکت معتبر می باشد. اداره کل ثبت اسناد و املا

مرجع ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تربت حیدریه )1669863(

گهی تغییرات  آ

شرکت سهامی خاص کارا صنعت تدبیر پایا به شناسه ملی 10380558810 
و به شماره ثبت 40013 به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی 
خ 1402/11/26 تصمیمات ذیل اتخاذ شد خانم نازنین ظهوریان  مور
مهاجر به شماره ملی 0060354641 به سمت مدیرعامل و عضو هیئت 
مدیره و خانم بهار کلانی به شماره ملی 0925846821 به سمت نایب 
رئیس هیئت مدیره و آقای سیامک کلانی به شماره ملی 0937801801 به 
سمت رئیس هیئت مدیره برای مدت دو سال انتخاب گردیدند روزنامه 
گهی های شرکت تعیین گردید. موسسه  کثیرالانتشار شهر آرا جهت نشر آ
معیار حساب تدوین )حسابداران رسمی( به شناسه ملی 14010953626 
به عنوان بازرس اصلی و حسابرس و آقای شاهین حسینی به شماره 
ملی 0945472498 به عنوان بازرس علی البدل برای یک سال مالی 
انتخاب گردیدند. صورت های مالی منتهی به 29/12/1401 مورد تصویب 
ک استان خراسان رضوی اداره  قرار گرفت. اداره کل ثبت اسناد و املا

ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری مشهد )1673954(

نادر بذرافشان،‌رئیس اتحادیه طلا و جواهر تهران

به نظر می‌رسد تا آخر هفته  بازار طلا و سکه نوسان چشمگیری نداشته باشد. با این حال از آنجا که از  ۲۲اسفند ماه رمضان آغاز می‌شود، 
ممکن است از هفته آینده، بازار طلا که از ابتدای سال شرایط خوبی نداشته است رونق بگیرد.

خ ارز در امسال موفق بوده و  خ مناسبی در شرایط کنونی است. مدیریت نر خ ۵۵هزار تومان برای دلار، نر درمجموع اعتقاد دارم نر
خ ارز طبیعی است. خ تورم ۴۰درصدی افزایش 10درصدی نر باتوجه‌به نر

سعید اشتیاقی، عضو اتاق بازرگانی ایران و چین
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