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«بی رؤیا» در راه کره جنوبی 

بیست و چهارمین جشنواره 

بین المللی فیلم «جئونجو»

ز  جنوبی ا   در کشور کره

ــل تا ۶ می  تاریخ ۲۷ آوری

(۷ تا ۱۶ اردیبهشت) برگزار 

می شود و فیلم سینمایی 

ــا»، ساخته آرین  رؤی ــی  «ب

وزیـــر دفـــتری، در بخش 

ــن  ــان ای ــه ــنــمای ج ســی

رویداد روی پرده خواهد 

«بی رؤیا» در مجموع طی روزهای ۲۸ و ۲۹ آوریل و اول  رفت.

می، سه نمایش در این رویداد سینمایی در کشور کره جنوبی 

خواهد داشت. این فیلم با فیلم نامه ای به نگارش وزیردفتری و 

به تهیه کنندگی مشترک سعید سعدی و هومن سیدی، نخستین 

نمایش جهانی خود را در بخش افق های هفتاد و نهمین جشنواره 

ونیز تجربه کرد. طناز طباطبایی، صابر ابر و رضا داوودنژاد بازیگران 

این فیلم سینمایی هستند.

ورود قهرمانان ملی با انیمیشن به سیما 

مــجــمــوعــه پــویــانمــایــی 

«ماجراهای نوید» تولید 

ــودک اســت و با  شبکه ک

ــه قهرمانان  ــت ب ــرداخ پ

کمتر دیده شده کشور در 

هــای مختلف در  عــرصــه 

دستورکار پخش تلویزیون 

قرار گرفته است.

به گزارش تسنیم، تاکنون 

دو قسمت از این مجموعه 

روی آنتن شبکه کودک رفته است و هم زمان با ایام عید فطر 

«ماجراهای نوید» با  سومین قسمت از این مجموعه رونمایی شد.

کیفیت سینمایی ساخته شده است و به همین دلیل هر قسمت 

از این مجموعه پس از چند ماه فرایند تولید، تدوین و ساخت به 

آنتن شبکه کودک می رسد و به دلیل مضامینی که انتخاب کرده 

است، پخش های متعددی دارد. از ویدئو و پوستر قسمت سوم 

این مجموعه در ویژه برنامه عید فطر «سر سفره خدا» رونمایی 

شد و عوامل درباره این مجموعه گفت وگو کردند. محمدرضا 

فرزادمهر، تهیه کننده این مجموعه، درباره فضا و مضمون آن بیان 

کرد: نوید نونهالی است که دوست دارد کارهای خارق العاده و 

قهرمانی انجام دهد و ضمن آن به مردم هم کمک کند. او دوست 

دارد مسائل و مشکلات کوچکی را که در زندگی وجود دارد با 

همین کارهای قهرمانی حل کند. همچنین فرزادمهر در ادامه 

درباره خلق کاراکترهای قهرمانی بیان کرد: ما در بخش های 

مختلف کشور آدم های بزرگی داریم که اتفاقات مهمی را رقم 

می زنند و به سهم خود کارهای بزرگی انجام می دهند و باری از 

دوش کشور برمی دارند؛ کسانی که باعث رشد و پیشرفت کشورند 

و بچه ها می توانند از آن ها الگو و انرژی بگیرند.

سینمای مشهد کجا ایستاده است؟

مشهد یا به طورکلی خراسان همیشه بخش عمده ای 

از بدنه سینمای حرفه ای کشور را تغذیه کرده است.

در همه بخش ها، از جمله بازیگری، تهیه کنندگی،

کارگردانی و...، بخش تأثیرگذار و انکارناپذیری از 

آنِ هنرمندان مشهدی بوده است. به جرئت می توان 

گفت که ظرفیت های بی نظیر این خطه در هیچ نقطه 

ایران وجود ندارد. بعد از وجود بارگاه امام رضا(ع)،

آرامگاه فردوسی، عطار و خیام و دیگر مشاهیر تاریخی 

آن، ظرفیت هایی مانند اقلیم و جغرافیایی متنوع 

که می تواند برای لوکیشن های مختلف سینمایی 

مورداستفاده قرار بگیرد و خرده فرهنگ ها و اقوام 

مختلفی که قصه های بی نظیری را در این سرزمین 

روایت می کنند، ظرفیت بسیار بالایی را برای سینمای 

مشهد ایجاد کرده است؛ اما سؤال این است که چقدر 

از این ظرفیت تاکنون در سینمای مشهد مورداستفاده 

قرار گرفته است و جایگاه سینمای ایران در کشور 

کجاست؟

مهدی مسگران در پاسخ به این سؤال می گوید:

متأسفانه بخش عمده ای از این ظرفیت به خاطر 

نبود یک چارچوب قانون ساز هدر رفته است.

او ادامه می دهد: ما سه مسئله را از حوزه مدیران برای 

هنرمندان انتظار داریم: حمایت، هدایت، نظارت. الان 

فقط بخش نظارتی را، آن هم در بدترین شکل خودش،

شاهد هستیم. صحبت از حمایت که دیگر خنده دار 

شده است. هدایت هم وجود ندارد و متأسفانه خود 

دوستان حتی نیاز به هدایت دارند.

بر جایگاه سینمای مشهد را نسبت به  مهدی آب 

سینمای ترازی که در کشور وجود دارد از نظر حرفه ای 

خیلی پایین تر توصیف می کند و می گوید: ما اصلا 

در مشهد سینما نداریم؛ تله فیلم خوب هم نداریم. تا 

الان یک فیلم خوب نداشته ایم. فیلم خوب آن است 

که تا اسم آن را بشنوید، بسیاری از صحنه های آن 

به ذهنتان بیاید، نه اینکه آن فیلم جایی جایزه ای 

گرفته باشد.

به نظر مجتبی انوریان هم مشهد و به طورکلی خراسان 

جایگاه تاریخی خود را در هنر از دست داده است. او 

می گوید: هنر در خراسان رها شده است.

سینمای بومی وجه مشخصه سینمای 

خراسان یا هر سرزمین دیگری می تواند 

باشد، ولی وقتی چیزی را تولید کنیم که 

فرقی نداشته باشد در خراسان تولید 

شده است یا در خوزستان یا در تهران،

اصلا چرا باید در خراسان دفتر تولید 

فیلم بزنیم؟!

مشکل چیست؟

اهالی سینما می گویند دلیل این را که 

سینمای مشهد در جایی که باید باشد 

نیست، نه در میان هنرمندان خراسان 

که باید در میان مدیریت کلان کشور و 

نیز مدیریت داخل استان جست وجو 

کرد.

آب بر مهم ترین مشکل سینمای استان 

را نداشتن نقشه راه می داند و در توضیح 

می گوید: ما سینمای مستقل -به آن 

فیلم و فیلم های  معنی- نداریم. تله 

نوددقیقه ای تلویزیونی سینما محسوب 

. ین حرف من نیست . ا شوند   نمی

سازمان سینمایی این معیارها را گذاشته است و 

استاندارد دنیا هم همین است. نقشه راه ما بیشتر 

منوط به کارهای مناسبتی است که سازمان هایی 

مانند شهرداری، استانداری، نیروی انتظامی سفارش 

می دهند و فیلمکی ساخته می شود. این هایی که تا 

حالا ساخته ایم، حتی کارهای خود من، فیلمک بوده،

فیلم نبوده است؛ چون ما نه امکانات و نه بودجه آن 

را داشته ایم که بتوانیم از بهترین عوامل استفاده 

کنیم، نه اجازه اش را که بتوانیم آزاد فکر کنیم. منظورم 

سانسور نیست؛ چون در مشهد اصلا فیلمی ساخته 

نمی شود که نیاز به سانسور داشته باشد. این ها گلایه 

نیست، واقعیت است.

به نظر آب بر در سینمای خراسان به دلیل نبود نقشه 

راه امکان نوشتن فیلم نامه خوب نیز وجود ندارد. او 

می گوید: چند فیلم سینمایی در مشهد در زمینه 

جبهه و جنگ تهیه شد و خیلی هم زحمت کشیدند،

اما فیلم های خوبی از کار درنیامدند؛ چون هنر وقتی 

که فروش برود و موردتوجه قرار بگیرد، می تواند ادامه 

داشته باشد. صرف جایزه گرفتن از فلان نهاد و ارگان 

و جشنواره، به ویژه برای سینما، اصلا اهمیت ندارد.

این جایزه ها فقط مدت کوتاهی فیلم ها را  مطرح 

می کنند، نه زیاد. وقت هایی هم که فیلم نامه خوب 

ارائه می دهیم، آن قدر «ان قلت» در آن می آید که ادامه 

کار را ناممکن می کند. یکی از بزرگ ترین «ان قلت ها»

این است که با اهداف فلان سازمان جور در نمی آید.

مجتبی انوریان هم دغدغه نداشتن مدیران را دلیل 

فاصله بسیار سینمای خراسان از سینمای تراز کشور 

می داند و می گوید: اگر به تاریخ خراسان از گذشته 

تاکنون نگاه کنیم، می بینیم هرزمان مدیریتی سر کار 

آمده که مسئله فرهنگ و هنر برایش دغدغه بوده، آثار 

هنری فاخری تولید شده است؛ دغدغه به این معنا 

که احساس نیاز به هنر را در جامعه به وجود بیاورند،

چه در ابعاد فردی و چه در ابعاد اجتماعی. می بینیم 

حاکمیت هرجا به خوبی مدیریت کرده، آثار هنری ای 

به وجود آمده که در طول تاریخ ماندگار شده اند و 

ما هنوز داریم از آبشخور آن ها استفاده می کنیم.

مسگران اما بر این نظر است که نیاز وجود دارد، ولی 

احساس نیاز نیست. او می گوید: اول ازهمه داشتن 

اراده برای انجام یک کار باید باشد. این طور نیست 

که یک مدیر هنری از تولید هنری بی نیاز باشد، بلکه 

وجودش در گرو آن است؛ اما مدیران ما این نیاز را 

احساس نمی کنند.

او اضافه می کند: گویا مأموریت برخی مدیران تخریب 

. ست ها   خت سا یر ز

گاهی می گویند طرف 

ر است، ولی  کا اهمال 

طور به نظر  گاهی این 

رسد که مأموریتش  می 

کار زیرساختی نیست.

یم که  ر ا د یی  ها د نها

مستقیم  ت  ر صو   به

مأموریتشان در حوزه 

و  ست  ا هنر    و   فرهنگ

به  هند  د   می جیح  تر

ی  ها   لیت فعا سمت 

، . شعر یی نروند سینما

ادبیات داستانی، نقاشی 

ی  ها   رزش سی ا و عکا

خودشان را دارند، اما 

ن  ا یر مد خی  بر یا  گو

ست  ین ا ن ا ترجیحشا

ه  یشگا که مثلا یک نما

رند و چند  پوستر بگذا

طراح در خانه هایشان پوسترهایی را 

طراحی کنند و آن ها آثار را انتخاب کنند و نمایشگاهی 

بگذارند که مردم بیایند یا نه. اما سینما یعنی چالش.

سینماگر یعنی آدم طغیانگر و دارای حرف؛ آدمی که 

صدایش بلند است و کار تیمی می کند. سینماگر 

یعنی یک آدم جست وجوگر و اهل کشف و شهود؛ به 

روایت صریح تر یک آدم ماجراجو. ولی درک این آدم 

در مدیران وجود ندارد، چون در راستای منافع و 

دیدگاه ها و رویکرد جناحی، سیاسی شان نیست. گویا 

سینما را نمی خواهند و آمده اند که نابودش کنند. ما 

داریم کار خودمان را می کنیم، اما این تلاش باید به 

یک جریان شود.

چه باید کرد؟

مسگران در پاسخ به این سؤال بر لزوم مخاطب شناسی 

در سینما تأکید می کند و می گوید: اگر به طور هدفمند 

بستر خاصی را مدنظر نداشته باشیم، به اثری می رسیم 

که فیلم نامه اش در مدیوم سینمای خانگی و دکوپاژش 

در مدیوم تلویزیون است؛ اما ادعا داریم در مدیوم 

سینماست. هرکدام از مراحل تولید از ایده گرفته تا 

طرح، فیلم نامه، پیش تولید، تولید، دکوپاژ، نورپردازی 

مستلزم این است که ما بدانیم این اثر را برای کجا 

می خواهیم. مگر می شود اثری را که برای سینما در 

نظر گرفته ایم در تلویزیون به نمایش بگذاریم؟! محال 

است و این چندگانگی گاهی فاجعه آفرین می شود؛

به این معنا که چون آگاهی نداریم، اثری می سازیم 

که برگرفته از مدیوم های هرکدام از این رسانه هاست 

و در نهایت در هیچ کدام قابل پخش نیست. اما این 

چیزی است که ساختارها باید برای تولید آن ایجاد 

و هدایت شوند.

انوریان می گوید: مدیران کشور باید در همه زمینه ها 

آموزش ببینند، درحالی که خیلی از مدیران حتی 

در حوزه تخصصی خودشان هم آموزش ندیده اند.

غیر از این مسئله، حتی اگر طرف سر جای خود 

نشسته باشد، دیگران با او همراهی کرده باشند،

سیاست گذاری کلان هم راه را روشن کرده باشد،

می بینیم آن جزیره های دیگر هم به او کمک نمی کنند.

همچنان که بخش فرهنگی باید به ابعاد اقتصادی،

علمی و  اجتماعی کمک کند، دیگر بخش های جامعه 

نیز باید به فرهنگ کمک کنند، زیرا فرهنگ و هنر 

اگر به طور سالم تولید شود، تأثیرات خود را در سالم 

نگه داشتن فضاهای اقتصادی، سیاسی، اجتماعی،

فرهنگی، هنری، خانوادگی، سبک زندگی و همه 

مسائلی که امروز در زندگی ما وجود دارد خواهد 

گذاشت.

بر به حمایتی که در  آب 

دهه ۶۰ از سینمای جوان،

سی شد و  تر و عکا تئا

بازخورد آن در شکوفایی 

سینمای دهه ۷۰ خراسان 

پدیدار شد اشاره می کند 

ز  ا یکی   : ید  گو می و 

دلایلش این بود که در 

آن زمان در اتاق مدیرکل 

فرهنگ و ارشاد اسلامی،

حسن  سید  یعنی 

ای به روی همه  خامنه 

باز بود؛ مدیرکلی که برادر 

زمان  جمهور آن  رئیس 

بود. یک روز به او گفتم:

شما  ی  ا   منه خا ی  قا آ

خیلی وقت می گذارید.

گفت: من برای همین کار 

حقوق می گیرم. این نمونه 

مدیریت را بعدا نه در حوزه 

هنری، نه در تلویزیون و نه در ادارات مشاهده نکردیم.

همین مدیریت الان اگر باشد، باعث می شود سینمای 

های فرهنگی  استان شکوفا شود. الان دستگاه 

طورکلی در امر سینما و هنر ناتوان هستند، به 

درحالی که نمی دانند همین هنر است که می تواند 

آن ها را پایدار کند.

نقش آموزش در رفع مشکلات سینمای خراسان

فرض کنیم نقشه راه داریم، عزم جدی هم برای 

تولیدات فرهنگ و هنر وجود دارد، مدیریت هم سر 

جای خودش نشسته است و همه نهادها و حلقه های 

مرتبط حمایتی هم کمک می کنند؛ آیا همین کافی 

است؟ پاسخ سینماگران به این سؤال منفی است.

آن ها سهم مهمی از آسیب کنونی سینمای خراسان 

را به مشکلات در آموزش نسبت می دهند.

انوریان در این باره اذعان می کند که حوزه آموزش در 

سینمای استان رها شده است. او می گوید: آموزش 

منتهی به تولید نداریم. یک سیاست کلان مشخص 

نداریم که در آن تکلیف هنرجو مشخص باشد، یعنی 

بداند وقتی وارد سینمای جوان می شود، چه راهی 

را باید از ابتدا تا انتها طی کند تا به تولید برسد.

حلقه های مفقوده زیادی وجود دارند که در نهایت 

باعث می شوند استعدادهای استان به خارج از استان 

یا کشور مهاجرت کنند.

به نظر او مشکلات مربوط به آموزش و مدیریت نیروهای 

مستعد هم به درون جامعه هنرمندان برمی گردد و هم 

به مدیریت بیرونی. او می گوید: مدیریت بیرونی باید 

نظارت درست داشته باشد؛ از جمله اینکه معیارهای 

انتخاب استاد برای هر رشته ای را بداند و با نظارت 

مانع فساد و رانت شود. یک بخش هم مربوط به 

هنرجوست. در سیستم آموزشی فعلی هنرجو به 

آموزش احساس نیاز نمی کند. غوره نشده خودش 

را مویز احساس می کند. برای همین از این شاخه 

به آن شاخه می پرد؛ به ویژه به خاطر فضای مجازی 

احساس می کند همه چیز را می داند. هنرجویی که 

درست آموزش نمی بیند، یک تولید خوب و منجر به 

نتیجه نخواهد داشت.

باره با تأکید دوباره برنداشتن نقشه  بر دراین  آب 

راه، دلیل مشکلات آموزش در سینمای استان را 

نبود نظارت درست متولیان می داند و می گوید:

گونه است که  ین  های سینمایی ا   ه در آموزشگا

نویسی، نامه  همه مباحث سینمایی -اعم از فیلم 

تدوین، کارگردانی، تهیه کنندگی، بازیگری و...- 

. یک روز از یک مدیر  نفر آموزش می دهد  را یک 

آموزشگاه سینمایی دلیلش را پرسیدم. گفت: چون 

در غیر این صورت برایمان صرفه مالی 

ندارد. این یعنی نظارت نیست، یعنی 

اهمیتی داده نمی شود، درحالی که باید 

نقشه راه داشته باشیم و در این نقشه راه 

باید نیروها آموزش دیده باشند. خود ما 

باید دائم آموزش ببینیم و تجربه کسب 

کنیم.

مسگران هم می گوید: نهادهای مرتبط 

هنوز به یک شرایط قانونمند نرسیده اند.

در هر نظام صنفی افراد جدید برای 

ورود باید دارای استانداردهایی باشند.

تنها عرصه ای که هیچ استانداردی در آن 

دیده نمی شود عرصه سینماست. هرکس 

از راه می رسد وارد سینما می شود. من 

نه تنها مخالف باز کردن درها برای ورود 

جوانان و استعدادهای جدید نیستم،

بلکه اتفاقا بر آن تأکید دارم، ولی آیا نباید 

فیلتری برای جلوگیری از هدررفت عمر،

انرژی و احساس همین بچه ها وجود 

داشته باشد؟! 

من خیلی قائل به اینکه محفوظات کسی بالا برود 

نیستم. همیشه به شاگردانم می گویم سینما را باید با 

سینما آموخت، اما این عرصه عملیِ درست کجاست؟ 

یک نظام و یک ساختار قانونمند نیاز داریم که سره 

را از ناسره جدا کند.

او بر لزوم تعاریف مشترک از واژگان در سینما تأکید 

می کند و می گوید: یکی از بزرگ ترین معضلاتی که در 

دهه های پیش باعث می شد به نتیجه نرسیم، نداشتن 

همین تعاریف بود. هر جریانی اگر بخواهد شکل 

بگیرد و تأثیرگذار باشد، باید مشی و هدفش مشخص 

باشد و حتما یک نفر به عنوان لیدر و هماهنگ کننده 

باید وجود داشته باشد که مانند یک رهبر ارکستر 

تیم را به سمت یک هم نوایی هدایت کند. اگر قرار 

باشد هر سازی مجزا نت خودش را بزند، به جای 

شنیدن یک موسیقی گوش نواز به یک صدای ناهنجار 

خواهیم رسید.

به نظر مسگران با اینکه نقش رهبر یک ارکستر در 

سینما را تهیه کننده بازی می کند، تهیه کنندگی 

حتی در نزد بسیاری از همکارانش به اشتباه تعریف 

می شود. او می گوید: ما باید بدانیم که تهیه کننده با 

سرمایه گذار متفاوت است. ممکن است تهیه سرمایه 

یک اثر به عهده تهیه کننده باشد، اما به این معنی 

نیست که هرکس با سرمایه ای آمد و در حوزه سینما 

آن را خرج کرد، تهیه کننده است. تهیه کننده یعنی 

کسی که بر جریان سینما، چه در بخش هنری و 

تکنیکی و چه در بخش اقتصادی سینما، اشراف 

داشته باشد. اساسا هنر زیرساخت اقتصادی دارد؛

مخصوصا سینما که هنر صنعت است. نمی توانیم به 

بقای سینما فکر کنیم، ولی اقتصاد سینما را درست

 نشناسیم.

سینماگران مشهدی در میزگرد اختصاصی شهرآرا مشکلات تولید فیلم را بررسی کردند

سینمای خراسان نقشه راه ندارد
۳شنبه
۰۵ اردیبهشت ۱۴۰۲
۱۴۴۴ ۰۴ شــوال
شـــــماره ۳۹۲۴

چارسوق 
هنر

ایستگاه 
خبر

مهدی آب بر:
 چند فیلم سینمایی در 
مشهد در زمینه جبهه و 
جنگ تهیه شد و خیلی 
هم زحمت کشیدند، 
اما فیلم های خوبی از 

کار درنیامدند؛ چون هنر 
وقتی که فروش برود و 
موردتوجه قرار بگیرد، 
می تواند ادامه داشته 

باشد. صرف جایزه گرفتن 
از فلان نهاد و ارگان و 
جشنواره، به ویژه برای 

سینما، اصلا اهمیت ندارد

مجتبی انوریان:
 هنر در خراسان رها شده 
است. سینمای بومی وجه 
مشخصه سینمای خراسان 

یا هر سرزمین دیگری 
می تواند باشد، ولی وقتی 

چیزی را تولید کنیم که 
فرقی نداشته باشد در 

خراسان تولید شده است 
یا در خوزستان یا در تهران، 
اصلا چرا باید در خراسان 
دفتر تولید فیلم بزنیم؟!

مهدی مسگران: 
تهیه کننده یعنی کسی 
که بر جریان سینما، 
چه در بخش هنری و 

تکنیکی و چه در بخش 
اقتصادی سینما، اشراف 
داشته باشد. اساسا هنر 
زیرساخت اقتصاد دارد؛ 
مخصوصا سینما که هنر 

صنعت است. نمی توانیم 
به بقای سینما فکر کنیم، 

ولی اقتصاد سینما را 
درست نشناسیم.

 الهام ظریفیان

 فیلم سازی در مشهد در سال ۱۳۲۶ توسط ابوالقاسم رضایی شروع شد. او سناریویی از روی یک نمایشنامه پرویز خطیبی به نام «عمه خانم» تنظیم کرد و نام آن را «آسمان آبی» گذاشت. از حبیب اژدری 

گرد میز
که هنرپیشه معروفی در تئاتر مشهد بود و مهدی رئیس فیروز که دوران سربازی اش را در مشهد می گذراند هم برای بازی در فیلمش دعوت و فیلم برداری را شروع کرد. فیلم شانزده میلی متری و از نوع 

تک نسخه یا ریورسال بود؛ یعنی نگاتیو نداشت که بعدا بتوان از روی آن مجددا چاپ کرد. بخش اول فیلم را که گرفت، برای ظهور به آلمان فرستاد، اما مدت ها گذشت و وقتی حلقه های فیلم به دست 

او رسید که گروه از هم پاشیده بود. از آن زمان تاکنون سینمای مشهد جسته و گریخته به حیات خود ادامه داده است؛ اما به باور تحلیلگران در همه دوره ها، چه سال هایی که در اوج خود ایستاده و 

آثاری پذیرفتنی تولید کرده و چه در دهه هایی که با رکود مواجه بوده است، همواره تحت تأثیر سینمای پایتخت بوده و این وابستگی گاه سینمای مشهد را در حاشیه نگه داشته است. اینکه ویژگی های سینمای مشهد 

چیست، در کجای سینمای کشور ایستاده، با چه مشکلات و موانعی در جریان رشد خود روبه روست و در نهایت اینکه چه راه حل های ممکنی می توان برای رشد و اعتلای آن پیشنهاد داد، موضوعی است که ما آن را 

در میزگردی با حضور سه سینماگر شناخته شده مشهدی بررسی کردیم. در این میزگرد مهدی آب بر، نویسنده، کارگردان و تهیه کننده سینما در بخش داستانی و مستند، مهدی مسگران، تهیه کننده، کارگردان و 

فیلم نامه نویس تئاتر و سینما و مجتبی انوریان، فیلم نامه نویس و پژوهشگر سینما، ما را همراهی کرده اند. گزارش این میزگرد به دلیل طولانی بودن در دو بخش تهیه شده است که قسمت اول آن را در ادامه می خوانید.

بخش دوم آن نیز در روزهای آینده در همین صفحه به چاپ خواهد رسید.
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نگاھی به فروش سینما ھا در تعطیلات عید فطر

«فسیل»، همچنان در صدر 
ی کــشــور طی  ها   سینما

روزه اخیر  تعطیلات چهار 

۷۲۳ میلیون  ۲۵ میلیارد و 

تــومــان در گیشه فــروش 

داشتند. به گزارش ایرنا،

سینما های کشور از صبح 

شب  آخـــر  ــا  ت پنجشنبه 

با  ند  شد فق  مو شته  گذ

جذب ۴۹۷ هزار مخاطب،

طی ۱۰ هزار و ۱۰۷ سئانس 

۷۲۳ میلیون تومانی برسند. بنا  نمایش، به گیشه ۲۵ میلیارد و 

ــزار مخاطب  بر این گــزارش، سینما ها برای پنجشنبه ۱۰۳ ه

داشتند و ۵ میلیارد و ۳۰۴ میلیون تومان نیز فروختند. این آمار 

برای روز جمعه به گیشه ۷ میلیارد و ۹۷ میلیون تومانی رسید. در 

۳۰۰ نفر به سینما رفتند تا فروش گیشه  روز شنبه ۱۴۵ هزار و 

۵۵۷ میلیون تومان برسد. سینماها  روز عیدفطر به ۷ میلیارد و 

در این روز بهترین عملکرد را در این چهار روز تعطیل داشتند.

طی روز گذشته نیز ۱۱۲ هزار و ۲۰۰ نفر به سینما رفتند و فروش 

۷۶۵ میلیون تومان رساندند. سینما با  گیشه را به ۵ میلیارد و 

تبلیغات بیشتر و البته اکران زودهنگام بسته دوم فطر می تواند 

گیشه ای به مراتب پررونق تر از وضعیت کنونی را در کوتاه مدت 

تجربه کند. طبق پیش بینی، کمدی «فسیل» با اقتدار در صدر 

جدول فروش ایستاد و موفق شد با جذب ۳۲۰ هــزار مخاطب،

۳۸۰ میلیون تومان بفروشد. میزان سئانس های  ۱۶ میلیارد و 

نمایش دهنده این فیلم نیز در نوع خود جالب توجه است؛ زیرا 

این فیلم طی این چند روز ۳هزارو۷۷۵ سئانس نمایش داده 

شد. این آمار نشان می دهد که ۶۴ درصد از گیشه سینما ها طی 

تعطیلات چهار روزه اخیر، توسط کمدی «فسیل» پوشش داده شده 

«سه کام حبس» دومین فیلم پراقبال این چهار روز بود. فیلم  است.

سامان سالور موفق شد با جذب ۳۵ هزار و ۳۰۰ مخاطب، گیشه ای 

۲ میلیارد و ۱۰ میلیون تومانی داشته باشد.«جنگ جهانی سوم» نیز 

سومین فیلم پرمخاطب این مدت بود. فیلم هومن سیدی در این 

چهار روز،۲۹ هزار و ۲۰۰ مخاطب داشت و یک میلیارد و ۶۶۲ میلیون 

تومان هم فروخت. رتبه چهارم به «آهنگ دونفره » می رسد. نخستین 

ساخته سینمایی آرزو ارزانش با جذب ۲۷ هزار و ۹۰۰ مخاطب، به 

فروشی معادل یک میلیارد و ۴۴۰ میلیون تومان رسید. پنجمین 

فیلم این فهرست، مشترکا در اختیار «غریب» و «عروس خیابان 

فرشته» قرار دارد. فیلم محمدحسین لطیفی ۱۹ هزار و ۶۰۰ مخاطب 

داشت و ۹۱۱ میلیون تومان فروخت. فیلم مهدی خسروی نیز با 

۱۹ هزار و ۴۰۰ مخاطب، گیشه ۹۵۸ میلیون تومانی را تجربه کرد.

نکته جالب این فهرست آن است که همه فیلم های پرمخاطب این 

چهار روز، از میان فیلم هایی بودند که در قالب اکران نوروز و فطر 

نمایش داده شدند و فیلمی از اکران سال گذشته نتوانست مخاطبان 

بیشتری را به نسبت فیلم های جدید جذب کند. همچنان این انتظار 

وجود دارد که ترکیب فعلی اکران بتواند به افق های مطلوب تری دست 

پیدا کند؛ افق هایی که با تبلیغات بیشتر این آثار توسط مخاطبانی 

که این فیلم ها را تماشا کرده اند و البته اکران زودهنگام بسته دوم 

فطر می تواند برای سینمای ایران گیشه ای به مراتب پررونق تر را 

به همراه داشته باشد.

قسمت اول


