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هزینه «عشق کوفی» ۴۵ میلیارد تومان شد 

کارگردان «عشق کوفی»

ــاره نسخه سینمایی  درب

سریال «عشق کوفی» که 

قرار بود با عنوان «نائله» در 

جشنواره فیلم فجر سال 

گذشته اکران شود و نیز 

ــاره شائبه نپذیرفتن  درب

کیفیت  ــل  ــی ل د   ــه ب ن  آ

ما   : د ا ضیح د ، تو یین پا

ابتدا یک نسخه کوتاه که 

سکانس های اصلی قصه را (از جمله جنگ ها، واقعه کربلا و 

صحنه های مهم) نداشت به جشنواره فرستادیم تا ثبت نام کرده 

باشیم، اما تا ۲۵ بهمن در حال تصویربرداری بودیم و عملا کار 

در موعد مقرر به جشنواره نمی رسید. اکنون هم با پخش سریال 

فکر نمی کنم اکران نسخه سینمایی کارکردی داشته باشد.

ممکن است اکران محدودی داشته باشد یا به پلتفرم ها فروخته 

شود. آخوندپور در ادامه درباره اینکه آیا بابت مقایسه سریالش 

با «مختارنامه» که امسال برای اولین بار از تلویزیون پخش نشد،

نگرانی دارد یا خیر، گفت: سریال ما حتی با آثار تاریخی مشابه هم 

قابل مقایسه نیست چه برسد با «مختارنامه» که اثر ویژه و فاخری 

از داوود میرباقری است. این قیاس از وجوه مختلفی مع الفارق 

برداری و  است؛ از فرایند تولید گرفته تا بودجه و زمان فیلم 

(ع)» یا  الان پروژه های دیگر مثل «موسی  دیگر موارد. همین 

«سلمان فارسی» که در حال ساخت است، در حدود چند 

ــد. این  صــد بــرابــر بــودجــه سریــال مــا را در اختیار دارنـ

کارگردان مشهدی درباره زمان ساخت «عشق کوفی» بیان 

برداری  تولید، هفت ماه فیلم  کرد: این سریال دو ماه پیش 

تــوان گفت این  ــت. مــی  ــدود سه مــاه هم تدوین داش و ح

ز لحاظ بودجه  رهــای معمولی تلویزیونی ا ــال با کــا سری

میلیارد  ۴۵ چندان تفاوتی نداشت. هزینه کل این سریال 

 تومان شد.

تأثیرگذاری در سطح بومی

بی شک رسانه های محلی کارشان 

دشوارتر از رسانه های ملی است و برای 

نفوذ و تأثیرگذاری مؤثر در سطح وسیع 

باید بسیار تلاش کنند؛ درواقع در بیشتر 

مواقع تأثیرگذاری آن ها در سطح منطقه 

خودشان است. احسان رحیم زاده،

منتقد و خبرنگار، با تأکید بر تأثیر انکارناپذیر رسانه ها 

در رونق بخشی به رویدادها و جریان های هنری بیان 

می کند: مطبوعات همچون تماشاگران یک بازی فوتبال 

هستند که تیم موردعلاقه شان را تشویق می کنند و 

بازی بدون آن ها بسیار کسل کننده است. جریان های 

هنری هم بدون حضور رسانه ها و مطبوعات خسته کننده 

هستند و رونقشان از بین می رود.

او که باور دارد بیشتر هنرنویسی ها دربــاره سینما 

و سریال هاست یادآور می شود: خبرهای مرتبط با 

نگارخانه ها و هنرهای تجسمی مخاطب چندانی ندارند 

و تئاتر هم آن چنان میان عامه مردم گسترده نیست.

در واقع بیشتر مخاطبان هنر، علاقه مند به حوزه سینما 

هستند، اما ازآنجایی که در مشهد صنعت سینما وجود 

ندارد، رسانه های محلی به خبرهای دست اول دسترسی 

پیدا نمی کنند؛ ازاین رو در حوزه خبر و گزارش چندان 

فعال نیستند و بیشتر تحلیل می کنند که آن هم براساس 

داده هایی است که در رسانه های ملی منتشر می شود.

رحیم زاده با تأکید بر اهمیت در اختیار داشتن سوژه 

خوب خاطرنشان می کند: وقتی سوژه خوبی وجود 

نداشته باشد، بهترین روزنامه نگار دنیا هم نمی تواند 

گزارش مؤثری بنویسد؛ ازاین رو باید در ابتدا جریان 

هنری در مشهد شکل بگیرد، سپس روزنامه نگار آن 

جریان را تقویت کند، ولی وقتی جریان هنری وجود 

ندارد، نمی توانیم از روزنامه نگاران انتظار معجزه داشته 

باشیم.این خبرنگار تئاتر مشهد را یک استثنا می داند 

و می گوید: بهترین حــوزه ای که خبرنگاران هنر در 

مشهد می توانند به آن بپردازند تئاتر است، چون در 

مشهد تئاتر تولید می شود و تماشاگر هم برای آثار 

وجود دارد. علاوه بر این خبرنگاران می توانند ارتباط 

مستقیم و بدون واسطه با اهالی تئاتر داشته باشند.

البته درنهایت باید بدانیم حوزه نفوذ تئاتر ملی نیست 

و در سطح منطقه محدود می شود.به نظر او مطبوعات 

مشهد در سال های گذشته توانسته اند در حوزه تئاتر در 

سطح بومی جریان ساز باشند.رحیم زاده تأکید می کند:

تئاتر مشهد بخشی از رونق یافتنش را مدیون فعالیت 

مطبوعات است. در واقع رسانه ها در پیدایش دوباره 

تئاتر و همچنین استمرارش، با پوشش اخبار و نوشتن 

گزارش های مختلف نقش مؤثری داشتند.او یادآور 

می شود: به نظر من حوزه اجتماعی و حوادث بهترین 

سرویسی است که یک روزنامه نگار محلی می تواند در آن 

کار کند، چون سوژه های نابی در حوزه اجتماعی وجود 

دارد که در تهران نیست، حتی در این بخش خبرنگار 

می تواند گزارشی بنویسد که نه تنها در سطح ملی، بلکه 

در سطح بین المللی هم دیده شود.

درک پذیر کردن هنر برای جامعه

خبرنگاران و نویسندگان فعال در حوزه 

هنر، آثار و هرآنچه را مرتبط با این بخش 

است برای جامعه درک پذیر می کنند.

مهدی نعیمیان، خبرنگار حوزه فرهنگ 

و هنر، با بیان این گزاره تأکید می کند 

که تأثیر رسانه ها بر رشد و ارتقای جریان هنری در 

سال های گذشته کاملا مثبت و سازنده بوده است.

او ادامه می دهد: در دوران پیش از کرونا شاید هر شب 

ساعت ۱۰ تا ۱۲ در مشهد تئاتر روی صحنه می رفت که 

به نظر من بخش مهمی از این اتفاق به فعالیت رسانه ها 

و ارتباط خوب اهالی تئاتر مشهد با آن ها مربوط می شد.

همچنین یکی از علت های رشد فعالیت نگارخانه ها و 

برگزاری جشنواره های هنری در سال های اخیر این 

است که رسانه ها هنر را برای جامعه درک پذیر کرده اند.

در واقع رسانه ها توانسته اند ذائقه سازی مثبتی در این 

زمینه انجام دهند.این خبرنگار با اشاره به رونق فضای 

مجازی و تغییر کارکرد رسانه ها در سال های اخیر بیان 

می کند: روزنامه ای که در گذشته به عنوان کاغذ اخبار 

شناخته می شد، الان باید به کاغذ تحلیل تغییر پیدا 

کند. آن ها اگر بخواهند بر همان روال انتشار اخبار پیش 

بروند، رفته رفته کم رنگ و از متن به حاشیه رانده می شوند 

ولی اگر به سمت تحلیلی شدن پیش بروند، اثر بخش تر 

خواهند بود.او که باور دارد فضای مجازی به رونق هنر 

در جامعه کمک کرده است، درباره کم رنگ شدن نقش 

روزنامه ها و خبرگزاری ها در پوشش اخبار مرتبط با هنر 

می گوید: رسانه های ما نتوانستند نقش خودشان را در 

فضای واقعی جامعه امروز پیدا کنند. آن ها در این روزها 

که یک کانال تلگرامی در کوتاه ترین زمان داده ها را 

منتقل می کند، باید خود را بازتعریف کنند و در مسیر 

دیگری قدم بردارند.نعیمیان ادامه می دهد: به نظر من 

همه رسانه های قدیمی ما اگر متناسب با فضای 

جدید جامعه به روزرسانی شوند، می توانند مرجعیت 

و جایگاه خودشان را پس بگیرند.او در بخش دیگری 

از صحبت هایش کم بودن خبرنگار تخصصی در حوزه 

هنر را به عنوان یک آسیب معرفی می کند و می گوید: در 

سال های اخیر اهمیت ندادن به جریان های فرهنگی 

و هنری در بیشتر رسانه ها باعث شده است خبرنگار 

متخصص کمی در این حوزه تربیت شود، خبرنگارانی 

که سواد صحبت کردن و اظهارنظرکردن داشته باشند.

این خبرنگار ادامه می دهد: گاهی اوقات مدیران 

رسانه ها حتی افراد علاقه مند به فرهنگ و هنر را مجبور 

می کنند در حوزه های دیگر فعالیت کنند، به طوری که 

ما الان خبرنگار تخصصی هنری داریم که در سرویس 

ورزشی می نویسد. از طرف دیگر همیشه به خبرنگاران 

هنری توصیه می شود فضای کاری شان را تغییر دهند،

چون دیگر سرویس ها شرایط بهتری دارند.

به نظر او در سال ها اخیر خبرنگاران حوزه فرهنگی 

و سیاست بسیار ضعیف شده اند که این اتفاق هم به 

مدیریت کلان رسانه ها برمی گردد.

تقابل فضای مجازی با مطبوعات

تعدد رسانه ها در کنار رشد فضای مجازی 


ــرای فعالیت مؤثر  بی شک کــار را ب

مطبوعات و خبرگزاری ها دشوار کرده 

است. حبیب قاآنی که سال ها به عنوان 

خبرنگار هنری در شهر مشهد فعالیت 

داشته است، در این باره می گوید: در حدود دو دهه 

قبل که هنوز فضای مجازی رونق نگرفته بود، پرداختن 

به موضوعات مختلف درباره جریان های هنری شهر 

تنها توسط روزنامه ها و خبرگزاری ها صورت می گرفت 

و در واقع مسئولان نیز کمبودها و آنچه را دغدغه قشر 

هنرمند بود از طریق محتوایی که خبرنگاران تولید 

می کردند متوجه می شدند.

به باور او رسانه ها در گذشته بازوی اجرایی بسیار 

خوبی برای مسئولان بوده و باعث شده اند اتفاقات 

هنری شکل و شمایل بهتری به خود بگیرند، اما با ورود 

فضای مجازی و افزایش کانال ها و صفحات شخصی،

مرجعیت رسانه های مکتوب و خبرگزاری ها و همچنین 

تأثیرگذاری آن ها بسیار کمتر شده است.

قاآنی یادآور می شود: در گذشته شاید حتی نقد یک 

روزنامه یا یادداشت یک روزنامه نگار درباره اتفاقی 

هنری، توجه مسئولان و هنرمندان را جلب می کرد ولی 

الان به دلیل تنوع قلم ها و رسانه ها به نظر می رسد آن 

تأثیرگذاری وجود ندارد.

این خبرنگار با اشاره به جریان سازی رسانه ها در گذشته 

بیان می کند: در یک دوره برگزاری جشنواره فیلم فجر 

در مشهد مطالبه اهالی رسانه شهرمان بود. در آن زمان 

پنج یا شش روزنامه و خبرگزاری اصلی درباره این موضوع 

مصاحبه گرفتند و حتی وزیر را مورد سؤال قرار دادند 

تا درنهایت جشنواره هم زمان با تهران در مشهد برگزار 

شد؛ یعنی همان چند رسانه  تأثیرگذار بودند.

ــه مــی دهــد: الان مجموعه های ستادی و  او ادام

روابط عمومی دولتی اخبارشان را برای همه رسانه های 

رسمی و غیررسمی ارسال می کنند؛ اتفاقی که مرجعیت 

را از رسانه های رسمی گرفته است. من فکر می کنم 

برای برگشت به دوران تأثیرگذاری رسانه ها باید شیوه 

روابط عمومی ها برای رسانه ای کردن محتوایشان تغییر 

کند و همچنین آن ها نباید از نقدهایی که در رسانه ها 

منتشر می شود بترسند.

قاآنی درباره تعداد کم خبرنگاران تخصصی هنر در مشهد 

نیز خاطرنشان می کند: در سال های گذشته خبرنگاران 

می توانستند در حوزه تخصصی خودشان قلم بزنند،

ولی الان به دلیل دغدغه های مالی و شرایط جذب نیرو 

در رسانه ها، مدیران تعیین می کنند که به عنوان مثال 

خبرنگار امروز در حوزه تئاتر و سینما بنویسد، فردا به 

مسائل شهر بپردازد و پس فردا به دنبال سوژه اجتماعی 

برود؛ اتفاقی که اهالی رسانه را به یک منتشرکننده خبر 

به جای یک متخصص تبدیل کرده است. در واقع الان 

خبرنگاران ما اقیانوسی هستند که هیچ عمقی ندارند.

این روزنامه نگار که یکی از دلایل کاهش تأثیرگذاری 

رسانه های امروز را نبود همین نیروهای متخصص 

می داند، یادآور می شود: خبرنگاران تخصصی که در 

حوزه خودشان قلم می زنند و به همه جوانب آن اشراف 

دارند، می توانند میان رسانه خود با رسانه های دیگر 

فاصله ایجاد کنند.

گفت وگو با خبرنگاران هنری مشهد درباره تأثیر رسانه های مجازی و مکتوب در رونق هنر

ی بدون حضور رسانه ها هیجانی ندارند جر�ان های هنر
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 شکیبا افخمی راد

رسانه ها در همه جای دنیا نقش پررنگی در رونق بخشی به عرصه هنر ایفا می کنند. آن ها می توانند 

گزارش 
روز

محصولات هنری مختلف را به مردم معرفی کنند و در توسعه بازار هنر تأثیر بگذارند. اما این نقش 

چقدر در مشهد و خراسان جدی گرفته می شود و آیا رسانه ها و مطبوعات بومی توانسته اند در 

جذب مخاطب برای حضور در عرصه های مختلف هنری موفق عمل کنند؟ ما این سؤالات را در 

گفت وگو با سه خبرنگار حوزه فرهنگ وهنر مطرح کرده ایم که ماحصل آن پیش روی شماست.

  «هنر» و «رسانه» دو واژه جذاب اند که هر یک 

«هنر» خود کارکرد  کارکرد وسیعی در جامعه دارند.

و کاربرد رسانه ای دارد. به نوعی هر اثری در هر 

زمینه هنری وقتی خلق می شود، رسانه ای به شمار 

می آید که سعی در انتقال اندیشه ای به جامعه دارد 

و «رسانه» هم علاوه بر کارکرد اطلاع رسانی اش، به 

معرفی و تبیین اتفاقات جامعه می پردازد. اما وقتی 

دو عرصه «هنر» و «رسانه» در کنار هم قرار می گیرند،

ــان  ــری یـــک جــری ــی ــل گ ــک مــنــجــر بـــه ش

گسترده می شوند که دیگر نه «هنر» است و 

نه «رســانــه». آمیخته با هــردو است اما با 

کارکردهای بسیار متفاوت و در عین حال 

بی انتها.«هنر» در «رسانه» به عنوان جریانی تأثیرگزار 

در پی چند هدف کوتاه مدت و بلندمدت است.

رسانه جدا از نوع مکتوب و مجازی اش، دارای 

چهار راه و مسیر کارساز در عرصه هنر است. یکی 

از این راه ها، اطلاع رسانی است که بیشتر از اینکه  

هنر باشد، حرفه خبرنگاری است و هدفش سوق 

دادن مردم و علاقه مندان به فعالیت های هنری 

شهر. این تولیدات خبری، تاریخ مصرف دارند و 

فقط گویای تاریخ آن اتفاقات هستند که 

بیشتر در بستر فضای مجازی و سایت های 

خبری نمود پیدا می کنند. اما آن سمت 

ــه ای هنر، چــهــارراه کارکردهای رســان

«گفتمان» از  ــرار دارد. «گــفــت وگــو» ق

کارکردهای اصلی دو عرصه «هنر» و نیز 

«رسانه» است که علاوه بر معرفی چهره های 

جریان اصلی هنر شهر، به تاریخ شفاهی 

ــردازد که از نتایج مهم آن، پ ــی  هنر م

نوعی مخاطب  بخشی است. به  هویت 

«هنر» گذشته شهر را با زبان  خاص و عام،

«رسانه» جویا می شود. این نوع کارکرد رسانه ای،

بسته به نوع نگاه روزنامه نگار، هم می تواند در 

روزنامه های مکتوب مورد استفاده قرار گیرد و هم 

در نشریات تخصصی هنر.سمت مقابل چهارراه 

کارکردهای رسانه ای هنر، تحلیل و نقد است که 

گاهی با گفت وگو یا مناظره شکل می گیرد و 

گاهی هم با تحلیل شرایط امروز با پارامترهای 

گذشته در رسانه نمود پیدا می کند. این مسیر 

را بیشتر نشریات تخصصی هنر طی می کنند 

که مخاطبانشان، پژوهشگران و اهالی هنر 

هستند. امــا چهارمین راه از چــهــارراه 

کارکردهای هنری در رسانه ها، جریان سازی 

هنری است. در این وادی بیشتر خبرنگارانی 

قلم می زنند که خود هنرمند هستند و در این 

عرصه فعالیت می کنند و در پی تأثیرگذاری 

و تغییر شرایط در زمینه های هنری شهر 

هستند. این نوع تفکر که بیشتر خاصِ نشریات 

تخصصی هنر است، دو هدف تأثیرگذار دارد؛ یا 

مطالبه گری می کند و به بیان مشکلات می پردازد 

و از اهالی هنر راهکار می گیرد و برای رفع آن تلاش 

می کند، یا در مسیر فرهنگ سازی قلم می زد و 

هدفش نشان دادن جذابیت های هنر به مردم 

است. در این نوع تفکر رسانه ای، بینش عمیق 

اقتصاد تئاتر هم مورد بررسی قرار می گیرد. به نوعی 

رسانه، ابزار تأثیرگذاری در جذب مخاطب در چرخه 

تولید و عرضه آثار هنری می شود.اما هنر در رسانه 

هرگاه به اوج روزهای خوبش رسیده که هر یک در 

شرایط و موقعیت خوبی قرار داشته اند. مشهد،

قطب «هنر» و نیز «رسانه» است و در زمینه تولید 

محتوا هم از لحاظ اتفاقات، هم از لحاظ آدم های 

زبده هنری و رسانه ای هیچ کمبود و محدودیتی 

ندارد، اما آنچه به عنوان خلأ آن احساس می شود،

نبود خبرنگاران تخصصی برای زمینه های مختلف 

هنری است که با شناخت کامل از شرایط هنر بتوانند 

به تحلیل کافی بپردازند.

«نبود نگاه جدی به هنر بومی در برخی از روزنامه های 

«نبود تربیت و آموزش خبرنگار تخصصی  استان»،

هنر» و «نگاه سطحی به هنر در فضای مجازی» و 

«منتشر نشدن نشریات تخصصی هنر» بخشی از 

مشکلات رسانه های هنری یا بهتر بگوییم هنر در 

رسانه است.

یادداشت

اکران «نارگیل ۲» و «ستون ۱۴» از ۱۸ مرداد 

ــن جلسه  ــی ــم ه ــزد ن ــا ش

ــورای صنفی نمایش  شـ

در روز گذشته در سازمان 

سینمایی تشکیل شد. بعد 

از بررسی درخواست ها و 

موارد مطرح شده قرارداد 

سرگروهی دو فیلم سینمایی 

۲» به کارگردانی  «نارگیل 

سیدداوود اطیابی با پخش 

فیلمیران و فیلم سینمایی 

«ستون ۱۴» به کارگردانی امیرحسین همتی با پخش نیمروز فیلم 

ثبت شد. اکران هر دو فیلم از چهارشنبه،۱۸ مرداد، در سینماهای 

سراسر کشور آغاز خواهد شد.

پخش فیلم «آبادان یازده ۶۰» از شبکه نمایش

ــادان  فیلم سینمایی «آب

یــازده ۶۰» به کارگردانی 

مهرداد خوشبخت امشب،

۱۷ مرداد، ساعت ۲۳ روی 

آنتن شبکه نمایش می رود 

ــرداد، م  ۱۸ و چهارشنبه،

۹ و ، ۴ :۳۰ ســاعــت هــای

۱۷ بازپخش خواهد  :۳۰

، لــی . علیرضا کــما شـــد

حـــســـن مـــعـــجـــونـــی،

ویدا جوان، شبنم گودرزی، حمیدرضا محمدی و نادر سلیمانی در 

«آبادان یازده ۶۰» ایفای نقش می کنند. این فیلم سینمایی که 

محصول سازمان هنری رسانه ای اوج است، روایتی متفاوت از 

غیرتِ مردم آبادان در شکست حصر این شهر در ابتدای جنگ 

با عراق است.

«میان صخره ها»، روی پرده سینماها

ــم ســـیـــنـــمایـــی  ــلـ ــیـ فـ

«مــیــان صــخــره هــا» به 

نویسندگی و کارگردانی 

ــهــی  ــل ــدال مــخــتــار عــب

 کــنــنــدگــی  تــهــیــه و 

محمد احــمــدی، از آثار 

سینمای کودک و نوجوان،

از روز چهارشنبه،۱۸ مرداد،

سر  سرا ی  ها سینما ر  د

ــران خــواهــد  ــ ــور اک ــش ک

«ابراهیم و ایلما  شد. در خلاصه داستان این فیلم آمده است:

خواهر و برادری چوپان هستند که در نبود پدر و مادر خود،

برند ولی در این میان  گوسفندان را برای چرا به دشت می 

مشکلاتی رخ می دهد که باید با آن ها مواجه شوند.» این اثر 

المللی فیلم کودک و نوجوان  در آخرین دوره جشنواره بین 

اصفهان موفق به کسب جایزه ویژه داوران و پروانه زرین بهترین 

بازیگر کودک شد.

«شبکه مخفی زنان» بازگشت

سریال «شبکه مخفی زنان»

ز  ا بعد  شمی  فشین ها ا

وقفه ای طولانی مدت در 

پخش قسمت های جدید 

خود، از ۲۰ مردادماه در 

نگی  خا یــش  نمــا شبکه 

ــخــش خـــود را از سر  پ

ــرد. در خلاصه  ــی ــی گ م

داستان این سریال آمده 

که وزارت فرهنگ و هنر 

در سال ۱۳۱۰ تصمیم به تشکیل کانون بانوان گرفته است تا با 

تشکل های مشابه رقابت و سپس آن ها را حذف کند.
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 برای تبدیل شدن به آدمی ماندگار در 
هر حرفه ای اول باید به یک شخصیت یادمان

بدل شد؛ شخصیتی با ویژگی ها و 

جزئیاتی به یاد ماندنی؛ آدمی با قدی 

که  د  گشا نسبتا  کتی   ، سط متو

جیب هایش پر است از کاغذ و یک دسته 

برگه کاهی در دستش. مرد دارد روی 

پشت بام روزنامه ای قصه ای از ساخت 

یک فیلم می گوید، یا ماجرایی را از 

گفت وگویی چالشی تعریف می کند،

یا پشت پرده انتخاب یک بازیگر را 

می گوید، یا از زمینِ افتاده در گوشه ای 

از شهر می گوید که قرار بوده است 

سینما شود. اگر کمی بیشتر دقت کنیم یک لیوان چای 

دارد آن گوشه بخار می کند و مرد در جیبش دنبال 

چیزی می گردد. پیدا می کند و بعد برای لحظاتی 

صورتش روشن می شود و اگر خوب گوش کنی، صدای 

سوختن کاغذ می آید و بعد صدای حسین پورحسین 

می آید و دود را با هیجان بیرون می دهد و دوباره شروع 

می کند با هیجان خاصی صحبت کردن و خاطره گفتن.

این شمایل یک خبرنگار کلاسیک است که از فراز و نشیب 

عبور کرده، شهرهای مختلفی را چرخیده و حالا که 

موهایش سفید شده است می داند که می شود با کلمه 

و با خبر کارهای بزرگی کرد. می شود با سماجتی که 

خصلتی نیکو برای یک خبرنگار است، مسئولانی را که 

بیشتر وعده می دهند، گوشه ای گیر انداخت و کاری 

کرد که یک جشنواره فیلم را که برای پایتخت نشینان 

بوده است به سینماهای مشهد کشاند. می شود با 

خبرنگاران جوان کار کرد و به آن ها دقت کردن در امور 

جزئی را آموخت.

بالاخره همه آدم ها روزی می میرند و مرگ خبری نیست 

که بتوان از آن گذشت یا نادیده اش گرفت، شاید دلیل 

مرگ حسین پورحسین مشکل قلبی بوده است اما من 

می گویم نقشش تمام شده بود. او گذاشت تقویم برسد به 

آخر آبان، گذاشت جوهر خودکار به تهش برسد، گذاشت 

کاغذهای کاهی خبر تمام شوند، گذاشت بسته سیگار 

به آخرین نخش برسد، گذاشت صد سال تاریخ سینما 

را بکشاند در چند کتاب و گذاشت جشنواره فیلم فجر 

مشهد آن قدر ریشه بدواند که دیگر نشود برگزارش نکرد.

بعد خودش گفت کات و چشم هایش را بست.حسین 

پورحسین در نمای لانگ شات رسانه و سینمای مشهد 

همیشه در نقطه ای ایستاده بود که بعد از نبودنش انگار 

چیز مهمی از صحنه کم شده است. انگار چند صفحه از 

فیلم نامه گم شده است، انگار بازیگران دیالوگ هایشان 

را فراموش کرده اند. اگر من دستم به یکی از مدیران 

این سینماهای رنگارنگ این شهر برسد، می گویم به 

جای اینکه پشت سر سلبریتی ها بدوید، برای کنتراست 

این لانگ شات یک کلوزآپ از حسین پورحسین روی 

دیوار سینمایتان بچسبانید؛ پرتره مردی که کلمه و خبر 

و فیلم را درست می فهمید.

 چندخط پراکنده 

درباره آن شمایل کلاسیک خبرنگاری
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۴ کارکرد کارساز رسانه در عرصه هنر
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زنده یاد حسین پورحسین، روزنامه نگار و سینماگر


