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گر ی   بلا
زیر سن قانونی

درباره پدیده ای که این روزها بیشتر از قبل فراگیر شده و کودکی کودکان را تحت تأثیر قرار داده است
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   دخترک بـا آن زیبایـی معصومانـه و قنـدی که در کلامـش دارد، 

گزارش 
روز

چاشـنی ها را یکی یکـی به ظـرف حـاوی مـرغ اضافـه می کنـد و بـا 

شـیرینی ای که حاصـل تلفـظ نصفه نیمـه حـروف اسـت، مراحـل 

بعـدی پخـت را شرح می دهـد. آن قـدر شـیرین و جـذاب اسـت 

که بیشتر فالوورهـای صفحـه اش فقـط کامنت هایـی از جنـس 

قربان صدقـه پاییـن پسـت ها گذاشـته اند و کسـی به آموزش های 

آشـپزی آشـپز کوچولو و غذایـی کـه دارد درسـت می کنـد، کاری 

ندارد. در »بیو«ی این پیج که قرار است آموزش آشپزی »پدر دختری« 

باشـد، یک »آی دی« هم برای همکاری یا به عبارتی جذب تبلیغات 

اعالم شـده اسـت. کمی آن طرف تر، در صفحـه ای دیگـر، مادری، 

روزمرگی هـای دختر و پسر کوچکـش را به نمایـش می گـذارد و بـا 

بهره گیری از به تصویرکشیدن شیرین زبانی ها و شیرین کاری های 

آن ها هر روز بر تعـداد فالوورهای صفحه اش می افزاید. این صفحه 

هـم یـک آی دی را بـرای همـکاری معرفـی کـرده و بر اسـاس آنچـه 

در بیـو شرح داده شـده، قرار اسـت روایتگر سـفرهای ایـن خانواده چهارنفره باشـد؛ 

امـا اولیـن هایالت آن با عنـوان »ویـوی بازدهـی« جالب توجـه اسـت؛ هایلایتـی 

که به بازنشر افزایش تعـداد فالوورهای صفحاتی که در این پیج معرفی شـده اسـت، 

می پـردازد. آری، اگـر روزی صحبـت از کودکانی بـود که در تبلیغـات و فضای مجازی 

از آن هـا به عنـوان مدل اسـتفاده می شـد و کارشناسـان از تبعات مدلینـگ کودکان 

می گفتنـد، حـالا امـا ماجـرا فراتـر از ایـن حرف هاسـت و کودک بلاگـری به پدیده ای 

نسـبتا نوظهـور در دنیـای بی انتهـای مجازی تبدیل شـده اسـت. ایـن کار حتی برای 

برخـی خانواده هـا آن قـدر جـدی شـده اسـت که به اقداماتی ماننـد انجـام عمل های 

زیبایی روی کودک دسـت می زنند یا با اسـتفاده از برخـی قرص ها و داروهای به ظاهر 

گیاهـی درصـدد چـاق یا لاغـر کـردن فرزنـد خـود بـر می آینـد.  �
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ــا  ــ ــن روزه ــ ــری ای ــ گ ــا ــ ــودک ب ــ پـــدیـــده ک
ــد کــــودک هم  ــولـ بـــه مـــراحـــل قــبــل از تـ
رســیــده اســـت و بــرخــی خــانــواده هــا، 
حتی پیش از تولد فرزند خود با ایجاد 
گرام یا شبکه های  صفحه ای در اینستا
اجــتــمــاعــی مـــشـــابـــه آن، تــصــاویــری 
از جنین در مــاه هــای مختلف منتشر 
ــاده اش مــی شــود اینکه  ــ مــی کــنــنــد؛ س

حـــالا دیــگــر شــاهــد کــودکــانــی هستیم 
که حتی پیش از تولد و از داخــل شکم 
گرام فعالیت می کنند.  ، در اینستا مادر
عکس ها و فیلم هایی از لحظه تولد 
برخی از ایــن کودکان هم در صفحات 
منسوب بــه آن هــا وجــود دارد و شاید 
کودکانی که در اینترنت متولد  تعبیر »

شده اند« برای آن ها مناسب باشد.  �

گر شده اند جنین‎ هایی که بلا

ســـوی دیــگــر مـــاجـــرای ایـــن کـــودکـــان کــار 
کودکان هستند  گرامی، خود این  اینستا
ــی،  ــوادگ کــه آشــکــارا در ایــــن تــجــارت خــان
حــریــم خــصــوصــی شــان نــقــض مــی شــود. 
تا همین چند سال پیش بود که بسیاری 
از خانواده ها و والدین ترجیح می دادند 
ــی منتشر  ــایـ تــصــویــر کــودکــانــشــان در جـ
نشود؛ حالا اما همین مسئله به راهی برای 
درآمدزایی آن ها تبدیل شده است؛ بدون 
اینکه به آسیب های روانی این کار به کودک 

توجه شود. مهم ترین مشکل هم به ظاهر 
شخصیت کاذبی است که کودک باید از خود 
بسازد و با آن خو بگیرد؛ شخصیت کاذبی 
که احتمالا در بزرگ سالی به اندازه دوران 
کودکی اش هواخواه ندارد و همین مسئله 
ــبــال خــواهــد  ــه دن ــودک را ب ســرخــوردگــی کـ
داشت. همین است که برخی کارشناسان 
ــودک آزاری  ــ گــری را مـــصـــداق کـ ــودک بــا ک
دانسته اند و دربـــاره رونــد روبــه رشــد این 

پدیده هشدار داده اند.  �

خوگرفتن به شخصیتی کاذب

هفدهم خردادماه سال 1400 بود که اعضای 
شورای عالی فضای مجازی »سند صیانت 
از کودکان و نوجوانان در فضای مجازی« 
، یعنی  را تــصــویــب کــردنــد و کــمــی بــعــدتــر
ــرداد همان سال این سند برای  در 23 خ
اجرا، ابلاغ شد. این سند در راستای »تبیین 
ح  الــزامــات شبکه ملی اطــاعــات« و »طــر
ــان و مــعــمــاری شبکه ملی اطــاعــات«  ک
و نیز با هدف ارتقای بهره برداری از فضای 
مجازی و صیانت از خردسالان و کودکان 
و نوجوانان تدوین شده اســت. »توسعه 
محیط های صیانت شده بر بستر شبکه 
ملی اطلاعات ویــژه خــردســالان، کودکان 
گاه سازی، هشیارسازی  و نوجوانان«، »آ
و تــوانــمــنــدســازی اولــیــا و مــربــیــان و ایــفــای 
نقش محوری خانواده در هدایت، حمایت 
و مراقبت«، »رده بندی محتوا و خدمات 
گی های  متناسب با سن، جنسیت و ویژ
جــســمــی و فــرهــنــگــی و تـــأمـــیـــن اعــتــمــاد 
ــنــان«، »تــشــویــق، ســامــان دهــی  و اطــمــی
و مشارکت ‎محوری بخش غیردولتی فعال 
ــــه محتوا و خــدمــات ســالــم و مفید  در ارائ
ویــژه کــودکــان«، »تشدید مقابله قضایی 
و انتظامی کــارآمــد با بزهکاران، مجرمان 
و تهدیدکنندگان امنیت کودکان«، »ارتقای 
ســـواد فــضــای مــجــازی و مــهــارت افــزایــی 
کودکان برای استفاده کارآمد و هدفمند 
ــــی  ــازی«، »مـــراقـــبـــت روان ــجــ از فـــضـــای مــ
و اجتماعی از کودکان در برابر آسیب های 
ــی از فـــــضـــــای مـــــجـــــازی« بــخــشــی  ــ ــاش ــ ن
از ســیــاســت هــای کــانــی اســت که در سند 
ملی صیانت از کودکان و نوجوانان در فضای 

 مجازی به آن اشاره شده است.  �
دبیر مرجع ملی حقوق کودک از فعال شدن 
کمیته فضای مجازی در مرجع ملی حقوق 
کـــودک بــا هــمــکــاری شــورای عــالــی فضای 

مجازی و برخی دستگاه ها خبر داده و گفته 
ع  کمیته موضو است که در جلسات این 
بــهــره کــشــی از کـــودکـــان در فــضــای مــجــازی 
و خطراتی که در فضای مجازی می تواند 
گریبان گیر کودکان شود، بررسی می شود؛ 
همچنین پیش نویسی به عنوان اصلاحیه 
ــان  ــودک و الــحــاقــیــه بــه قــانــون حــمــایــت از ک

 در حال تدوین است.  �
سیدعلی کاظمی با بررسی ابعاد قانونی 
و حقوقی اینفلوئنسری کودکان در فضای 
مــجــازی و بـــا اســتــنــاد بــه قــانــون حمایت 
کید کــرده است:  از اطــفــال و نــوجــوانــان تأ
گر فعالیت کودکان  ، ا مطابق قانون مذکور
در فــضــای مجازی با عنوان هایی مانند 
گری، مدلینگ و اینفلوئنسری، سلامت  بلا
کودک را در ابعاد مختلف جسمی، روحی، 
روانی، اخلاقی و اجتماعی تحت تأثیر منفی 
قرار دهد، یا امنیت او یا وضعیت آموزش او را 
به مخاطره افکند، وضعیت مخاطره آمیز 
ــودک قــلــمــداد مــی شــود و امــکــان  ــرای کـ بـ
مــداخــلــه اجــتــمــاعــی یــا قــضــایــی را حــســب 
شرایط مقرر در قانون حمایت از اطفال 
و نوجوانان فراهم می کند. چنانچه این 
فعالیت ها با کسب درآمـــد هــمــراه باشد 
« بر آن صدق کند،  کار و عنوان »شغل« و »
تا سن پانزده سال برخلاف ماده ۷۹ قانون 
کار است که مطابق آن به کار گماردن افراد 
کمتر از پانزده سال تمام ممنوع و مشمول 
کار  تعریف بهره کشی اقتصادی در قانون 
و قانون حمایت از اطفال و نوجوانان است. 
به موجب مقررات عمومی از جمله قانون 
کار و قوانین مرتبط با مسئولیت مدنی نیز 
گر کودکی، در فضای مجازی کسب درآمد  ا
کند، متعلق به خود اوست و کس دیگری 
حق ندارد از این منافع بهره مند شود والا 

مشمول عنوان بهره کشی می شود.  �

گرها؟ صیانت قانون از کودک بلا

حالا نوبت شماست که با همه این تفاصیل 
بگویید آیــا حاضرید از فــرزنــد دلبندتان 
یک اینفلوئنسر بسازید و دوران کودکی و 

حتی بزرگ‌سالی اش را فدای منافع مالی 
کنید؟ تصمیم با خودتان  خــانــواده تــان 

است.

شما چطور؟

گرچه بیشتر کارشناسان و روان شناسان  ا
گری  ــودک بلا ــودک بــا مــاجــرای ک ــوزه ک ح
مخالف اند و دربـــاره تبعات آن هشدار 
ــد کـــارشـــنـــاســـانـــی  ــن ــت ــس ــد، ه ــ ــن مــــی دهــ
که معتقدند در دنیای ارتباطات و فناوری 
ــن فضا  ، نمی توان کــودکــان را از ایـ امـــروز
دور کــرد و بــرخــی از ایـــن کــودکــان، حتی 
در بـــزرگ ســـالـــی از دیــــــدن عــکــس هــای 
کودکی خود در فضای مجازی لذت هم 

 می برند.  �
ــروه سلامت  شــهــرام خــرازی هــا، رئیس گ
روان دانــشــگــاه عــلــوم پــزشــکــی تــهــران، 
معتقد است که والدین با انتشار عکس 
جنین در فضای مجازی حقوق مادی 
و معنوی کــودک خود را مــورد تجاوز قرار 

 می دهند.  �
ــا ذوالــــفــــقــــاری،  ــدرضـ ــمـ ــحـ بـــــه بـــــاور مـ
جــامــعــه شــنــاس فــرهــنــگــی، نــیــز فعالیت 
ــازی بــه عــنــوان  ــج کـــودکـــان در فـــضـــای م
ــد فــــردی و اجــتــمــاعــی  ــع ، از دو بُ گـــر بـــا
بــررســی مــی شــود. در بــعــد فــردی شاهد 
اثراتی منفی مانند شکل گیری شخصیت 
کاذب در کودک هستیم و این شخصیت 
کــاذب، شاید در بزرگ سالی فاقد اعتبار 
باشد و همین مسئله سرخوردگی کودک 
را در پی داشته باشد. از منظر اجتماعی 
نیز مــی تــوان اســتــفــاده از کـــودک به این 
شکل را بهره کشی از او دانست. در واقع 
گر خردسال، کودک  می توان گفت یک بلا
کــار محسوب مــی شــود؛ یــک کــودک کار 
نوین که از طبقات پایین جامعه نیست، 
ــواده ای بـــزرگ شــده اســت  ــانـ بلکه در خـ
که در زمره خانواده های طبقه متوسط 
یا حتی مرفه قــرار می گیرد. او ایــن نکته 
را نــیــز خــاطــرنــشــان می کند کــه بــر خلاف 
گرها در کسب  تصور رایج جامعه، کودک بلا
درآمد خوب موفق نیستند و فقط تعداد 
معدودی از آن ها از این طریق می توانند 
برای تجارت خانوادگی خود درآمد بالایی 

 کسب کنند.  �
ــاری، روان شـــنـــاس  ــ همچنین آســیــه انـ
کید بر اینکه دنیای  بالینی کودکان، با تأ
ــروزی و آیـــنـــده بـــر اســـاس ارتــبــاطــات  ــ امـ
ــوان کـــودکـــان  شــکــل مــی گــیــرد و نـــمـــی تـ

را از دنیای ارتباط های مدرن و فناوری 
دور کـــرد، خــاطــرنــشــان مــی کــنــد: برخی 
گرام  لــدیــن با ساختن صفحه اینستا وا
ــردن عــکــس هــای  ــ ــو کـ ــیـ بـــه دنـــبـــال آرشـ
فرزندانشان هستند و اتفاقا برخی از این 
بچه ها وقتی بزرگ تر می شوند، از دیدن 
عـــکـــس هـــای کـــودکـــی خــــود لــــذت هــم 
می برند. این گفته های اناری در حالی 
است که به اعتقاد محمدصادق باطنی، 
کارشناس شبکه های اجتماعی در حوزه 
کــودک، انتشار عکس کــودک در فضای 
مجازی سبب می شود او از هــمــان سن 
کــم به تأییدطلبی عـــادت و ایـــن تأیید 
ــت کــنــد؛ امــا  ــاف را از کـــاربـــران مــجــازی دری
در بزرگ سالی که تأیید گرفتن سخت تر 
ــود، مــمــکــن اســــت فــــرد دســـت  ــ ــی ش ــ م
بــه کــارهــایــی بــزنــد کــه بــاعــث آسیب های 

 جدی به شخصیت او شود.  �
سیدعلی کاظمی، دبیر مرجع ملی حقوق 
کــودک، نیز بر این بــاور است که بر اساس 
گری و اینفلوئنسری  بررسی ها، مدلینگ، بلا
ــان در شــبــکــه هــای  ــ ــوان ــوجــ ــ ــان و ن ــ ــودک ــ ک
اجتماعی، موجب روزمرگی آنــان، انتشار 
سب  منا تی نا ی تبلیغا هــا خــی کــلــیــپ  بــر
و غیراستاندارد و محتواهای غیراخلاقی 
و نامناسب در صفحه شخصی کودکان، 
ایــجــاد برخی چالش های آســیــب زا بــرای 
کودکان، انتشار برخی محتواهای مربوط 
ــودک  ــ ــواده و ک ــ ــان بــه حــریــم خــصــوصــی خــ
و نوجوانان در فضای مجازی و ارتباط گیری 
برخی اشخاص سودجو و آزارگــر با کودکان 

 و نوجوانان می شود.  �
حورا طهرانی، پژوهشگر سواد رسانه، نیز فقر 
گری  سواد رسانه را سبب بروز پدیده کودک بلا
مــی دانــد: والــدیــن با استفاده از فــرزنــدان 
، مقبولیت  خــود بــه دنــبــال کسب اعــتــبــار
و شهرت به روش ساده تری هستند و این 
اعتبار و سودجویی از لایک و کامنت بیشتر 
ــه دارد.  ــی درخــورتــوجــه ادامـ ــدزای ــا درآم ت
کودکی که هر لحظه از زندگی اش  طبیعتا 
تبدیل به محل درآمـــد و تــوجــه دیــگــران 
شده است در نوجوانی و جوانی هم خود 
را فردی حق به جانب و دارای ارزش توجه 

می داند.  �

کارشناسان چه می گویند؟
ــال  ــ ــردسـ ــ ــر خـ ــ گـ ــا ــ ، بـ گــــــر کــــــودک بــــــا
بــه صــورت کلی  یا کودک اینفلوئنسر را 

فرد کم سن و سالی می دانند 
که معمولا توسط خانواده 
مقابل دوربین قرار می گیرد 
ــرای انــتــشــار  ــ و مــحــتــوایــی ب
در فـــضـــای مـــجـــازی تولید 
می کند. این کودکان معمولا 
بـــرای انــجــام ایـــن کـــار حق 
انتخاب نــدارنــد. صفحات 
ــای مــجــازی  ــضـ آن هــــا در فـ
دنــبــال کــنــنــدگــان بــســیــاری 
گــاهــی اوقـــــات ایــن  دارد. 
کودکان به واسطه مهارتی 
که دارند، در کانون توجه قرار 
می گیرند؛ گاهی هم جذب 
فــالــوور صرفا در پــی انتشار 
روزمرگی های آن ها محقق 
مــی شــود، امــا درهــرصــورت، 
مسئله مهم افزایش تعداد 
دنبال کنندگان آن هــا و نیز 
جذب تبلیغات و به تبع آن 

 کسب درآمد است.  �
محتوای تولیدشده در این 

پیج ها البته همیشه جذاب به معنای 
مثبت آن نیست. در این فضای رقابتی 
که هرکسی به دنبال جذب فالوور و به تبع 
آن عواید مالی بیشتر به هر قیمتی است، 
برخی به هر دستاویزی چنگ می زنند 
ــرســنــد، نــمــونــه اش  تــا بــه ایــن هـــدف ب

گرچه تولید  هم صفحه هایی است که ا
محتوایشان بر اساس آنچه در شناسنامه 
صفحه آن هــا اذعـــان شده 
ــر والـــدیـــن  ــظ ــر ن ــ ــت، زی ــ اسـ
ــرد،  ــی ــی گ کـــــودک صـــــورت م
ــا، بــه نــاچــار  ــ ــودک در آن هـ کـ
به بازی والدینش پیوسته 
است و طعمه ‎ای برای تبلیغ 
گرفتن و پول درآوردن است. 
ــودات مــعــصــوم  ــوجــ ــــن مــ ای
درواقــع نمایندگان تجارت 
خــانــوادگــی شــان در فــضــای 
گری  مجازی هستند و به بلا
مشغول شده اند؛ البته این 
کودکان  گرها« را شما » »بلا
گرامی« بخوانید.  �  کار اینستا

یوهای  یکی به ظاهر سنار
طنزی را به تصویر می کشد 
ــقـــش اولــــش  کـــه بـــازیـــگـــر نـ
فرزندش اســت، درحالی که 
مــحــتــوای طنز تولیدشده 
هیچ سنخیتی با سن کودک 
ــش  ــودک ــری ک ــگـ نــــــدارد؛ دیـ
را با فحش ها و ناسزاهایی 
که به زبان می آورد، سوژه کرده و اسباب 
جــذب مخاطب را فــراهــم کـــرده اســت؛ 
یکی هم ویدئوهایی از رقــص دختران 
ک  دوقــلــویــش را بــا فــالــوورهــا بــه اشــتــرا
می گذارد و در ازایــش حساب مالی اش 

را شارژ می کند.  �

گرامی کودکانِ کار اینستا

با همه این تفاصیل  داستان نه تعریف 
سبک زندگی کودکانه است و نه نمایش 
وزمرگی های این بچه ها، بلکه قصه  ر
همان تجارت خانوادگی و گرفتن تبلیغ 
و پول درآوردن بیشتر است. فقط برای 
اینکه ماجرا کمی طبیعی تر و تمیزتر جلوه 
کند، از کــودکــان به عنوان ســوژه اصلی 
استفاده می کنند. معمولا هم در بیوی 
پیج به این اشاره می کنند که والدین بر 
تولید محتوا نظارت دارند، اما از همین 

مسئله باید بیشتر ترسید؛ زیرابا نوشتن 
این جمله بر سر در پیجشان می خواهند 
کــودکــمــان هستیم.  بــگــویــنــد مــراقــب 
بــلــه، پــشــت پــرده هــمــه ایـــن مــاجــراهــا 
پـــدر یـــا مـــادری اســـت کــه مــیــان بــرهــای 
ــد اســـت و صفحه  ــل پـــول درآوردن را ب
گرام  منتسب به فرزندش را در اینستا
مدیریت می کند و کودکش را به ابزاری 
ــل  ــدی ــب ــود ت ــ ــ  بـــــــرای درآمـــــــدزایـــــــی خ

کرده است.  �

گرامی والدین اینستا
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